Modwiac prosciej, marketing sieciowy to sie¢ ludzi, ktérzy majg dostep do szeregu produktéw i ustug
dystrybuowanych za posrednictwem tej sieci. Zamiast dziata¢ za posrednictwem sklepu, ludzie mogg
kupowac¢ te produkty i ustugi do uzytku osobistego lub sprzedawac innym. Co wiecej, ludzie moga
pomagaé W rozszerzaniu sieci, zapraszajac innych do przytgczenia sie do sieci, rozszerzajgc w ten
sposdb koncepcje na ich sfere. Z biegiem czasu i wraz z wprowadzeniem wiekszej liczby osdéb ilosé
dystrybuowanych produktow i ustug rosnie. Po drodze czesé zyskow z tych produktéw i ustug jest
wyptacana Tobie i osobom z Twojej ,,down-line” (niektore z tych terminéw wyjasnimy pdziniej). Z
czasem mozliwos¢ tworzenia regularnych dochoddéw z zespotu ludzi uzywajgcych i sprzedajgcych
produkty staje sie rzeczywistoscia. Przez lata marketing sieciowy przyciggat mniej niz przychylne opinie.
Wizerunek branzy zostat nadszarpniety w pierwszych dniach rozwoju, kiedy nie istniaty systemy
edukowania zaangazowanych oséb, aby prowadzity swojg dziatalnos¢ w sposéb etyczny i
profesjonalny. Dodatkowo, wokot byto wiele firm o ztej reputacji, ktére przyjety postawe sprzedazy
produktéw za wszelka cene, komukolwiek, bez dtugoterminowej strategii; istniaty rowniez nielegalne
piramidy finansowe, ktdre weszty na rynek pod przykrywka firm marketingu sieciowego. Obecnie na
catym swiecie ponad 20 milionédw ludzi zajmuje sie marketingiem sieciowym, znanym réwniez jako
marketing wielopoziomowy (MLM) lub sprzedaz bezposrednia, a liczba ta rosnie. Producenci, wielu z
nich z listy Fortune 500, postrzegajg jg teraz jako realng i wiarygodng alternatywe dla dystrybucji
swoich produktéw i ustug. Dotarcie do konsumentéw bezposrednio za pomoca tradycyjnych metod
sprzedazy detalicznej i/lub punktow sprzedazy jest nie tylko trudne, ale takze niezwykle kosztowne.
Dzi$ prawie wszystko - w tym suplementy zdrowotne, kosmetyki, $rodki czystosci, materiaty
szkoleniowe, ubrania, samochody i podrdze - moze by¢ i jest sprzedawane poprzez marketing sieciowy.
Niektére z najbardziej znanych nazwisk w branzy marketingu sieciowego to Avon, Usana, Melaleuca,
Mary Kay, Quixtar, Herbalife, Amway, Tupperware, Juice Plus, Nu Skin i AIM. Technologia, zwtaszcza
Internet, wywarta ogromny wptyw na branze i coraz czesciej wida¢, ze wkracza ona do gtéwnego nurtu
marketingu. Branza szybko dojrzewa, a osoby angazujgce sie w marketing sieciowy czesto wywodzg sie
z profesjonalnych srodowisk. Marketing sieciowy z pewnoscig osiggnat petnoletnosé. To jest doskonaty
sposdb na wejscie w biznes, ma wiele atrakcyjnych aspektow, ktérych nie mozna znalez¢ w biznesie
gtéwnego nurtu (omawiamy to w catej ksigzce), a wiele z 20 milionéw zaangazowanych oséb zarabia
duzo pieniedzy za niewiele praca. Kiedy zaczynali, robili trudne podwérka, ale teraz cieszg sie owocami
swojej pracy dzieki solidnemu strumieniowi dochodu pasywnego i dochodowi rezydualnemu.
Wczesniej wiele oséb postrzegato marketing sieciowy jako cos$, co robito sie na boku, aby zarobié troche
dodatkowej gotowki. Ta opcja jest nadal dostepna, ale dla wiekszosci oséb obecnie w nig
zaangazowanych marketing sieciowy jest okazjg do zatozenia firmy, ktéra jest i bedzie ich gtdéwnym
zrédtem dochodu. Jednym z najwiekszych bteddéw popetnianych przez ludzi zajmujgcych sie
marketingiem sieciowym jest nietraktowanie go od samego poczatku jako prawdziwego biznesu.
Poniewaz zwykle koszty poczatkowe sg stosunkowo niskie, a duza elastycznos¢, niektorzy traktuja to
bardziej jako hobby. To powiedziawszy, ta koncepcja dziata dla niektérych oséb. Udaje im sie zatozy¢
Swietny maty biznes, ktéry uzupetnia ich dochody i pomaga im zdobywac rzeczy, ktérych chcg od zycia.
Ale dla wielu innych, ich brak przekonania ostatecznie powoduje, ze biznes powoli schodzi na dalszy
plan — materiaty, ksigzki i produkty sg zostawiane, by zebraé kurz na pétce, a stowa ,marketing
sieciowy po prostu nie jest dla mnie” padajg za kazdym razem, gdy koncepcja jest podnoszona.
Gtéwnym celem tej ksigzki jest uswiadomienie czytelnikowi podobienstw miedzy budowaniem biznesu
opartego na marketingu sieciowym a budowaniem biznesu tradycyjnego. Mimo ze sposdb dziatania
kazdego z nich i wyniki koricowe sg rézne, wiele zasad, podstaw i postaw stojgcych za sukcesem kazdej
firmy pozostaje takich samych. Jesli postrzegasz swdj biznes w marketingu sieciowym jako wtasnie taki
biznes, od samego poczatku i dawaj mu wymagany szacunek i koncentracje, a jednoczeénie zdajesz
sobie sprawe, ze wiele zasad i wyzwan nie rdzni sie od zaktadania sklepu zoologicznego na przyktad, to
droga do sukcesu jest dtuga. Na catym Swiecie istniejg obecnie liczne firmy zajmujace sie marketingiem



sieciowym. Sposdb, w jaki prowadzg dziatalnos$¢, ich struktura i stosowana terminologia réznig sie w
zaleznod$ci od firmy. Chociaz nasza dyskusja byta jak najbardziej ogélna, aby objg¢ catg branze,
wiekszo$¢ obserwacji opiera sie na doswiadczeniach z konkretng firmg zajmujaca sie marketingiem
sieciowym. Jesli odniesienia i przyktady, ktérych uzywamy, nie zawsze wydajg sie odpowiednie dla
konkretnej firmy marketingu sieciowego, w ktdrg jestes zaangazowany, mozesz sie zatozy¢, ze zasada
traktowania jej jak prawdziwego biznesu nadal obowigzuje.

Dlaczego marketing sieciowy?

Wazne jest, aby pamietaé, ze przede wszystkim wchodzisz w biznes; w tym przypadku rodzaj biznesu,
ktéry rozwazasz, to biznes zwigzany z marketingiem sieciowym. Kazda firma zajmujaca sie
marketingiem sieciowym ma swoje witasne cechy charakterystyczne i mozliwosci. Mogg byc
niesamowicie satysfakcjonujgce na wielu poziomach i réwnie trudne, jak kazdy gtéwny biznes.

Pracowac madrzej, nie ciezej

Byt czas, kiedy po prostu ciezka praca oznaczata mozliwos¢ wyprzedzenia przecietnej osoby, ktéra byc
moze miata bardziej zrelaksowane podejscie do pracy. Dzi$ po prostu tak nie jest. Chociaz silna etyka
pracy zawsze bedzie wazna, nie jest juz jedynym sktadnikiem. Sukces polega na byciu madrzejszym i
czesto robieniu rzeczy inaczej niz robilibySmy to w przesztosci. Marketing sieciowy pozwala Ci to zrobi¢,
jednoczesnie dajac Ci mozliwos$¢ kontaktu z ludZmi odnoszgcymi sukcesy, ktérzy rozumiejg te zasade i
ktérzy sprawili, ze to dla nich dziata.

Dzwignia i powielanie

DZwignia i duplikacja to po prostu mozliwo$¢ wykorzystania czasu i powielania wysitkow. Jesli pracujesz
w tradycyjnym biznesie, twoje dochody w duzej mierze zalezg od liczby godzin, ktére mozesz fizycznie
przepracowaé¢ w tygodniu. W marketingu sieciowym, gdy Twoja sieé¢ sie rozrasta, czas wspdlnie
zainwestowany w siec¢ znacznie sie wydtuza, a Twoje wysitki sg duplikowane i wykorzystywane. Moéwigc
najprosciej, ty sam, jako jedna osoba, mozesz nadal pracowac 40 lub 60 godzin tygodniowo, lub mozesz
zbudowad sie¢, w ktérej na przyktad 1000 oséb pracuje tylko 10 godzin tygodniowo, co oznacza, ze
Twoje zarobki wynoszg teraz 10 000. Musisz zrozumie¢, ze ta koncepcja nie jest unikalna dla
marketingu sieciowego, ale jest kluczowym sktadnikiem najbardziej udanych przedsiebiorczych
przedsiebiorstw. Wiekszos¢ odnoszacych sukcesy przedsiebiorcdw uzywa go do budowania swojego
bogactwa. Na przykfad ci, ktérzy zatozyli duze firmy franczyzowe, opierajg swoj sukces na powielaniu i
wykorzystywaniu jednego odnoszgcego sukcesy sklepu, powtarzajgc to w catym kraju, a najlepiej
globalnie.

Dochdd pasywny a dochdd aktywny

Aktywny dochéd najlepiej opisac jako koniecznos¢ ciggtej pracy, handlu godzinami za ztotéwki, aby
utrzymac ten dochdd. Dochdd pasywny oznacza, ze z czasem nie musisz fizycznie wykonywac pracy,
ale nadal mozesz utrzymac dochdd. Majac wybér, wiekszo$é ludzi wolataby dochdd pasywny od
dochodu aktywnego. Wiekszos$¢ ludzi mysli o dochodach pasywnych w kategoriach tantiem
wyptacanych artystom i autorom nagran lub zwrotéw z inwestycji wtascicieli nieruchomosci i
udziatowcéw. Do tego dochodzg przedsiebiorczy wiasciciele firm, ktérzy czerpig duze pasywne
dochody ze swoich firm. W niektérych przypadkach dochéd pasywny mozna ustali¢ bez wiekszego
wysitku; w innych przypadkach moze by¢é wymagana pewna ilos¢ pracy, aby utrzymac przeptyw
pasywnego dochodu. Istniejg rézne modele, ale koncepcja jest ta sama — wykonaj prace teraz, aby
zbudowad dtugoterminowy strumien dochoddéw. Dochdd pasywny daje odbiorcom wybdr; nie sg
przywigzani do godzin pracy za pienigdze, ale znajdujg sie w wyjatkowej sytuacji, w ktérej maja



kontrole nad tym, co chca robi¢ ze swoim czasem. Dochdd pasywny daje mozliwosé wiekszej kontroli
nad tym, co chcesz robi¢ w ciggu dnia - jesli chcesz gra¢ w golfa, mozesz gra¢ w golfa; jesli chcesz
wykonac jakas prace, zréb troche pracy; jesli chcesz wyjechaé na wakacje dla kaprysu, to idz. Dochdéd
pasywny reprezentuje kontrole, wolnos¢ i styl zycia. Marketing sieciowy to Swietna okazja do
ustanowienia dochodu pasywnego. Wiele osdb, ktére zbudowaty odnoszace sukcesy firmy marketingu
sieciowego, teraz cieszy sie pasywnym dochodem, jaki przynoszg. Dotarcie do tego punktu wymagato
wysitku i zaangazowania, ale efekt kofcowy jest tego wart.

Niskie inwestycje kapitatowe

Dla wielu z tych, ktdorzy marzg o posiadaniu wtasnego biznesu, gtéwna przeszkodg do pokonania s3
koszty i ryzyko zwigzane z zakupem istniejgcej firmy lub zatozeniem jej w pierwszej kolejnosci, co czesto
wigze sie z setkami tysiecy dolaréw i duzym ryzykiem . Jedng z atrakcyjnych cech budowania biznesu
w marketingu sieciowym jest niski kapitat lub niski koszt wejscia, wymagany do rozpoczecia. Wiekszos¢
firm zajmujacych sie marketingiem sieciowym wymaga bardzo niewielkich pieniedzy z géry, aby
dotgczy¢; jakie pienigdze sg potrzebne, aby pokry¢ koszty poczatkowe i poczatkowy zakup produktu.
Jesli dana osoba z powodzeniem rozwija swoj biznes w marketingu sieciowym, zwrot z tak niskiej
poczatkowej inwestycji kapitatowej moze by¢ znaczny.

Niskie koszty operacyjne

Biezgce koszty operacyjne wymagane w wiekszosci firm marketingu sieciowego sg generalnie bardzo
niskie w poréwnaniu z tradycyjnymi firmami generujgcymi podobne obroty. Koszty czesto obracajg sie
wokoét dostepu do materiatéw edukacyjnych i motywacyjnych, nabywania narzedzi do budowania
biznesu oraz uczestnictwa w seminariach organizowanych i organizowanych w ramach systemu
wsparcia. Do tego dochodzg dodatkowe koszty, takie jak telefon, paliwo i inne mate koszty operacyjne
w domowym biurze. Poniewaz wolumen wytwarzany w catej sieci opiera sie na zasadzie dzwigni i
duplikacji wielu niezaleznych wtascicieli firm wspdlnie zaktadajgcych wtasne firmy, a nastepnie
wolumen, koszty osiggniecia tego wolumenu s3g znacznie zmniejszone poprzez roztozenie ich na
kazdego niezaleznego wtasciciela firmy. Dlatego kazda firma ma niskie koszty operacyjne,
minimalizujgc zapotrzebowanie na personel, infrastrukture i inne zwykle wysokie koszty ogdlne.

Zaangazowanie w niepetnym wymiarze godzin nadal dziata

Jedng z gtéwnych zalet angazowania sie w marketing sieciowy jest mozliwosé prowadzenia go w
niepetnym wymiarze godzin obok obecnego zawodu lub firmy. Dla tych, ktérych marzeniem byto
posiadanie firmy, ale obawiajg sie, ze zaryzykujg ze wzgledu na ryzyko zwigzane z rezygnacjg z
bezpiecznej pracy i dochodu w celu zagtebienia sie w nieznane, ten aspekt pracy w niepetnym
wymiarze godzin zmniejsza to ryzyko. Dla tych, ktérzy juz prowadzg tradycyjny biznes, ktdrzy czujg sie
w putapce i nie mogg zaryzykowaé po prostu odejscia od niej, mozliwos¢ rozwijania czegos na boku z
mysla, ze pewnego dnia zastgpi to ich obecny strumien dochoddw, jest rowniez bardzo atrakcyjna. Po
zbudowaniu biznesu marketingu sieciowego w niepetnym wymiarze godzin do punktu, w ktédrym
dochdd z niego uzyskany moze bezpiecznie zastgpi¢ dochdd z pracy lub tradycyjnego biznesu, mozna
wtedy wygodnie przej$é do pracy w biznesie marketingu sieciowego w petnym wymiarze godzin.

Systemy wsparcia

Jednym z powoddw, dla ktdrych franczyza stata sie dzis tak popularna, jest to, ze ludzie kupujacy
franczyze robig to z poczuciem pewnosci, wiedzac, ze istnieje system i ze nie sg sami. Marketing
sieciowy zapewnia rowniez to poczucie pewnosci — chociaz prowadzisz biznes dla siebie, nie jestes w
biznesie sam. Wiele firm zajmujgcych sie marketingiem sieciowym, zwtaszcza tych wiekszych, posiada



znaczacy system wsparcia, aby pomoc wiascicielom firm. W niektdrych przypadkach te systemy
wsparcia sg prowadzone przez niektdrych wtascicieli firm i lideréw, ktérzy odnoszg wieksze sukcesy w
ramach sieci, ludzi, ktérzy rozumiejg wartos¢ dzielenia sie swoim doswiadczeniem i wiedzg w celu
wspomagania szybszego rozwoju wiasnej organizacji. Inng wazng korzyscig z posiadania systemu
wsparcia jest mozliwo$¢ ponownego wykorzystania czasu — poprzez kierowanie ludzi w Twojej
organizacji do systemu wsparcia i pozwolenie mu na wykonanie wiekszosci pracy za Ciebie, zamiast
ponoszenia wytgcznej odpowiedzialnosci za szkolenie i wsparcie oséb z Twojego zespotu.

Tworzenie pozytywnych przeptywow pienieznych

W swoje] bestsellerowej ksigzce Cashflow Quadrant, Robert Kiyosaki i Sharon Lechter, zagorzali
zwolennicy marketingu sieciowego (Kiyosaki jest autorem wielu ksigzek na ten temat), podkreslajg
znaczenie tworzenia dodatnich przeptywdw pienieznych, jesli chcesz osiggngé bogactwo. Wiekszos¢
ludzi dziata w ujemnym przeptywie pienieznym - wystarczy spojrze¢ na skumulowane zadtuzenie na
karcie kredytowej. Wiekszosci ludzi koriczg sie pienigdze przed koricem kazdego miesigca i ,kiedy jest
to drastyczne, ktadz je na plastik”. Wiekszos$¢ z nich spedzi cate zycie, zyjgc z miesigca na miesiac,
zadtuzona i w rezultacie nigdy nie osiggnie swoich celéw lub marzen. Przecietnemu cztowiekowi, gdy
juz znajdzie sie w tej sytuacji, bardzo trudno jest to odwrdcié, poniewaz ujemna pozycja gotdwkowa
sprawia, ze jest prawie niemozliwe, aby przejs¢ do przodu - chyba, ze wygra na loterii, na ktérg wszyscy
czekajg . Dodatni dochdd jest w zasadzie odwrotny, gdzie Twéj dochdd przewyzsza koszty utrzymania.
Marketing sieciowy daje osobie mozliwos¢ osiggniecia pozytywnego dochodu, oferujac biznes, ktéry
wymaga bardzo niewielkich kosztdw poczatkowych i biezgcych, co$, co moze rozwija¢ w niepetnym
wymiarze godzin, bez zagrozenia dla ich biezgcych dochoddéw, duzy schemat rzeczy, pozwala na bardzo
mate lub zadne ryzyko. Co wazniejsze, biznes marketingu sieciowego oferuje potencjat zapewnienia
pasywnego i wyktadniczo rosngcego dochodu, ktéry z czasem staje sie dodatnim przeptywem
pienieznym, poniewaz dochdd przewaza nad wydatkami. Po uzyskaniu dodatniego przeptywu srodkéw
pienieznych mozna je wykorzysta¢ do zainwestowania w inne pozytywne mozliwosci przeptywu
srodkéw pienieznych i tak dalej i tak dalej.

Tworzenie bogactwa

Wiele osdéb, ktére zbudowaty udany biznes w marketingu sieciowym, zrobito to, dostrzegajac
mozliwosci wykorzystania go jako narzedzia do tworzenia duzego pasywnego dochodu i dodatniego
przeptywu gotéwki oraz wykorzystania tego przeptywu gotéwki do budowania swojego bogactwa. Dla
wielu jest to nie tylko okazja do stworzenia pozytywnego przeptywu sSrodkoéw pienieznych, ale takze
daje im mozliwos¢ kojarzenia sie z ludzmi, ktoérzy sami stworzyli bogactwo, a tym samym uczenia sie
na ich doswiadczeniach. Wiekszos¢ wtascicieli firm, ktére odniosty sukces w marketingu sieciowym,
znalazto niezaleznosc¢ finansowa dzieki swojej dziatalnosci w zakresie marketingu sieciowego, a wielu z
nich wykorzystato dodatnie przeptywy pieniezne do dalszego budowania bogactwa poprzez
inwestycje, nieruchomosci lub zakup innych przedsiewzie¢ biznesowych.

Rzeczywistos¢ kontra fikcja

Marketing sieciowy padt ofiarg wielu nieporozumien i ztej reputacji w minionych latach. Niestety, w
niektdrych przypadkach zta reputacja byta zastuzona. Jednak obecnie wiekszos$¢ organizacji marketingu
sieciowego musi przestrzega¢ Scistych kodekséw postepowania, ich produkty muszg spetniaé
najwyzsze standardy, a stosowane w przesztosci techniki sprzedazy pod wysokim cisnieniem juz nie
dziatajg. Niektére z czesto styszanych nieporozumien omoéwiono na kolejnych stronach.

To ,piramida”



To jedno z najczestszych nieporozumien. Czesto, gdy jest mowa o marketingu sieciowym, odpowiedz
bedzie brzmiata: ,Och, to jest jedna z tych rzeczy zwigzanych z piramidg, prawda?” Co ciekawe, kiedy
sg kwestionowane, wiekszosc¢ ludzi piszacych komentarz nie ma pojecia, co stanowi piramide. , a nawet
tego, jak sie dziata, a juz na pewno nie rozumiem marketingu sieciowego. Pomijajgc rdznice
strukturalne, najwazniejszg rdznicg jest to, ze piramidy sg nielegalne, a renomowane firmy marketingu
sieciowego nie. Wiele firm zajmujacych sie marketingiem sieciowym ma obecnie siedzibe w krajach na
catym $wiecie, w ktérych musiaty przej$s¢ surowag kontrole regulacyjng przed dopuszczeniem do
otwarcia. Co wiecej, wiele firm zajmujgcych sie marketingiem sieciowym wspodtpracuje obecnie z
firmami z listy Fortune 500, dystrybuujac te produkty lub ustugi za posrednictwem swoich sieci, na co
prawnicy tych firm z listy Fortune 500 nie pozwoliliby, gdyby mieli do czynienia z nielegalng piramida.

»Zarabiasz pienigdze na innych ludziach”

Ludzie czesto zauwazaja, ze bycie w biznesie marketingu sieciowego to po prostu zarabianie pieniedzy
na znajomych lub innych ludziach. Ale to wtasnie robi kazda firma — zarabia na dostarczaniu produktu
lub ustugi innym ludziom. Gdybys byt na przyktad handlowcem, a Twoi znajomi chcieliby zaangazowac
Twoje ustugi w remont domu, czy odrzucitbys oferte, poniewaz nie chciatby$ na nich zarabiaé?
Marketing sieciowy nie rézni sie od tradycyjnego biznesu tym, ze dany produkt lub ustuga sg dostepne
do zakupu przez tych, ktérzy go wybiora.

»Stracisz wszystkich swoich przyjaciét”

Osoby zajmujace sie marketingiem sieciowym czesto dzieki swojemu zaangazowaniu nawigzujg o wiele
wiecej przyjaciot. Poniewaz poznajesz tak wielu nowych ludzi podczas rozwijania swojej sieci, a
nastepnie pracujesz z wieloma innymi jako partnerzy biznesowi przez caty okres swojej dziatalnosci,
twdj krag znajomych znacznie sie powieksza, z ktérych wielu pozostaje przyjaciétmi na cate zycie. Nie
oznacza to, ze nie ma ludzi, ktdrzy stracili przyjaciét. Istniata i prawdopodobnie zawsze bedzie
mniejszo$¢ zaangazowana w marketing sieciowy, ktérej naturg jest bycie nachalnym, nieprzyjmowanie
odmowy, bycie bardzo wymagajgcym, czasem wrecz niegrzecznym, a nawet wstretnym. Zwykle to ci
ludzie chcieli zrobi¢ to po swojemu i nie stuchali rad ani nie podfaczali sie do systemu szkolen i wsparcia.
Nie trzeba dodawaé, ze ich zaangazowanie w marketing sieciowy jest czesto krétkie. Jesli prowadzites
tradycyjny biznes i stale naciskates$ na swoich znajomych, aby kupowali od Ciebie, nie zabratoby Ci wiele
czasu, aby ich straci¢ — ale jak wiemy, wiekszo$¢ osdb prowadzacych tradycyjny biznes ma wielu
przyjaciot. Czemu? Poniewaz prowadzg swojg dziatalnos¢ w sposdb profesjonalny. Twodj biznes
zwigzany z marketingiem sieciowym jest wtasnie biznesem. Zajmij sie swoim biznesem w sposéb
profesjonalny, a nie stracisz przyjaciot, zarobisz o wiele wiecej, niz miatbys w innym przypadku.

»T0 kult”

Do$¢ czesto duzo emocji, entuzjazmu, motywacji i zaangazowania przejawiajg osoby zajmujgce sie
marketingiem sieciowym. Dla osdb spoza branzy moze to by¢ troche trudne do zrozumienia, a
niektérzy z nich widzg stopien entuzjazmu jako podobny do kultu — tylko dlatego, ze nie odnoszg sie
do tego poziomu motywacji i zaangazowania w poréwnaniu z ich wtasnymi. sytuacja. Bardzo czesto
zdarza sie, ze ludzie pograzajg sie w znoju codziennego zycia, na przyktad na biezni, doswiadczajgc
bardzo mato podekscytowania, entuzjazmu, motywacji czy zaangazowania. tatwo zrozumie¢, dlaczego
widzenie ludzi w marketingu sieciowym, ktérzy wykazujg co$ przeciwnego, sg tak namietni i
zaangazowani, moze by¢ trudne do zaakceptowania. Wiecej ludzi kieruje sie wptywem zewnetrznym,
takim jak zadowolenie szefa, sptata kredytu w rachunku biezagcym lub kredyt hipoteczny wiszacy nad
gtowg, niz osobistym marzeniem lub celem. Ludzie, ktérych pocigga marketing sieciowy, widzg w
biznesie okazje do wyjscia z biezni. Gdy zaczynajg dostrzegaé wyniki, ich nastawienie staje sie jeszcze
bardziej pozytywne, rosnie ich podekscytowanie i zaangazowanie w biznes, a takze sg napedzani



wewnetrznie. Ludzie, ktérzy nie potrafig poja¢, ze ktos robi cos, nie bedgc do tego zmuszonym przez
wptywy zewnetrzne, czesto dochodzg do wniosku, ze kto$s musi ich do tego przekonywac. Cate
Srodowisko ekscytacji, entuzjazmu, motywacji i zaangazowania, ktére otacza branze marketingu
sieciowego, jest czesto zle rozumiane. Prawdopodobnie kluczem jest tutaj perspektywa. Kiedy fani
sportu idg na stadion z ufarbowanymi wtosami i twarzami pomalowanymi w kolory ulubionej druzyny,
wymachujg flagami, krzycza i krzyczg wraz z tysigcami innych ludzi wykazujgcych to samo
podekscytowanie, entuzjazm, motywacje i zaangazowanie, myslimy, ze to normalne. Jednak kiedy
osoby zajmujgce sie marketingiem sieciowym wykazujg entuzjazm i motywacje do wtfasnej szansy
biznesowej i zespotu biznesowego, z jakiegos powodu jest to postrzegane jako dziwne.

»Nikt nigdy nie zarabia”

To dos¢ powszechna uwaga i zwykle jest wynikiem spotkania oséb, ktdre zajmowaty sie marketingiem
sieciowym i faktycznie nie zarobity zadnych pieniedzy. Jesli jeszcze nie spotkates sie z jednym z nich, to
spotkasz. To prawda, ze jest wielu ludzi, ktérzy nie zarobili zadnych pieniedzy na swojej dziatalnosci w
marketingu sieciowym i zwykle pierwszg rzecza, za ktérg obwiniaja, jest biznes, a nie siebie. Wiekszos¢
z nich nie wpinata sie w system wsparcia, nie dawata sie uczy¢, nie stuchata, nie byta wystarczajgco
aktywna w swoim biznesie, nie dawata wystarczajgco duzo czasu na prace i co najwazniejsze, nie
traktowata tego jak prawdziwy biznes. Gdyby zatozyli tradycyjny biznes z takim samym brakiem
skupienia i szacunku, tam réwniez by poniesli porazke. Poniewaz w wiekszosci przypadkow koszty
rozpoczecia dziatalnosci w marketingu sieciowym sg bardzo niskie, moze to znalez¢ odzwierciedlenie
w zobowigzaniu udzielonemu firmie. Wazng rzeczg, o ktérej musisz wiedzieé, jest to, ze wiele tysiecy
ludzi zarobito pienigdze na marketingu sieciowym, w wiekszosci znaczgcym, i Ty tez mozesz, jesli
zdecydujesz sie w nim pracowac. Bycie w marketingu sieciowym nie rézni sie od bycia w tradycyjnym
biznesie - jesli nie pracujesz w biznesie, biznes nie bedzie dziatat dla Ciebie. Kolejna rzecz, ktdéra jest
tutaj wazna, to po raz kolejny perspektywa. Na przyktad, ile oséb rozpoczyna studia wyzsze i nie
konczy? Dobrze, ze uniwersytety nie majg ceremonii porazki pod koniec roku — gdyby tak byto, nikt by
nie pomyslat, ze uniwersytet dziata. lle znasz oséb, ktére rozpoczety program fitness lub zapisaty sie na
sitownie i po prostu zrezygnowaty? Co tu zawiodto: program fitness, sitownia czy osoba? W biznesie,
co wazniejsze, zastanow sie, ile osdb rozpoczyna tradycyjny biznes i ponosi porazke. Liczby sg
naprawde alarmujgce (w niektérych obszarach dziewie¢ na dziesie¢ firm upada w ciggu pierwszych
dwéch lat) iw wiekszosci przypadkdéw ludzie tracg wszystko. Gdybysmy skupili sie na tym fakcie, nikt
nie chciatby zaktadac firmy i gospodarka prawdopodobnie by sie zatamata.

Najwazniejsza wiadomos¢

Odniesienie sukcesu w kazdym biznesie to bardziej nastawienie niz cokolwiek innego. Jasne, jesli
Twoim pomystem na biznes jest sprzedaz lodu Eskimosom, najlepsza postawa na swiecie
prawdopodobnie niewiele Ci pomoze i najprawdopodobniej biznes zbombarduje. Ale cudowng rzecza
w wiekszosci modeli i firm marketingu sieciowego jest to, ze udowodniono, ze dziatajg w przesztosci,
€O oznacza, przynajmniej teoretycznie, ze mozna sprawic¢, by to réwniez dziatato. Innymi stowy,
opierajg sie na wyprébowanym, przetestowanym i sprawdzonym modelu, a nie na jakiej$s koncepcji
ciasta w niebie, ktéra moze okazac sie fundamentalnie wadliwa. W tej ksigzce duzo dyskutuje sie o
wyznaczaniu celéw, posiadaniu marzen, utrzymywaniu motywacji i pozytywnym nastawieniu. Wiemy,
ze niektorzy ludzie majg tendencje do zamykania sie nieco, gdy poruszane sg takie tematy, ale
wierzymy, absolutnie i catkowicie, ze jesli przyjmiesz wtasciwe podejscie do prowadzenia biznesu,
Twoje szanse na sukces znacznie wzrosng. Wiec jesli wezmiesz tylko jeden kluczowy przekaz z tej
ksigzki, jest on taki: podejdZz do swojego biznesu w marketingu sieciowym z odpowiednim
nastawieniem, badz pozytywny, miej cele i marzenia, a sprawisz, ze bedzie to dla ciebie pracowato.



Sugerujemy, aby$ zaznaczyt te strone i przeczytat jg, gdy bedziesz miat chwile zwatpienia lub
niepewnosci (ktore z pewnoscig bedziesz miec).

Wybadr firmy marketingu sieciowego

Rozwazajgc wejscie do jakiejkolwiek firmy, waine jest, aby odrobi¢ prace domowa, aby okresli¢
rentownosc tej firmy i czy jest ona dla Ciebie odpowiednia. W tej pierwszej czesci omdéwiono szereg
tematéw, ktéore nalezy wzigé pod uwage w ramach procesu podejmowania decyzji przed
zaangazowaniem sie w marketing sieciowy. Przestanie, ktére przeswieca, jest takie, ze nigdy nie
mozesz odrabiaé zbyt wiele pracy domowe] w zadnej firmie, z ktérg chcesz pracowaé. Im bardziej
komfortowo czujesz sie w firmie, tym wieksze zaangazowanie bedziesz mie¢ i tym wiekszy sukces
odniesie Twoja firma. Jesli jestes juz zaangazowany, ta sekcja bedzie rdwniez cenna, aby potwierdzi¢
Twojg decyzje lub podkresli¢ cos, czego wczesniej nie brate$ pod uwage.

#1 Znalezienie odpowiedniego biznesu w marketingu sieciowym dla Ciebie
#2 Dobry, zty i wrecz brzydki

#3 Sieci a piramidy

#4 Nie spiesz sie i odréb prace domowa

#5 Zawsze otrzymuj informacje z wiarygodnego zZrdédta

#6 Kazdy moze odnies¢ sukces w marketingu sieciowym

#7 Wielu zawodzi, ale wielu odnosi sukcesy w wielkim stylu

#8 Zawsze bedg przeszkody do pokonania

#1 Znalezienie odpowiedniego biznesu w marketingu sieciowym dla Ciebie

Dla wiekszosci ludzi wprowadzenie do marketingu sieciowego nastgpito poprzez zaproszenie kogos juz
zaangazowanego w konkretng firme, a zatem ich jedyng decyzjg byto to, czy sie zaangazowac, a nie z
jaka firma sie zaangazowac. Dzi$ jednak, ze wzgledu na rosnacg pozytywng ekspozycje, jakg marketing
sieciowy zdobywa na catym swiecie, ludzie inicjujg kontakt poprzez wtasne zainteresowanie i cheé
dowiedzenia sie wiecej oraz wyszukujg firmy, z ktédrymi chcieliby by¢ zwigzani. Marketing sieciowy i
jego akceptacja rosnie, wraz z rosngacg liczba firm zajmujacych sie marketingiem sieciowym dziatajgcym
na catym sSwiecie. Ich modele biznesowe, struktury, kultury, produkty i wynagrodzenia mogg sie
znacznie rézni¢; wazne jest, aby zrozumie¢ te zmiennos¢, a nie mysle¢ o nich tak samo. Na przykfad
mozesz mie¢ doswiadczenie w branzy medycznej lub zywo interesowaé sie wtasnym zdrowiem i
dobrym samopoczuciem. Firma marketingu sieciowego, ktéra specjalizuje sie w zdrowiu lub ma duzg
kategorie produktow w tej branzy, moze by¢ dla Ciebie najbardziej odpowiednia. Mozliwe, ze Twojg
pasjg jest branza kosmetyczna; znowu firma, ktéra specjalizuje sie w produktach kosmetycznych lub je
sprzedaje, bedzie miejscem, w ktédrym mozesz wykorzystaé swojg pasje i stworzy¢ wtasny biznes. Dla
jednych moga to by¢ ustugi profesjonalne lub specjalistyczne, dla innych firma oferujgca duzy przekréj
produktéw i ustug. Innymi wzgledami moze by¢ to, ze niektére firmy zajmujgce sie marketingiem
sieciowym lepiej pasujg do Twojej dostepnosci czasu lub ze struktura wynagrodzen innej osoby
najlepiej odpowiada Twoim celom i marzeniom. By¢ moze szukasz bezpieczeristwa firmy o bardziej
ugruntowanej pozycji lub mozliwosci parterowych, ktére zapewniajg nowo powstate firmy. Bez
wzgledu na powdd, przy tak duzym wyborze, wazne jest, aby$ odrobit prace domowg i znalazt firme,
ktéra jest dla Ciebie odpowiednia.

#2 Dobry, zty i wrecz brzydki



We wszystkich branzach sg firmy dobre i nie tak dobre, szanowane i nie tak szanowane, etyczne i nie
tak etyczne. Dotyczy to w rédwnym stopniu organizacji marketingu sieciowego, chociaz, jak
wspomnieliSmy we wstepie, branza przeszta w ostatnich latach dtugg droge, a korporacyjne przepisy
dotyczace zgodnosci w wiekszosci krajow wymagajg i egzekwujg najwyzsze standardy etyki i
standardéw. Wiekszos$¢ dzisiejszych firm zajmujacych sie marketingiem sieciowym sprzedaje produkty
wysokiej jakosci — gdyby tego nie robity, po prostu nie bytyby w stanie utrzymac sie na rynku. Bardzo
wazne jest, aby firma byta wiarygodna. Ze wzgledu na rosngca akceptacje marketingu sieciowego
powstaje coraz wiecej firm zajmujgcych sie marketingiem sieciowym. Wiekszos¢ z nich jest
uprawniona, ale niektérzy, uznajac ten trend, prébujg zamaskowad sie jako system marketingu
sieciowego, podczas gdy w rzeczywistosci moga to by¢ piramidy; jeszcze inni planujg by¢ na rynku tylko
przez krotki czas, zarabia¢ na niczego niepodejrzewajacych, a potem znika¢. Pamietajgc, ze celem
budowania udanego biznesu w marketingu sieciowym jest osiggniecie dtugoterminowego pasywnego
dochodu, bardzo wazne jest, abys$ miat poczucie, ze firma, do ktérej dotgczasz, bedzie istnie¢ na dtuzszg
mete. Chociaz ,oferta na parterze” promowana przez nowo powstatg firme jest czesto atrakcyjna,
wiele mozna powiedzie¢ o firmie, ktéra istnieje juz od dtuzszego czasu. Dtugowieczno$é w branzy
marketingu sieciowego jest oznakag stabilnosci, wiarygodnosci, solidnego modelu biznesowego,
sprawdzonych systemdéw i, co najwazniejsze, zaangazowania w dtugoterminowg rentownos¢
niezaleznego wtasciciela firmy. Nie oznacza to z pewnoscig, ze nowo powstate firmy marketingu
sieciowego nie sg legalne, ale podkreslenie, ze te firmy, ktdre powstaty na dtuzszg mete, majq te zalete,
ze oferuja poczucie bezpieczenstwa i pewnosci tym, ktorzy mysla o przystgpieniu do nich. w
poréwnaniu do nowej firmy z niepotwierdzonym rekordem. Wiec usatysfakcjonuj sie; zrobi¢ wtasne
badania. Porozmawiaj z innymi zaangazowanymi osobami, zadzwon do centrali lub najlepiej j3
odwiedz. Kup niektére produkty, aby upewnic sie, ze sg wysokiej jakosci; ogdlnie rzecz biorac, réb
wszystko, aby mie¢ pewnos$é, ze jest to organizacja, z ktdrg chciatbys by¢ zwigzany. Nie wierz we
wszystko, co czytasz, zwtaszcza gdy jest online. Nie zmuszaj sie do przytaczenia sie do jakiejkolwiek
organizacji. Jesli masz jakies dokuczliwe watpliwosci, postuchaj matego gtosu w sobie. To wkrétce
stanie sie dos¢ jasne, ktére firmy marketingu sieciowego sg naprawde wiarygodne i mogg poprzeé
swoje oferty i roszczenia, a ktorych nalezy unika¢ — ale ostatecznie to zalezy wytgcznie od Ciebie i od
Twojej nalezytej starannosci i badan.

#3 Sieci a piramidy

Dla niewtajemniczonych istnieje ryzyko, ze nieSwiadomie zaangazujg sie w piramide, myslac, ze jest to
marketing sieciowy. Niestety, ze wzgledu na rozwdj branzy marketingu sieciowego, zawsze bedg istniec¢
piramidy oszustow, ktdrzy zrobig wszystko, aby przebrac sie za firme marketingu sieciowego. Z powodu
represji w ostatnim czasie ci intryganci nie sg tak aktywni jak kiedys, a ryzyko dla niczego
niepodejrzewajacych zostato zminimalizowane. Istnieje wiele organizacji rzadowych i strazy, ktére
mogg zaoferowac porady dotyczgce piramid; proste wyszukiwanie online pozwoli Ci skontaktowac sie
z odpowiednig organizacja w Twoim kraju lub stanie. Poswie¢ na to troche czasu. Schematy
piramidowe s3 czesto niezwykle przekonujace i atrakcyjne, ale sg nieetyczne i nielegalne. Ogdlnie rzecz
biorgc, osoba na szczycie piramidy robi kupe pieniedzy, a ludzie na dole tracg wiekszos¢ swoich. Oszusci
piramidy czesto atakujg ludzi, ktérych znajg, ktdérzy pracujg w firmach marketingu sieciowego,
poniewaz majg juz sieé, ktdrej sprzedajg. Poza tym sg ogdlnie otwarci i zmotywowani do osiggania
wynikéw. Jesli okazja wydaje sie zbyt piekna, aby byta prawdziwa, prawdopodobnie tak jest. Firmy
zajmujgce sie marketingiem sieciowym mogg zarobi¢ duzo pieniedzy, ale osiggniecie tego wymaga
czasu, energii i przekonania. Nie sg one drogg z dnia na dzien do bajecznej stawy i fortuny, tak zazwyczaj
sprzedaje sie piramidy finansowe niczego niepodejrzewajgcym.

#4 Nie spiesz sie i odréb prace domowa



Decydujac o tym, czy zaangazowac sie w marketing sieciowy lub z jaka firmg sie zaangazowadé, upewnij
sie, ze masz wystarczajgco duzo czasu na podjecie Swiadomej decyzji. Uwazaj, aby nie podejmowacd
spontanicznej decyzji i wskakiwac od razu, ani nie odrzucaé okazji bez sprawdzenia jej. Niezaleznie od
tego, czy zajmie Ci to tydzien, miesigc czy rok, poswiec troche czasu na odpowiednie zbadanie
mozliwosci. Stowo ostrzezenia: uwazaj, aby nie zwlekaé z rozpoczeciem pracy z powodu strachu przed
nieznanym lub dlatego, ze ulegasz opiniom innych. Wazne jest, abys czut sie komfortowo ze swojg
decyzjg; nie daj sie namowic na kogos$, kto ,sprzedaje ci pomyst”. Ludzie, ktérzy sg kolejami, rzadko
buduja udany biznes. Kluczem do budowania udanego biznesu jest ekscytacja i pasja w tym, co robisz.
Przy tak wielu réznych firmach zajmujacych sie marketingiem sieciowym, ktére oferujg teraz szeroka
game roznych produktéw i ustug, wazne jest, abys znalazt ten, ktdry jest odpowiedni dla Ciebie, taki,
ktéry Cie ekscytuje. Kiedy odrabiasz prace domowg, zastosuj takie samo podejscie, jak w przypadku
rozpoczecia tradycyjnego biznesu. Jesli chcesz rozpoczaé przygode z marketingiem sieciowym, uzyj
ponizszej serii pytan jako punktu odniesienia lub punktu odniesienia, do ktérego mozesz wrdcic.
Zanotuj, co lubisz w oferowanej mozliwosci, a co stanowi wyzwanie, i poréwnaj wyniki, aby poméc Ci
w procesie podejmowania decyzji. Jesli jestes juz zaangazowany w branzy, zanotuj, co lubisz i co
sprawia Ci trudnos¢ w tym, co robisz, i omdéw swoje wskazowki z zespotem pomocy technicznej.

Co lubie w tej mozliwosci?



#5 Zawsze otrzymuj informacje z wiarygodnego zrodta

Zbyt czesto ktos, kto szuka okazji do marketingu sieciowego zwraca sie o rade do ludzi, ktérzy po prostu
nie sg do tego przygotowani. Prawie kazdy ma jakie$ zdanie na temat marketingu sieciowego, ale gdy
rzucisz mu wyzwanie, przekonasz sie, ze znaczna wiekszos¢ nie ma prawdziwej wiedzy na temat branzy
ani tego, jak ona dziata. Musisz by¢ bardzo ostrozny, badajac swoje zaangazowanie i szukajgc wiecej
informacji, ktérych szukasz od kogos, kto jest do tego wykwalifikowany. Osobg, ktéra najlepiej spetnia
te kryteria, jest osoba, ktéra odniosta sukces w branzy. Szukajac informacji, zadaj sobie pytanie: Czy ta
osoba ma kwalifikacje do oferowania tych informacji? Czy odniedli sukces w marketingu sieciowym?
Czy odniesli sukces w ktdryms ze swoich przedsiewzieé¢? Czy sg przedsiebiorczy? Czy sg niezalezni
finansowo? A moze borykajg sie finansowo i przejs¢ przez zycie na biezni? Niektérzy powiedzg, ze
informacje lub porady od kogos, kto odnidst sukces w marketingu sieciowym, muszg by¢ nieuniknione.
Inni, madrzy, uznajg to za zdrowy rozsgdek. Jesli naprawde chciates schudngé, czy najlepiej zasiegngé
porady, jak to zrobi¢, od kogos, kto prébowat i nie powiddt sie, czy od kogos, kto odnidst sukces? Jesli
chciatbys zatozy¢ odnoszacy sukcesy tradycyjny biznes, czy zasiegnatbys porady kogos, kto ponidst
porazke, lub kogos, kto odnidst sukces? Stowo ostrzezenia przed wyszukiwaniem przez Internet.
Chociaz Internet jest doskonatym narzedziem do uzyskiwania dostepu do informacji, nalezy pamietac,
ze zapewnia réwniez platforme, na ktdrej kazdy moze zamieszczac¢ niewtasciwe informacje i negatywne
komentarze na dowolny temat, w tym marketing sieciowy. Jesli korzystasz z Internetu do badan, nie
daj sie wptynac na takie komentarze bez uprzedniego upewnienia sie, ze zrédto jest wiarygodne.
Internet moze dostarczy¢ wielu cennych informacji, ale jednoczesnie zawiera tyle samo
bezwartosciowych bzdur. Musisz upewni¢ sie, ze mozesz okresli¢, ktéry jest ktory. Koniec koricéw
musisz mie¢ pewnos¢, ze decyzje, ktére podejmujesz, nie sg regulowane informacjami i poradami
udzielanymi przez niewykwalifikowane osoby.

#6 Kazdy moze odnies$¢ sukces w marketingu sieciowym

Dwa najczesciej zadawane pytania to ,Czy moge to zrobi¢?” i ,Czy jestem odpowiednim typem
osoby?”; odpowiedzi brzmig ,Tak, mozesz” i ,Tak, jestes”. To powiedziawszy, podréz w budowaniu
biznesu marketingu sieciowego jest inna dla kazdej osoby. Niektérzy przychodzg juz z pewnymi
umiejetnosciami, doswiadczeniem i pewnoscig siebie, ktére utatwig im prace, podczas gdy inni maja
niewiele umiejetnosci, doswiadczenia i pewnosci siebie, co moze stwarza¢ pewne wyzwania. Wazne
jest, aby zrozumie¢, ze oba typy oséb mogg odniesé sukces, nawet jesli podrdz i czas jej trwania beda
sie rézni¢. Wezmy na przyktad historie dwdch zupetnie réznych par, ktére zaczynaty w tej samej firmie
zajmujacej sie marketingiem sieciowym. Anna i Adrian mieli wyksztatcenie zawodowe; obaj byli dobrze
wyksztatceni i odnosili sukcesy w wybranych przez siebie dziedzinach. Byli szanowani, mieli dobrg sie¢
rodzin i przyjaciot oraz byli wiarygodni. Bob i Becca pochodzili z nizszych srodowisk spoteczno-
ekonomicznych. Mieli tylko podstawowe wyksztatcenie i wiekszos¢ zycia zmagali sie z problemami
finansowymi. Mieli tylko matg sie¢ rodziny i przyjaciét i brakowato im wiarygodnosci. Obie pary
rozpoczety dziatalnos¢ w marketingu sieciowym mniej wiecej w tym samym czasie. Kazdy miat swoje
powody, by sie zaangazowad. Kazdy z nich miat marzenia, ktére chciat spetni¢, ktérych nie mogta
spetnic ich obecna sytuacja. Chociaz ich pochodzenie byto bardzo rézne, byty dwie rzeczy, ktére czynity
ich rownymi — oboje mieli marzenie i oboje pragneli nauczy¢ sie wszystkiego, co byto potrzebne, aby
odnies¢ sukces w swojej firmie i osiggngé¢ to marzenie. Biznes Anny i Adriana szybko sie rozwijaft,
poniewaz para miata juz Swiadomosc¢ zasad sukcesu i dodatkowgq zalete wiarygodnos$ci w rozmowach
z innymi o mozliwosciach. Poczatek Boba i Becci byt znacznie wolniejszy, poniewaz nie byli wczesniej



narazeni na zasady sukcesu i ich znaczny brak wiarygodnosci w oczach tych, z ktdrymi rozmawiali.
Niemniej jednak obie pary zbudowaty bardzo udane firmy, a jedynga réznica jest czas potrzebny na
osiggniecie tego sukcesu. Obie pary od wielu lat z powodzeniem prowadzg swoje biznesy zwigzane z
marketingiem sieciowym i obie zrealizowaty marzenia, do ktdrych dazyty. Czy myslisz, ze Bob i Becca
naprawde wierzg, ze to ma znaczenie, ze zajeto im to wiecej czasu niz Annie i Adrianowi? Moze tak
byto w tamtym czasie, ale teraz, po tylu latach stylu zycia, ktérym sie cieszg, czas potrzebny na
wykonanie zadania zbladt. Marketing sieciowy zapewnia rdwne szanse. Zaangazowani mogg by¢
rzemieslnicy lub profesjonalisci, wyksztatceni lub niewyksztatceni, nieSmiaty lub towarzyski, ale w
branzy wszyscy sg rowni i kazdy moze odnies¢ sukces. Najwazniejsze jest zrozumienie, ze wszystkiego,
co jest potrzebne do odniesienia sukcesu w biznesie marketingu sieciowego, mozna sie nauczyé, ale
chec uczenia sie jest niezbedna, jesli chcesz, aby Twaj biznes szybko sie rozwijat.

#7 Wielu zawodzi, ale wielu odnosi sukcesy w wielkim stylu

Jesli nigdy nie spotkates nikogo, kto pracowat w marketingu sieciowym i ponidst porazke, po prostu
potrzebujesz wiecej. Jest niezliczona ilos¢ oséb, ktérym nie powiodto sie w marketingu sieciowym, tak
jak jest niezliczona liczba o0sdb, ktére nie powiodly sie z odchudzaniem, programem fitness, nauka
nowego instrumentu muzycznego, nauka nowego jezyka, ukoriczeniem uniwersytetu lub, co wiecej,
punkt, tradycyjny biznes. Czy to oznacza, ze nikt nigdy nie moze schudngé, zadbac o forme, nauczy¢ sie
grac na instrumencie muzycznym, méwié w innym jezyku, uzyska¢ dyplom uniwersytecki lub prowadzic¢
udanego biznesu? Oczywiscie nie. W rzeczywistosci w wiekszosci przedsiewziec¢ zawsze bedzie procent
niepowodzen, ale dopdki istnieje procent sukcesu, jest to dowdd na to, ze ty tez mozesz odnies¢
sukces. Poziom sukcesu i czas potrzebny na jego osiggniecie rézni sie w zaleznosci od osoby, ale jesli
masz zapat, motywacje, wytrzymatos$¢ i, co najwazniejsze, marzenie, mozesz sprawi¢, by to zadziatato.
Tak wiec, jesli chodzi o wybdr biznesu w marketingu sieciowym, po raz kolejny dochodzimy do
kluczowego punktu tej sekcji - podejmij Swiadoma decyzje w oparciu o wszystkie dostepne informacje.
Dowiedz sie o historiach sukcesu, ale takze dowiedz sie o porazkach —i dlaczego sie nie powiodty. Zbierz
kompletny i doktadny obraz mozliwosci biznesowych, aby upewnié sie, ze pasuje do Ciebie i gdzie jestes
W swoim zyciu.

#8 Zawsze bedg przeszkody do pokonania

Marketing sieciowy jest Swietng okazjg biznesowa, ale jak kazdy biznes ma swoje wyzwania i putapki.
Ich zakres i ich wptyw bedg sie roznié dla kazdej osoby, przy czym niektérym tatwiej jest znalezé pewne
obszary niz innym. W poréwnaniu z niektdrymi wyzwaniami i putapkami, z ktérymi na co dzied mierza
sie wiasciciele tradycyjnych firm, te, z ktédrymi boryka sie marketing sieciowy, bledng i stajg sie
nieistotne, ale one istniejg i wazne jest, aby$ byt ich Swiadomy. W szczegdlnosci wazne jest, abys byt
Swiadomy tych, ktére Cie dotyczg, aby$ mdgt sie do nich zwrdcié lub ich unikng¢. Niektére z wyzwan i
putapek, z ktérymi mozesz sie zmierzy¢, obejmuja:

» wyjscie ze swojej strefy komfortu

¢ negatywnosc ze strony przyjaciot i rodziny

e |udzie Cie zawioda

e konieczno$¢ wykonywania dodatkowej pracy oprdocz tego, co juz robisz
* nie zawsze 0siggasz swoje cele

e rezygnacja z czasu wolnego w krétkim okresie

* dodatkowe obcigzenie dla Twoich finansow w krétkim okresie



e frustracje, ze to nie dziata tak szybko, jak bys tego chciat.

Kazdy, kto zbudowat odnoszacy sukcesy biznes marketingu sieciowego, miat swoje wtasne wyzwania
do przezwyciezenia i napotkat po drodze pewne putapki, ale wszyscy poparli to ciezka pracg,
zaangazowaniem, wytrwatoscig i postawa niepoddawania sie, co$ jest rowniez wymagane, jesli chcesz
odnies¢ sukces w tradycyjnym biznesie. Dla wiekszosci droga nie zawsze byta fatwa, ale podréz z
pewnoscig byta tego warta. Wszyscy powiedzg ci: ,,Chociaz czasami byto to trudne, w poréwnaniu z
tym, co robiliémy przed marketingiem sieciowym, byto tatwe”. Nie daj sie ol$nié. Zbudowanie biznesu
wymaga czasu, energii i pieniedzy. Wejdz w to z tg wiedzg bardzo jasng w swoim umysle.

To jest biznes

Kiedy zaczynasz angazowac sie w marketing sieciowy, wazne jest, aby$ zrozumiat, ze jest to biznes, co
jest powtarzane w tej ksigzce. Wiele osdb zajmujgcych sie marketingiem sieciowym nigdy do korica nie
pojmuje korelacji miedzy posiadaniem biznesu opartego na marketingu sieciowym a posiadaniem
tradycyjnego biznesu. Chociaz sposéb prowadzenia dziatalnosci przez kazdego z nich moze by¢ bardzo
rézny, podstawowa zasada, ze marketing sieciowy jest biznesem, nigdy sie nie zmienia. Zbudowanie
udanego biznesu wymaga zrozumienia szeregu podstawowych zasad, a nastepnie zaangazowania i
dobrych praktyk biznesowych. W tej sekcji przyjrzymy sie niektérym tematom, ktdre potozg podwaliny
pod budowanie udanego biznesu w marketingu sieciowym.

#9 Traktuj to jak biznes, a nie hobby

#10 Podejmij zobowigzanie, a Twoje szanse na sukces wzrosng
#11 Zrozumienie uniwersalnych praw biznesu

#12 Marketing sieciowy to gra liczb

#13 Mozesz nie lubi¢ wszystkiego w swojej firmie

#14 To nie zawsze jest wygodne

#15 Zarzadzaj swoim czasem, a rentownos¢ przyjdzie do Ciebie
#16 Otwarte drzwi dla biznesu

#17 Zatéz osobne konto bankowe

#18 Madrze zarzadzaj swoimi pieniedzmi

#9 Traktuj to jak biznes, a nie hobby

Waznym aspektem tej ksigzki jest pomoc w zrozumieniu, ze elementy budowania i prowadzenia
biznesu marketingu sieciowego nie rdéznig sie od elementéw budowania i prowadzenia tradycyjnego
biznesu. Co najwazniejsze, staramy sie pomédc Ci zrozumie¢ i wzmocnié, ze prowadzisz bardzo
prawdziwy biznes, a nie tylko hobby. Majgc to na uwadze, wazne jest, abys traktowat swdj biznes
zwigzany z marketingiem sieciowym tak, jak na to zastuguje. Duza liczba oséb, ktére zajmujg sie
marketingiem sieciowym, traktuje to jak hobby lub cos, czym mozna sie bawié, co jest w porzadku, jesli
chcesz tylko hobbystycznych wynikéw. Ci, ktérzy zaangazujg sie w szerszy obraz, bedg rozczarowani i
sfrustrowani, jesli nie podejdg do tego w sposdb zaangazowany lub nie okazg mu potrzebnego
szacunku. Jesli zaangazowates$ sie w marketing sieciowy, aby zbudowa¢ dochodowy biznes, pierwszym
krokiem do osiggniecia wynikéw jest podjecie Swiadomej decyzji o traktowaniu nowego



przedsiebiorstwa jako prawdziwego biznesu — juz od pierwszego dnia. Brak sklepu, fabryki czy duzego
biura nie zabiera niczego samemu biznesowi, a w rzeczywistosci jest naprawde sprytny, poniewaz tego
rodzaju koszty ogélne zabijajg wiele firm. Twoja firma moze osiggna¢ wielomilionowy obrét, jesli tego
sobie zyczysz, ale tak sie nie stanie, jesli prowadzisz jg z nastawieniem hobbystycznym. O wyznaczaniu
celéw i marzen méwimy w dalszej czesci ksigzki, w ktorej podkreslamy, ze mozesz zbudowac swdj
biznes marketingu sieciowego, aby da¢ ci doktadnie to, czego chcesz od zycia. Potraktuj to jako szanse,
ktora moze by¢ tak duza lub tak mata, jak chcesz - ale niezaleznie od wielkosci traktuj jg jak biznes, a
bedziesz na dobrej drodze do osiggniecia upragnionych celéw.

#10 Podejmij zobowigzanie, a Twoje szanse na sukces wzrosng

Jesli wtasnie zatozytes swoj wtasny, tradycyjny biznes, uczciwie bytoby zatozy¢, ze poswiecasz mu
znaczny poziom zaangazowania, finansowego, fizycznego i psychicznego. Rozumiejac, ze Twdj biznes
marketingu sieciowego jest po prostu biznesem, upewnij sie, ze poswiecasz mu ten sam poziom
zaangazowania — nie tylko firmie marketingu sieciowego, z ktérg jeste$ powigzany lub osobie, ktéra
Cie przedstawita, chociaz oba sg wazne, ale dla Ciebie i Twojej firmy. Zbyt czesto widzimy ludzi, ktorzy
angazuja sie w marketing sieciowy, popetniajac btad polegajacy na niedorabianiu siebie, jesli chodzi o
poziom zaangazowania. Skutkiem tego jest poczucie frustracji, ze biznes wydaje sie nie dziata¢ lub nie
dziata wystarczajgco szybko, co ilustruje historia Johna i Jessiki, ktérzy zaangazowali sie w marketing
sieciowy i chcieli wykona¢ prace tak szybko, jak mozliwe, aby mogli zrezygnowac z pracy. Niestety,
niedtugo po tym, jak zaczeli, stato sie jasne, ze ich zaangazowanie nie poparto ich celu. Wkrétce John i
Jessica zaczeli usprawiedliwiad sig, ze nie sg w stanie zrobi¢ rzeczy, ktére im zasugerowano. Nie brali
udziatu w spotkaniach biznesowych i seminariach, unikali zakupu narzedzi wsparcia i materiatéw do
rozwoju osobistego, a takze nie prowadzili aktywnie swojego biznesu wystarczajaco konsekwentnie,
aby osiggna¢ pozadany rezultat. Nie trzeba dodawaé, Ze ten brak zaangazowania znalazt
odzwierciedlenie w braku powodzenia ich biznesu, a cel, jakim byto jak najszybsze zrezygnowanie z
pracy, musiat zosta¢ odtozony na pdzniej. Twoja firma bedzie wymagaé od Ciebie pewnego
zaangazowania w obszarach takich jak czas, wysitek i finanse. Chociaz te zobowigzania s minimalne w
poréwnaniu z wymaganiami tradycyjnego biznesu, to jednak istniejg. Podejmujgc zobowigzanie,
minimalizujesz rozterki: ,Czy zrobie to, czy zrobie tamto, czy wezme udziat w tym spotkaniu, na tym
seminarium, czy naprawde chce wyjs¢ dzis wieczorem, czy sta¢ mnie na to, czy sta¢ mnie na to?”
podejmujgc zobowigzanie, juz odpowiedziates na pytanie, wiec po prostu to robisz.

#11 Zrozumienie uniwersalnych praw biznesu

Jesli jestes nowicjuszem w marketingu sieciowym, nigdy wczesniej nie pracowates w biznesie, a
niektore aspekty stanowia dla ciebie wyzwanie, zadaj sobie pytanie: ,Czy bytoby inaczej, gdybym
budowat tradycyjny biznes?” Odpowiedz w wiekszosci przypadkow bedzie brzmiata: 'nie'. W
prowadzeniu dziatalnosci gospodarczej istnieje szereg uniwersalnych praw, ktére dotyczg wiekszosci
przedsiebiorstw. Niezaleznie od tego, czy firma jest duza, czy mata, niektére aspekty nigdy sie nie
zmieniajg — na przyktad przeptywy pieniezne, komunikacja, tworzenie systemoéw, marketing,
zarzadzanie czasem itp. Marketing sieciowy to biznes, a niektdre z tych uniwersalnych praw beda miaty
zastosowanie tylko dlatego, ze prowadzisz dziatalnos¢ . Jednym z wyzwan, z jakimi czesto spotykajg sie
nowicjusze w marketingu sieciowym, zwtaszcza ci, ktérzy nigdy wczesniej nie byli zaangazowani we
wtasny biznes, jest btedne przekonanie, ze problemy te sg unikalne dla marketingu sieciowego, kiedy
sie z nimi po raz pierwszy skonfrontujg. Ale jesli z tego powodu zdecydujg sie przerwac dziatalnosc¢ i
przej$¢ do czegos innego, odkryjag, ze nadal obowigzujg te same problemy. Byt przypadek Matthew,
ktéry przez cate zycie pracowat dla kogos innego, ale zawsze chciat mie¢ wtasny biznes. Gdy zdat sobie
sprawe z mozliwos$ci marketingu sieciowego, uznat to za swojg szanse i postanowit sie zaangazowad.
Wkroétce zetknat sie z niektorymi realiami prowadzenia biznesu. Poniewaz Matthew nigdy wczesniej



nie byt w biznesie, pomyslat, ze niektére z wyzwan, przed ktérymi stanat, byty specyficzne dla jego
biznesu w marketingu sieciowym i wkrétce uciekt, komentujac, ze ,marketing sieciowy nie dziata,
poniewaz jest po prostu zbyt trudny”. Jakis czas pdzniej Matthew zatozyt tradycyjny biznes, w ktérym
wkrotce stanat przed tymi samymi wyzwaniami. Niestety, te wyzwania rowniez uwazat za ,zbyt
trudne”, a ten biznes tez sie nie powiddt. Aby lepiej zrozumiec biznes ogdlnie, kup ksigzki, zréb kilka
kurséw dla matych firm i mieszaj sie z innymi ludzmi biznesu, nie tylko ludZzmi z marketingu sieciowego.
Im wiecej mozesz dowiedzie¢ sie o biznesie w ogdle, tym wieksze masz szanse na sukces w biznesie
marketingu sieciowego.

#12 Marketing sieciowy to gra liczb

Marzeniem wszystkich firm jest posiadanie jak najwiekszej liczby klientéw kupujgcych ich produkty lub
ustugi, najlepiej 100 procent catego rynku. W rzeczywistosci wszyscy wtasciciele firm zdajg sobie
sprawe, ze przyciggng tylko okreslong czesé rynku lub udziat w rynku. W rzeczywistosci wieksze
organizacje tak dobrze rozumiejg te zasade, ze duza cze$é ich planowania biznesowego opiera sie na
obliczaniu, jak sie uktadajg liczby. W oparciu o doswiadczenie i szeroko zakrojone badania, firmy
odnoszace najwieksze sukcesy znajg procenty, jesli chodzi o akceptacje rynku i udziat w rynku.
Niezaleznie od tego, czy jest to murarz prowadzacy jednoosobowg dziatalnos¢ gospodarcza, ktéry
sktada oferte na maty mur oporowy, czy miedzynarodowa firma inzynierska sktadajgca oferte
dotyczacg duzego projektu, obaj rozumiejg, ze nie wygrajg wszystkich ztozonych ofert lub ofert. Zdaja
sobie sprawe, ze to gra liczbowa i jesli beda sie upierac i poddawad, wygrajg wystarczajgco duzo, aby
przynosi¢ zyski. Co ciekawe, procentowy wspotczynnik konwersji méwi o wiele wiecej. Jesli wygrasz
kazdg prace, na ktéra wyceniasz, prawdopodobnie jestes za tani. Jesli nie otrzymasz Zzadnego,
prawdopodobnie jeste$ za drogi. Celem jest ustalenie, jaki jest Twdj wspdtczynnik konwersji. Jesli
wygrasz piec z dziesieciu ofert i chcesz rozwijaé swdj biznes, przeslij wiecej ofert. Proste. Kiedy budujesz
swdj biznes w marketingu sieciowym, dla Ciebie gra liczbowa bedzie oznacza¢ znalezienie na rynku
tych, ktérzy moga chcied sie zaangazowac i dotgczyé do Twojego zespotu, lub tych, ktérzy chcg kupic
od Ciebie produkt. Bedg tacy, ktérzy to robig i tacy, ktérzy tego nie robig. Jednego mozesz by¢ pewien
— zawsze znajda sie tacy, ktdrzy to robig. Oznacza to po prostu, ze musisz wytrwac, przechodzac przez
te, ktére tego nie robig, aby znalez¢ tych, ktérzy to robig. Najwazniejsze jest to, ze robienie intereséw
to gra liczbowa, a im wiecej pracujesz nad liczbami, tym wiekszg masz szanse na wygranie gry. Twéj
biznes w marketingu sieciowym nie jest inny —nie traktujesz ludzi jak liczby, ale jesli od razu zrozumiesz,
Ze nie wszyscy bedg chcieli tego, co masz do zaoferowania, nawet jesli myslisz, ze powinni, to sprawi,
ze Twoja podrdz jest o wiele tatwiejsza. Jesli pracujesz z liczbami, liczby bedg dziataé dla Ciebie.

#13 Mozesz nie lubié wszystkiego w swojej firmie

Cho¢ taka mozliwosc jest ekscytujgca, w rzeczywistosci mozesz nie lubi¢ wszystkiego w swojej firmie
lub niektdrych rzeczy, ktére musisz zrobic, aby dziataty. W idealnym swiecie tak nie bytoby, ale musimy
pamietac, ze prawdopodobnie sg rzeczy, ktérych nie lubimy robi¢ w naszej obecnej tradycyjnej
dziatalno$ci lub pracy —ale nadal je robimy, poniewaz rozumiemy, ze sg one ceng ptacimy, aby osiggna¢
efekt koricowy. Istnieje ciekawe zjawisko, ktére nazywamy ,,zazdroscig biznesowg”. To ta ,,rzecz”, ktéra
sprawia, ze biznes wszystkich innych wyglagda o wiele lepiej niz nasz. Wygladajg na tatwiejsze w
obstudze i znacznie bardziej optacalne, powodujg mniej béléw gtowy, przyciggajg mndostwo klientéw i
tak dalej. W rzeczywistosci nie spotkaliSmy sie jeszcze z zadnym tatwym biznesem. Zazdros¢ biznesowa
musi by¢ dobrze i naprawde kontrolowana. Nadejdg chwile, kiedy pewne aspekty budowania Twojego
biznesu bedga dla Ciebie wyzwaniem i wyrzucg Cie poza Twojg strefe komfortu. Bedg rzeczy, ktérych po
prostu nie lubisz robi¢, czujesz sie niekomfortowo lub z ktérymi sie nie zgadzasz. Niezwykle wazne jest,
aby budujac swdj biznes w marketingu sieciowym, rozpoznaé ten fakt: , Tak, sg pewne rzeczy, ktérych
nie lubie robié i ktére sg dla mnie wyzwaniem — ale nie rdzni sie to od niecheci i wyzwan, ktére



znalaztem w tym, co robie. robitem przed moim zaangazowaniem w marketing sieciowy. Ale cena, jaka
trzeba zaptaci¢ za efekt koricowy, jest nieistotna w poréwnaniu z ceng, ktdrg musiatem zaptacié¢
wczesniej”. Zalecamy, abys, gdy czujesz sie nieswojo w swojej firmie, poswiecit czas na spisanie
pozytywnych aspektow, ktére naprawde sprawiajg, ze wydaje Ci sie to warte zachodu — elastycznosé,
swoboda, kreatywno$¢ i satysfakcja z osiggania wynikéw. Skoncentruj sie na tych pozytywach, a
negatywy wkrétce bedg wydawac sie mniej przyttaczajace.

#14 To nie zawsze jest wygodne

Wiekszosci 0sdéb rozpoczynajgcych prace w marketingu sieciowym daje to mozliwo$¢ rozwijania
biznesu w niepetnym wymiarze godzin, réwnolegle z obecnymi zobowigzaniami zawodowymi. Chociaz
ma to swoje zalety, oznacza to rowniez wpasowanie sie w cos innego, co moze by¢ juz bardzo napietym
harmonogramem. Rozpoczecie pracy nie zawsze bedzie wygodne i moze oznacza¢ poswiecenie
niektdrych rzeczy w krétkim okresie. Rzeczy takie jak telewizja, cze$¢ twojego zycia towarzyskiego lub
czes¢ twojego czasu z rodzing mogg wymagac zastgpienia czasem budowania twojego biznesu. Wazne
jest, aby pamietac, ze te poswiecenia sg krétkoterminowe, a Twojg nagroda bedzie czerpanie z nich
radosci w petnym wymiarze godzin po zatozeniu firmy. Bedg chwile, kiedy nie bedziesz miat ochoty is¢
na kolejne spotkanie, uczestniczy¢ w seminarium lub dostarczy¢ produkt do klienta. Przecietna osoba
usprawiedliwi to jako ,niewygodne” i nie zrobi tego, co nalezy zrobi¢. W takich chwilach bedziesz
musiat sobie przypomnieé, ze porazka nie jest wygodna, ze ,robienie tego, czego inni nie zrobig,
prowadzi do osiggniecia tego, czego inni nigdy nie osiggna”. To powiedziawszy, zdecydowanie
zalecamy, abys cieszyt sie podrdzg. Oczywiscie, aby Twoja firma mogta ruszy¢ z miejsca, potrzebne
bedg poswiecenia, ale poswiec troche czasu na cieszenie sie procesem, dreszczykiem emocji, nerwami,
oczekiwaniem i satysfakcja, gdy zaczna sie pojawiaé wyniki. Ta przyjemnos$é bedzie cie napedzac do
przezwyciezenia uczucia ptaskosci, ktérego kazdy doswiadcza od czasu do czasu. Zapytaj dowolnego
pisarza, co pozwala mu przetrwac niezliczone godziny spedzone za klawiaturg w piekny dzien, kiedy
prawie wszystko inne jest bardziej atrakcyjne niz wpisanie kolejnych kilku tysiecy stéw; zawsze bedg
mowi¢, ze ogladanie ich ksigzki na pétce w ksiegarni sprawia, ze jest to catkowicie warte zachodu.

#15 Zarzadzaj swoim czasem, a rentownos¢ przyjdzie do Ciebie

Poniewaz budowanie biznesu w marketingu sieciowym odbywa sie zwykle w niepetnym wymiarze
godzin, w pofgczeniu z napietym harmonogramem pracy i zobowigzaniami rodzinnymi, wazne jest, aby
¢wiczy¢ dobre zarzadzanie czasem. Bedzie to oczywiscie tatwiejsze dla oséb z natury dobrze
zorganizowanych niz dla tych, ktérzy majg trudnosci z zapamietaniem, ktdry to dzien. Niezaleznie od
stylu, jedno jest pewne - aby Twdj biznes marketingu sieciowego odnidst sukces, bedziesz musiat byé
zorganizowany i zarzadzac swoim czasem tak efektywnie, jak to tylko mozliwe. Wszyscy mamy 168
godzin tygodniowo. Dlaczego niektérzy ludzie wydajg sie osigga¢ o wiele wiecej w ciggu swoich 168
godzin niz inni? Zwykle dzieje sie tak, poniewaz maksymalizujg swdj czas, lepiej nim zarzadzajgc. Na
szczescie dobre zarzadzanie czasem nie jest rzeczg trudng do osiggniecia. W przewazajgcej czesci jest
to spowodowane byciem zorganizowanym i pracg z pamietnika. Jesli nie masz pamietnika lub nigdy z
niego nie pracowates, teraz jest czas, aby zaczgé. Dostepnych jest wiele swietnych ksigzek na temat
zarzadzania czasem, aby pomadc tym, ktérzy zmagajg sie w tej dziedzinie; na przyktad Zarzadzanie
czasem od Inside Out autorstwa Julie Morgenstern i The One Minute Manager autorstwa Kennetha
Blancharda i Spencera Johnsona. Jesli nie jeste$ najbardziej zorganizowang osobg, zdecydowanie
zalecamy, aby$ dowiedziat sie wiecej o zarzgdzaniu czasem. Jesli nie lubisz ksigzek, istniejg Swietne
strony internetowe, ktére oferujg kursy szkoleniowe online z zakresu zarzgdzania czasem, na przyktad
www.worldwidelearn.com i www.remotecourse.com. Albo moze sie okazaé, ze przyjaciele lub
wspolnicy chcg podzielié sie swoimi sekretami i wskazéwkami, jak zrobié tak wiele w ciggu jednego



dnia. Zarzadzanie czasem to umiejetnos¢, ktora przychodzi naturalnie niektorym, ale nie wszystkim.
Jesli brakuje ci umiejetnosci, zréb cos z tym.

#16 Otwarte drzwi dla biznesu

Gdybys zaktadat tradycyjny biznes i otwierat drzwi dla klientéw tylko kilka dni w tygodniu lub miatbys
niespdjne godziny pracy, jak pomysiny bytby ten biznes? Otwarte drzwi dla biznesu to prezentowanie
swojej firmy innym lub sprzedawanie jakiego$ produktu, ale wiele oséb zajmuje sie marketingiem
sieciowym, robigc bardzo niewiele z nich, a nastepnie zastanawia sie, dlaczego to nie dziata dla nich.
Ludzie, ktérzy spedzajg duzo czasu myslgc o biznesie lub uczestniczgc w wielu szkoleniach i seminariach
wsparcia, czesto btednie myslg, ze sg zajeci budowaniem biznesu, ale w rzeczywistosci nie trzymajg
drzwi otwartych wystarczajgco dtugo, aby ich biznes dziatat . Oto doskonaty przyktad takiej postawy z
zycia wziety. David i Di, ktérzy budowali biznes zwigzany z marketingiem sieciowym, spotykali sie z
lanem, ich trenerem, sfrustrowanym brakiem dotychczasowych wynikéw. Powiedzieli lanowi, jak
bardzo byli podekscytowani tg szansg i jak ciggle o niej mysleli, jak czytali i stuchali jak najwiecej
wsparcia i materiatdw motywacyjnych, jak tylko mogli, i uczestniczyli we wszystkich spotkaniach
biznesowych, seminariach i funkcjach ktére zostaty im awansowane. Kiedy to wszystko sie dziato, wich
umystach byli zajeci budowaniem swojego biznesu. Ale kiedy lan przejrzat pamietnik Davida i Di z
ostatnich kilku miesiecy, zdali sobie sprawe, ze czas, ktéry faktycznie spedzili na prezentowaniu
mozliwosci innym (budowaniu firmy), byt minimalny, ze staby rozwdj ich firmy byt bezposredni w
zwigzku z tym, jak czesto w tamtym czasie otwierali swoje drzwi w interesach. Kiedy David i Di
zauwazyli brak réwnowagi i zajeli sie nim, ich interesy zaczety sie rozwija¢. Poswiecenie czasu na
przemyslenie i przygotowanie planéw dla Twojej firmy jest wazne, a uczestnictwo w szkoleniach i
seminariach jest rowniez kluczowym skfadnikiem, ale jesli chcesz, aby Twoja firma szybko sie rozwijata,
regularnie sprawdzaj swoj czas w rzeczywistosci, aby upewnié sie, ze te elementy sg w rownym stopniu
odpowiada ,,otwarcie drzwi dla biznesu”. Musisz codziennie wywiesza¢ swoéj znak ,TERAZ OTWARTE”,
aby klienci wchodzili przez te drzwi.

#17 Zat6z osobne konto bankowe

Wazne jest, aby zatozy¢ oddzielne konto bankowe do prowadzenia dziatalnosci w zakresie marketingu
sieciowego. Jesli prowadzisz tradycyjng dziatalnos¢, nie préobowatbys prowadzi¢ dla niej bankowosci z
konta osobistego; to samo dotyczy tutaj. Nawet jesli na poczatku moze sie wydawac, ze Twoja firma
nie jest wystarczajgco duza, aby zagwarantowac oddzielne konto bankowe, ktadziesz podwaliny pod
dobrg praktyke biznesowg, zaczynajac od razu z oddzielnym kontem. Ponadto, gdy zaczniesz budowac¢
swaj biznes, pojawig sie wydatki, z ktérych wiele mozna odliczy¢ od podatku. Koszty zwigzane z takimi
wydatkami sg znacznie tatwiejsze do monitorowania, jesli transakcje sg na oddzielnym koncie. Préba
ich identyfikacji moze by¢ trudna, gdy sg one potaczone z Twoim kontem osobistym. Wszystkie wydatki
na marketing sieciowy powinny by¢ optacane z konta firmowego, a wszelkie uzyskane dochody
powinny by¢ rowniez wptacane bezposrednio na to konto. Nie popetniaj btedu polegajgcego na
wptacaniu jakichkolwiek dochoddéw z marketingu sieciowego bezposrednio na konto osobiste podczas
optacania wydatkédw z konta firmowego, zwtaszcza na poczatku, w przeciwnym razie bedzie sie
wydawac, ze zawsze wydajesz pienigdze i nigdy nie zarabiasz . Prowadzenie odrebnego rachunku
pozwala réwniez na prostszg ksiegowos¢, co prowadzi do tatwiejszej oceny przychoddéw i wydatkéw
oraz sktadania zeznan podatkowych. Innym doskonatym powodem otwarcia oddzielnego konta
bankowego jest po prostu to, ze nie ma nic bardziej motywujgcego niz obserwowanie, jak to konto
zaczyna rosng¢. Wraz ze wzrostem rownowagi rosnie Twoja energia i przekonanie. Jesli naptywajgce
pienigdze w jakis$ sposdb gubig sie w szczelinach, nie ma motywacji do dalszej pracy nad nimi. Gramy
w zabawne gry w naszych umystach, a prosta sztuczka jak ta moze mieé wiekszy wptyw niz cokolwiek
innego.



#18 Madrze zarzadzaj swoimi pieniedzmi

Prowadzac jakgkolwiek firme, kluczowe jest posiadanie dobrych praktyk ksiegowych i podstawowej
wiedzy z zakresu ksiegowosci.

Nie musisz sie spieszy¢ i zdoby¢ dyplom z ksiegowosci — od tego jest twdj ksiegowy — ale wazne jest,
aby$ szanowat potrzebe prowadzenia dobrych ewidencji i byt zorganizowany. Na poczatku mozesz
czué, ze nie ma potrzeby zwracaé zbytniej uwagi na ten obszar, ale pamietaj, ze ktadziesz podwaliny
pod znacznie wiekszy biznes. Co wazniejsze, budujesz sie¢ ludzi, ktérzy bedg braé na Ciebie przyktad i
szukaé porad, jak najlepiej budowac¢ swdj biznes. Jesli zrobisz wszystko poprawnie od poczatku, nie
bedziesz musiat pdzniej wraca¢ i sprzata¢ bataganu. W biznesie czesto méwi sie, ze ,nie mozesz
zarzadza, jesli nie mozesz mierzy¢”. Praktykowanie dobrej ksiegowosci pozwoli Ci lepiej mierzyé, gdzie
znajduje sie Twoja firma finansowo, a tym samym lepiej nig zarzadza¢. Dodatkowo sposdb, w jaki
ustrukturyzujesz swoj biznes podczas jego budowania, moze mie¢ wptyw na jego rentownos¢; dobre
praktyki ksiegowe pozwolg Ci duzo szybciej identyfikowaé problemy i dziata¢ na rzecz ich rozwigzania.
Jesli nigdy wczesniej nie bytes w biznesie, umodw sie na spotkanie z ksiegowym i uzyskaj porady, jak
najlepiej zorganizowac prowadzenie dokumentacji i ogdlnie ksiegi. Nalezy pamietaé, ze nie wszyscy
ksiegowi zrozumiejg marketing sieciowy lub bedg wobec niego tak pozytywnie nastawieni, gtéwnie
dlatego, ze widzieli, jak inni klienci nie odnoszg sukcesu. Jesli powaznie myslisz o swojej
dtugoterminowej karierze w marketingu sieciowym, mozesz chcie¢ zasiegng¢ opinii ksiegowego na
temat jego wiedzy i wsparcia. Jesli czujesz, ze brakuje mu w tych obszarach, mozesz rozwazyé zmiane
na kogos, kto ma wiedze w tej dziedzinie i wspiera. Tam, gdzie biznes marketingu sieciowego jest
dodatkowym Zrédtem dochodu i jest prowadzony z domu, mogg istnie¢ znaczne korzysci podatkowe i
by¢ moze pewne putapki, o ktdrych musisz wiedzie¢. Uzyskanie witasciwej porady okaze sie
nieocenione, aby zmaksymalizowa¢ mozliwosci i zmniejszy¢ ryzyko. Podobnie, gdy zaczynasz
generowac strumien dochodéw, ktéry rosnie do zdrowej wartosci miesiecznej, mozesz zastanowic sieg,
jak najlepiej wykorzystac te pienigdze. Niektérzy uzywajg go jako rocznych pieniedzy na wakacje, co
zapewnia im wspaniatg podrdz zagraniczng kazdego roku; inni wykorzystujg go do sfinansowania co
roku depozytu na nowa nieruchomos$¢ inwestycyjng. Sg tez, oczywiscie, tacy, ktérzy po prostu to
przesadzajg, nigdy nie wykorzystujgc w petni tego, co dodatkowy dochéd moze zrobi¢ dla nich i ich
przysztosci. To, co zrobisz z pieniedzmi, ktdre zarobisz dzieki marketingowi sieciowemu, zalezy
wytacznie od Ciebie, ale zalecamy, abys miat jakie$ plany i najlepiej odwiedzi¢ dobrego planiste
finansowego, ktéry moze udzieli¢ Ci profesjonalnych porad.

Zrozumienie, jak dziata Twoja firma

Rozpoczecie nowej pracy lub nowego biznesu zawsze wigze sie z pewnym dostosowaniem. Trzeba sie
zaaklimatyzowac w zupetnie nowej kulturze, zrozumie¢ nowe terminologie i oczywiscie nauczy¢ sie,
czego wymaga twoja nowa rola. Marketing sieciowy w rzeczywistosci ma wiecej nowych rzeczy do
zrozumienia niz wiekszos¢ form biznesu i moze byé nieco mylacy. Ta sekcja zapewni ogélny przeglad
tego, w jaki sposéb firmy marketingu sieciowego uzywajg terminologii, w jaki sposdb zarabiasz na nich
pienigdze i ich specyficzne cechy. Chociaz nie jesteSmy w stanie omodwié specyfiki kazdej firmy
zajmujgcej sie marketingiem sieciowym na Swiecie, mozemy zapewni¢ wystarczajacy przeglad, aby
zapewnié wyksztatcone zrozumienie kluczowych punktéw operacji marketingu sieciowego.

#19 Zrozumienie zupy alfabetu Twojej firmy
#20 Czym jest , linia sponsorowania” i dlaczego jest wazna?
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#19 Zrozumienie zupy alfabetu Twojej firmy

Kazda branza uzywa okreslonej terminologii (zargonu) do opisania okreslonych dziatan, rél i stanowisk.
Marketing sieciowy nie jest inny, ale ludzie czesto kwestionujg uzycie tej terminologii, czujac, ze jest to
jakos dziwne i trudne do dostosowania. W rezultacie ugrzezli w szczegétach, a ich biznes stoi na
straganach, zanim jeszcze zaczng. Pierwszg rzeczg do rozpoznania jest to, ze terminologie biznesowe
sg unikalne dla poszczegdlnych firm; Twoja pierwsza stycznosc z terminologig marketingu sieciowego
nie rdzni sie od rozpoczecia nowej pracy w jakiejkolwiek branzy, ktdrej nie znasz. Zdanie sobie z tego
sprawy utatwia i przyspiesza zrozumienie i zapoznanie sie z terminologia specyficzng dla biznesu
marketingu sieciowego, w ktérym zdecydowates sie uczestniczyé. Wiekszo$é zargonu uzywanego w
réznych firmach marketingu sieciowego na catym swiecie jest wspdlna dla nich wszystkich; prawie
wszystkie majg jednak okreslone terminy. Terminy takie jak down-line, sponsoring, line of sponsoring,
group i front-line s3 powszechnie uzywane do opisu struktury w sieci. Terminy takie jak diament,
szmaragd, platyna i rezyser mogg by¢ uzywane do wskazania poziomu osiggnie¢ lub pozycji w
hierarchii; mogg istnie¢ inne terminy specyficzne dla Twojej firmy zajmujacej sie marketingiem
sieciowym. Kluczem jest zrozumienie, czym sg poszczegdlne terminy Twojej firmy, co oznaczajg dla
Ciebie w budowaniu Twojego biznesu, i rozpoznanie, ze sg to po prostu sposdb na opisanie pewnych
struktur i pozycji w Twojej sieci - nie rdzni sie to od uzywania terminéw takich jak brygadzista ,
menedzera lub dyrektora generalnego, aby opisa¢ stanowisko. Kluczowym przestaniem jest tutaj: jesli
nie masz pewnosci, co oznacza nowy termin — zapytaj. Nigdy nie wstydz sie zapyta¢, co cos$ znaczy; w
rzeczywistosci szalefistwem jest nie pytac.

#20 Czym jest ,linia sponsorowania” i dlaczego jest wazna?

W kazdej z firm zajmujacych sie marketingiem sieciowym bedzie termin uzywany do opisania zwigzku
miedzy tobg, a tymi powyzej i tymi pod toba. Jest to po prostu rodowdd lub drzewo genealogiczne, w
sensie biznesowym, tych w twojej sieci. Chociaz czesto okreslany jako linia sponsorowania, termin ten
moze by¢ inny w firmie, z ktérg jestes powigzany. Jako witasciciel firmy wazne jest, abys zapoznat sie ze
swojg linig sponsorowania i, co wazniejsze, budowat relacje, szczegélnie z tymi, ktérzy sg nad toba.

Osoby znajdujace sie nad Tobg w Twojej linii sponsorskiej zapewniajg dostep do puli wiedzy,
umiejetnosci i informacji opartych na doswiadczeniu, poniewaz sg zaangazowane w biznes diuzej niz
Ty. W wielu przypadkach stajg sie Twoimi mentorami i sg wielkim atutem w budowaniu udanego
biznesu. Posiadanie linii sponsorowania zapewnia réwniez mozliwos¢ znalezienia kogos, komu mozna
sie zwierzy¢ i z ktérym mozna sie utozsamié. Osoba, ktéra wprowadzita Cie do biznesu, niekoniecznie
musi by¢ kims, z kim jeste$ zwigzany, lub moze nie byta zaangazowana od bardzo dawna, a zatem nie
moze zaoferowaé wiele pod wzgledem doswiadczenia. Korzystajac z linii sponsoringu, mozesz
poszuka¢ kogos, kto moze ci lepiej pomdc. Kluczem do sukcesu Twojej firmy bedzie zaréwno
zrozumienie, jak i poznanie Twojej linii sponsorowania. Upewnij sie, ze spotykasz sie i budujesz silne
relacje z osobami nad tobg, ktére sg uznawane za lideréw i sg aktywne w biznesie.

#21 Plany wynagrodzen i skale premiowe

Wszystkie firmy zajmujgce sie marketingiem sieciowym majg jakis system obliczania i wynagradzania
wtascicieli firm. Czasami okreslane jako plany wynagrodzen, czesto sg powigzane ze skalg premiowag,
ktéra nagradza wtasciciela firmy za ilo$¢ sprzedanych produktéw. Doktadna terminologia uzywana do



opisania systemu rachunku rézniczkowego rdzni sie w zaleznosci od firmy, ale najwazniejsze jest to, ze
masz petne zrozumienie konkretnego systemu i jego wptywu na Twdj biznes. W niektérych
przypadkach sposdb, w jaki ustrukturyzujesz swéj biznes pod katem oséb w Twojej sieci, moze miec
znaczacy wplyw na Twoje wynagrodzenie i rentownos$¢é. W innych przypadkach niektore produkty
moga by¢ bardziej optacalne w promowaniu i uzytkowaniu w Twojej sieci niz inne. Jako wtasciciel firmy
w marketingu sieciowym, tak jak w przypadku tradycyjnego wtasciciela firmy, konieczne jest jasne
okreslenie, co sprawia, ze Twoja firma jest najbardziej dochodowa. W marketingu sieciowym kluczem
do osiagniecia tego celu jest znajomos¢ i zrozumienie planu wynagrodzen firmy oraz skali premii. Wielu
wiascicieli firm w branzy marketingu sieciowego popetnia btad angazujac sie bez odpowiedniego
zrozumienia planu wynagrodzen, skali osiggnie¢ wymaganej do osiggniecia nastepnego poziomu
wynagrodzenia lub prawidtowego sposobu ustrukturyzowania swojego biznesu, aby byt najbardziej
optacalny, i tak dalej. Oznacza to, ze nie majg rzeczywistej wtasnosci ich dziatalnosci i po prostu btgkac
sie, nie majac realistycznego kierunku ani planu pracy. W niektérych przypadkach plan wynagrodzen
obejmuje bardzo skomplikowane obliczenia matematyczne. Dobrg wiadomoscig jest to, ze
niekoniecznie musisz mie¢ dogtebne zrozumienie stosowanej matematyki, ale musisz wiedzie¢, na
jakim poziomie kwalifikujesz sie do wynagrodzenia na podstawie planu wynagrodzen i skali premii oraz
jak najlepiej osiggnac¢ tym poziomie. Na poczatku prowadzenia dziatalnosci moze to by¢ trudne do
zrozumienia, dlatego zdecydowanie zachecamy do spotkania sie z przedstawicielem firmy lub, jeszcze
lepiej, jednym z uznanych lideréw w ramach Twojej linii sponsorowania.

#22 Nagrody i uznanie

Jedna z wielkich cech marketingu sieciowego jest to, ze wiele firm i ich systemdw wsparcia koncentruje
sie w duzej mierze na nagradzaniu i uznawaniu osiggniec¢, zardwno duzych, jak i matych. O uznaniu
czesto méwi sie, ze ,dzieci ptaczag za tym, a mezczyzni za to umrgy”. Wielu ludzi przechodzi przez zycie,
otrzymujac bardzo mato uznania; kiedy doswiadczajg wysokiego poziomu uznania przyznawanego
osobom uczestniczagcym w marketingu sieciowym, samo to moze by¢ sitg napedowa do dalszego
osiggania. Wiele firm marketingu sieciowego oferuje réwniez oferty bezgotéwkowe zachety, takie jak
podrdze zjazdowe, samochody i wakacje jako nagrody za osiggniecia. To znowu moze by¢ szczegdlnie
satysfakcjonujgce dla tych, ktérzy inaczej nigdy nie mieliby okazji doswiadczy¢ takich rzeczy.
Kwalifikowanie sie do nagréd czesto daje dodatkowg premie w postaci mozliwosci kojarzenia sie z
»innymi osobami” w organizacji — a skojarzenie z sukcesem moze by¢ tylko korzystne. Ponadto, jako
lider we wtasnym biznesie, dajesz przyktad, kwalifikujgc sie do takich zachet. W ten sposdéb mozna
uzyskaé wiele szacunku i inspiracji dla ludzi w Twojej organizacji. Jesli system wsparcia Twojej firmy
zajmujacej sie marketingiem sieciowym zapewnia takie zachety i uznanie, upewnij sie, ze rozumiesz,
co musisz zrobié, aby sie do nich zakwalifikowa¢. Nagrody i uznanie mogg by¢ dla Ciebie bardzo
przydatne w wyznaczaniu celdw; Co wazne, jesli jest to cos, co ekscytuje innych w Twojej organizacji,
moze by¢ Swietnym narzedziem pomagajagcym im w wyznaczaniu celdw i osigganiu sukcesow.
Koncepcje nagrody i uznania mozna w réwnym stopniu zastosowac do osdb z Twojej linii. Pamietaj,
aby nagradzadirozpoznawac je, gdy tylko jest to mozliwe. Najwieksi przywddcy i najlepsi motywatorzy
za pomocy kilku dobrze skierowanych stéw mogg zmienic¢ bieg historii. Moze to brzmieé troche
melodramatycznie, ale to prawda. Poswie¢ troche czasu na rozpoznanie i nagrodzenie tych, ktérzy
pomogli ci w realizacji twoich marzen, a oni bedg sie tylko bardziej starac i sta¢ sie jeszcze wiekszymi
sojusznikami.

#23 Etyka i postepowanie

Wiekszos¢ firm zajmujacych sie marketingiem sieciowym, zwtaszcza tych o ugruntowanej pozycji ma
jakis rodzaj spisanych zasad postepowania lub wytycznych, ktére okreslajg role i obowigzki zaréwno
firmy, jak i Ciebie. Jako wtasciciel firmy wazne jest, aby$ zapoznat sie z nimi i zawsze ich przestrzegat.



Nie powinno by¢ odcieni szarosci. Ze wzgledu na wczes$niej nadszarpniety wizerunek marketingu
sieciowego kierowanego przez nachalne, pozbawione skruputéw osoby zainteresowane tylko w
krotkoterminowych zyskach kazdy, kto zajmuje sie marketingiem sieciowym, musi odegra¢ role w
zmianie tego postrzegania. Zaledwie kilka tygodni temu, niestety, doswiadczenie z nachalnym
sprzedawcay sieciowym agresywnie narzekajgcym na nas przez telefon za brak zainteresowania tym, co
sprzedaje, wzmocnito fakt, ze wcigz sg ludzie, ktdrzy po prostu tego nie rozumiejg. Takie podejscie nie
ma miejsca w dzisiejszym Swiecie marketingu sieciowego. Albo jestes, albo wkrétce staniesz sie
oredownikiem branzy marketingu sieciowego. Zdecydowanie zalecamy, aby$ byt etyczny we
wszystkim, co robisz, przejawiat nienaganne zachowanie i byt catkowicie profesjonalny. Dzieki swojemu
profesjonalnemu podejsciu zdobedziesz reputacje osoby operatora jakosci i przyciggnie wiecej
klientéw i wiecej osdb zainteresowanych wspdtpracy z Tobg. Ponadto wazne jest, aby wyjasnic¢ ludziom
w Twojej strukturze, ze oczekujesz od nich tych samych standardéow; ostatecznie mogg zszargac twojg
reputacje, jesli nie prezentuja tego samego wysokiego kodeksu moralnego.

#24 Poznaj przedstawicieli firmy

Firma sieciowa, z ktdrg jestes powigzany, bedzie miata wewnetrznych pracownikéw i przedstawicieli
odpowiedzialnych za niektére operacje w organizacji. Madrym posunieciem z Twojej strony jest
poznanie i zbudowanie relacji z niektdrymi z tych kluczowych osdb. Pamietaj, ze duze firmy marketingu
sieciowego majg nie setki, ale tysigce osob z nimi powigzanych. W tak duzych organizacjach trudno to
zauwazy¢. Staraj sie spotykac tych, ktdrzy pracujg w firmie, przy kazdej nadarzajacej sie okazji. Dobre
firmy zajmujace sie marketingiem sieciowym opierajg swdj sukces na pomaganiu cztonkom sieci w
osiggnieciu sukcesu i posiadaniu specjalnego personelu do bliskiej wspdtpracy i pomocy tam, gdzie to
mozliwe. Wiele z tych oséb z pasjg podchodzi do swojej roli i czerpie wiele radosci z pomagania innym
w osiggnieciu sukcesu. Sg jednymi z niedocenianych bohateréw w branzy marketingu sieciowego.
Posiadanie kogos ,,w $rodku” moze by¢ bardzo pomocne w radzeniu sobie z problemami i wyzwaniami,
ktére powstajg wraz z rozwojem sieci. Poswie¢ czas i energie na budowanie relacji z osobami
wewnatrz, ale nie réb tego zbyt jednostronne. Badz szczerze zainteresowany osobg, a zwigzek bedzie
miat znacznie wiecej tresci.

Wykorzystanie marzen i wyznaczanie celéw do osiggniecia sukcesu w marketingu sieciowym

W branzy marketingu sieciowego zauwazysz, ze duzy nacisk ktadzie sie na ,marzenie” i stusznie.
Marzenia sg podstawg wszelkiego sukcesu. Wiekszos¢ osiggnieé, czy to osobistych, sportowych,
politycznych czy biznesowych, zaczyna sie od marzen. Duze czy mate marzenia motywujg nas do
dziatania. Ta sekcja skupia sie na znaczeniu snu i potrzebie wyznaczenia celéw, ktére postuzg jako
odskocznia na drodze do osiggniecia tego snu. To naprawde dobra sekcja do regularnego odwiedzania,
poniewaz zasady, ktdre tutaj oferujemy, mozna zastosowaé w praktycznie kazdej czesci twojego zycia,
z niesamowitymi rezultatami.

#25 Wszystko zaczyna sie od snu

#26 Potrzebujesz pomocy, aby zdefiniowa¢ swoje marzenie?
#27 Moc stowa pisanego, ktéra pomoze Ci osiggngé
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#31 Codziennie przegladaj swoje marzenia



#32 Uwazaj na ztodziei snow
#33 Wyznacz swoje cele
#34 Codziennie sprawdzaj swoje cele

#35 Bramki w piasku — marzenia w betonie

#25 Wszystko zaczyna sie od snu

Zapytaj dziecko, czy ma marzenia na przysztos¢, zapytaj nastolatka, co by zrobito, gdyby nie czas i
pienigdze; bez problemu podzielg sie z Tobg swoim marzeniem, a co wazniejsze, wierzg, ze jest to
mozliwe. Kazdy rodzi sie, by marzy¢ i kazdemu dano mozliwosc¢ jego spetnienia, ale gdy sie starzejemy
i troche dojrzewamy, wielu z nas traci z oczu swoje marzenia. Niestety, gdy idziemy razem zbyt wielu z
nas zdaje sobie sprawe, ze nasze dochody nie odpowiadajg naszym marzeniom. W tym momencie
mozemy zrobi¢ tylko dwie rzeczy - zwiekszyé dochdd, aby pasowat do snu, lub zmniejszy¢ sen, aby
pasowat do dochodu. Dla wiekszosci z nas to drugie, rezygnacja z nierealizowania swoich marzen lub
przekonanie, ze ,kiedy$ wygram na loterii/przyptynie moj statek”. Dla ludzi, ktérzy borykajg sie
finansowo przez wiekszo$¢ swojego zycia, trzymanie sie marzenia staje sie coraz trudniejsze.
Zaangazowanie w marketing sieciowy potencjalnie otwiera drzwi do realizacji swojego marzenia, ale
nie mozesz tego osiggnac, jesli nie wiesz, co to jest lub stracites je z oczu. Trudnos$é we $nie jest zwykle
wynikiem mechanizmu samoobrony chronigcy przed zranieniem — ,,po co mysle¢ o czyms, czego nie
moge dostac?” Twoje sny niekoniecznie muszg krgzy¢ wokét materialnych opetan; mogg obejmowac
takie rzeczy jak wiecej czasu i to, co bys z nim zrobit, praca charytatywna, mozliwos¢ pomocy rodzinie
i przyjaciotom, rozwijanie sportowej pasji lub hobby, a nawet stawanie sie lepszg osoba. Ludzie czesto
popetniajg btagd myslac, ze sen jest po prostu czyms, czego pragniesz w sensie materialnym, ale to tylko
jeden aspekt tego, o czym mozesz marzyc. Pierwsze i najwazniejsze kroki w osiggnieciu sukcesu w
biznesie marketingu sieciowego wymagajg zidentyfikowania lub ponownego rozpalenia swoich
marzen, a nastepnie odwazenia sie na ich realizacje.

#26 Potrzebujesz pomocy, aby zdefiniowac swoje marzenie?

By¢ w obliczu pustej kartki papieru i spisaé nasze marzenia i aspiracje, bywa czasem troche
zniechecajace. Jesli od jakiego$ czasu tak naprawde nie mieliSmy zadnych konkretnych marzen,
wyciagniecie listy z powietrza moze by¢ wyzwaniem. Ale nie ma watpliwosci, ze jesli chcesz osiggnac
pewne rzeczy w zyciu, bycie bardzo jasnym i bardzo konkretnym w swoich pragnieniach jest jedynym
pewnym sposobem na osiggniecie tego, czego chcesz. Jesli zmagasz sie z okresleniem, czego tak
naprawde chcesz od zycia, te wskazédwki moga okazac sie pomocne:

¢ Podziel swoje zycie na kategorie — biznes, rodzina, zdrowie i dobre samopoczucie, finanse, rozwdj
osobisty itp. — liczba kategorii zalezy od Ciebie. Zamiast mie¢ jeden wielki cel zyciowy, wypracuj cele i
marzenia, ktdre pasujg do kazdego segmentu twojego zycia.

¢ Dos¢ czesto ustalenie, czego chcemy, obejmuje najpierw okreslenie, czego nie chcemy. Na przykfad,
jesli nie chcesz pracowaé¢ 80 godzin tygodniowo, Twoim marzeniem jest ustalenie, ile godzin
tygodniowo chcesz pracowac .

e Istnieje kilka wspaniatych kurséw dotyczgcych odzyskiwania naszego zycia i wyjasniania naszych
snow. Pytaj, rozmawiaj z grupami biznesowymi, trenerami biznesowymi itp.



* Przeczytaj ksigzke — znowu jest wiele, wiele ksigzek na ten temat. Kiedy pracujesz nad swoimi snami,
pamietaj, ze mogg sie one zmieniac z biegiem czasu, ze sg bardzo osobiste, a niektére sg trudne do
zdefiniowania. Poswiecenie spokojnego i sSwiadomego czasu na refleksje i rozwazenie wielkich pytan
jest naprawde waznym krokiem w rozwijaniu wtasnych marzen i celéw.

e Porozmawiaj z bliskim przyjacielem — rozmowa o swoich marzeniach moze naprawde pomadc w ich
zdefiniowaniu. Wazne jest, aby mie¢ wysoki stopien zaufania do osoby, ktérej sie zwierzasz, wiec
wybieraj madrze. Poswiec troche czasu na jasne okreslenie swoich zyciowych marzen i aspiracji. Gdy
je poznasz, twoje szanse na ich osiggniecie znacznie sie zwiekszaja.

#27 Moc stowa pisanego, ktéra pomoze Ci osiggnac

Poznanie swojego marzenia lub marzen to pierwszy krok. Nastepnym krokiem, i to kluczowym, jest
spisanie ich, sporzadzenie listy. Istnieje wiele udokumentowanych dowoddw potwierdzajgcych moc
zapisywania snéw, a nie tylko zamykania ich w umysle. Przeprowadzono dtugoterminowe badanie na
grupie studentéw uniwersytetu, w ktérym potowe poproszono o spisanie swoich marzen, a nastepnie
dodanie do nich i regularne przegladanie ich przez cate zycie zawodowe. Drugg potowe zapytano tylko
o to, jakie byty wtedy ich sny, a nie poproszono o ich zapisanie. Po latach wyniki byty zdumiewajgce. W
grupie, ktéra regularnie spisywata i przeglagdata swoje sny, zdecydowana wiekszo$¢ osiggneta bardzo
duzy procent swoich marzen. Grupa, ktdra nie spisywata swoich marzen, osiggneta bardzo niewielki
procent. Kiedy spisujesz swoje sny, warto podzieli¢ je na trzy kategorie: Jakim typem osoby chciatbym
BYC? Jakie rzeczy chciatbym ZROBIC? Jakie rzeczy chciatbym mieé? Jesli jestescie para, kazdy z was
powinien sporzgdzi¢ osobistg liste snéw, ktore sy wazine i specyficzne dla siebie (,samolubne”), a
nastepnie napisac liste, ktora jest wazna dla was jako pary. Powodem posiadania osobiste;j listy jest to,
ze rodzice (zwtaszcza matki) instynktownie stawiajg innych przed sobg i majg tendencje do
wypisywania rzeczy, ktére odnoszg sie do zbiorowego snu, a nie marzen, ktére sg dla nich wazne
osobiscie. W porzadku jest mie¢ ,samolubne” marzenia, a takze marzenia, ktére masz dla swojej
rodziny, i mozna osiggnac oba, o ile jedno nie odbywa sie kosztem drugiego. Kolejng wskazowka jest
rozbicie marzen na sny krétko-, srednio- i dtugoterminowe. Pomysl o nich jako o matych marzeniach,
Srednich marzeniach i marzeniach, ktdre sg daleko. Odpus¢ sobie, nie powstrzymuj sie i zawsze
pamietaj, co twdj umyst moze myslec i postrzegac, co mozesz osiggnac. Poswiec chwile, aby rozpoczgc
tworzenie listy marzen w nastepujgcych kategoriach: , Osoba, ktérg chciatbym byc¢”, ,,Rzeczy, ktére
chciatbym robic¢” i ,Rzeczy, ktére chciatbym mieé”. W kazdej sekcji zanotuj pie¢ waznych dla ciebie
rzeczy. Gdy to zrobisz, chwy¢ kartke papieru i zacznij rozwija¢ kazdy przedmiot. Kontynuuj poprawianie
i rozbudowywanie swojej listy. Nie zapomnij — odpus¢ sobie, pomys| o swoich marzeniach tak, jakby
czas i pienigdze nie byty przedmiotem.

Osoba, ktérg chciatbym by¢:
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Rzeczy, ktére chciatbym mieé:

#28 Otocz sie wtasciwymi zdjeciami

Kiedy juz zidentyfikujesz swoje sny i zapiszesz je, nastepnym krokiem jest otoczenie sie
przypomnieniami. Jesli masz zdjecia lub broszury o wakacjach, samochodzie, cokolwiek, umies¢ je w
widocznym miejscu, aby madc je regularnie ogladaé. Moze to by¢ na loddowce, lustrze w fazience, a
nawet z tytu ostony przeciwstonecznej w samochodzie, dzieki czemu za kazdym razem, gdy wyciggasz
ostong, tam jest. Istniejg nawet doniesienia, ze niektérzy z odnoszacych najwieksze sukcesy ludzi na
Swiecie wieszajg zdjecie swoich marzen na drzwiach toalety! Otaczanie sie wspomnieniami o swoich
marzeniach jest jednym z kluczy do ich realizacji. Nie przejmuj sie tym, co ludzie mogg pomysle¢ lub
powiedzie¢ — musisz wiedzie¢, ze jest to cos, co robig ludzie odnoszacy najwieksze sukcesy, ze jest to
normalna czes¢ formuty sukcesu. Ludzie sukcesu rozumiejg potrzebe otaczania sie swoim marzeniem,
zanurzania sie w nim i wyobrazania sobie, ze juz nim zyjg. Za sukcesem wielu ztotych medalistéw
olimpijskich stojg niezliczone historie opowiadajgce o tym, jak otoczyli sie wizjg zdobycia ztotego
medalu na dtugo przed jego urzeczywistnieniem. Jeden sportowiec miat praktycznie wszystko w swoim
domu, pomalowane lub owiniete ztotem; kazdy przedmiot gospodarstwa domowego, ktéry mogta
kupi¢ w ztocie, aby zastgpié ten, ktory zrobita - posciel, reczniki, szczoteczki do zebdw, mydta, szczotki
do wtoséw, co tylko chcesz. Miata nawet ztoty medal i jego wstgzke wymalowang na lustrze, tak ze za
kazdym razem, gdy stata przed lustrem, widziata siebie noszacg ztoty medal. Catkowicie otoczyta sie
swoim marzeniem, a rezultatem . . . ztoty medal na igrzyskach olimpijskich. Nie musisz posuwac sie do
tej skrajnosci, ale morat tej historii pozostaje - otocz sie swoim marzeniem, a Twoje szanse na jego
osiggniecie dramatycznie wzrosna.

#29 Niech twoje marzenia ewoluujg

Jakiekolwiek sg twoje obecne marzenia, niekoniecznie muszg by¢ granicg tego, co mozesz osiggnac.
Wiele osdb z wiekiem odkrywa, ze zdolno$¢ do marzen jest ograniczona z powodu ograniczen
finansowych i czasowych; Twoje zaangazowanie w marketing sieciowy potencjalnie zniosto te
ograniczenia i otworzyto drzwi do realizacji marzen wykraczajgcych poza to, co uwazasz za mozliwe.
WezZzmy na przyktad te historie o Gicie i Graeme, ktdrzy po raz pierwszy dostrzegli okazje na spotkaniu
w matej grupie, ktdre odbyto sie w czyim$ domu. Tego wieczoru Gita byta naprawde podekscytowana
mozliwoscig wygenerowania dodatkowego dochodu wraz z dotychczasowg praca. Jej marzeniem w



tym momencie byto zarobienie wystarczajgcej ilosci pieniedzy, aby kupi¢ nowg pralke i suszarke do
ubran, ktérych tak bardzo potrzebowali. Gdy zdecydowali sie zaangazowac, Gita i Graeme szybko zajeli
sie tym, co byto potrzebne, aby biznes dziatat. W stosunkowo kroétkim czasie zarobili wystarczajgco
duzo na marketingu sieciowym, by kupi¢ te pralke i suszarke. Kiedy dotarli do tego punktu, odwazyli
sie marzy¢ nieco wieksze i zaczeli troche rozwijac¢ swoje marzenia, zwiekszajgc sie za kazdym razem po
osiggnieciu kazdego marzenia po drodze. To, co zaczeto sie od matego marzenia, urosto z biegiem lat
do punktu, w ktérym Gita i Graeme s3 finansowo niezalezni, posiadajg kilka luksusowych domoéw i
pojazddw, duzo podrézujg i posiadajg wtasny prywatny samolot. Zadnej z tych rzeczy nie mogli
zobaczy¢ ani uwierzy¢ tej pierwszej nocy, ale z biegiem czasu zrozumieli, jak wazne jest ciggte
rozwijanie swoich marzen poza ich obecne ograniczenia finansowe i czasowe. Znajgc wage snu i wptyw,
jaki moze on mie¢ na nasze zycie, wazne jest, aby stale rozwija¢ swoje marzenia i znajdowac rzeczy,
ktére nas motywujg. Rozwijanie swoich marzen wymaga, abys$ najpierw odwazyt sie marzy¢, a
nastepnie wyjs¢ i doswiadczy¢ zycia i tego, co ma do zaoferowania. Wyobraz sobie przez chwile, gdyby
czas i pienigdze nie byty przedmiotem: kim chciatbys by¢, robi¢ lub miec¢?

#30 IdZ do budowania marzen

Nie ma nic potezniejszego niz doswiadczenie swojego snu na wtasnej skérze. Spisanie marzenia jest
kluczem do jego realizacji, posiadanie broszur lub odwiedzanie stron internetowych jest wazne, ale nic
nie moze sie réwnac z fizycznym ogladaniem, dotykaniem i wachaniem marzen. Powiedzmy, ze jednym
z Twoich marzen jest nowy samochdd - wyjdz i spdjrz na samochdd, usigdZz w nim, powachaj, zabierz
go na jazde prébng, abys mogt go doswiadczy¢ tak, jakbys juz go posiadat. Jesli podrdze s Twoim
marzeniem, udaj sie do biura podrdzy, usigdz z agentem i zaplanuj wakacje. Nie réb tych rzeczy tylko
raz, réb je, dopdki sprzedawca nie pozna cie jako zwyktego. Jesli Twoim marzeniem jest spedzanie
wiekszej ilosci czasu z rodzing, pomaganie organizacji charytatywnej, uprawianie sportu lub aktywnos¢
w okreslonym hobby, sprébuj poswieci¢ na to troche czasu i wyobraz sobie, ze robisz tego o wiele
wiecej. Jakiekolwiek marzysz, pamietaj, aby znalez¢ sposdb, aby doswiadczy¢ go z pierwszej reki tak
czesto, jak to tylko mozliwe. Postaraj sie chodzié na budowanie snédw przynajmniej raz w tygodniu i réb
to przez trzy miesigce; bedziesz zdumiony, jak zmieni to twoje zycie i nigdy nie bedziesz chciat przestad.
Budowanie snéw czesto prowadzi do znalezienia jeszcze wiekszej liczby snéw. Wazne jest réwniez
budowanie na swoich marzeniach; kiedy osiggniesz marzenie, nie zatrzymuj sie na tym, ale staraj sie
is¢ dalej i osiggnat nastepny.

#31 Codziennie przegladaj swoje marzenia

Kiedy juz zidentyfikujesz swoje sny i zapiszesz je, nie popetnij btedu polegajgcego na odktadaniu gdzies
listy i zapominaniu o niej wszystkiego. Wazng czescig formuty sukcesu jest codzienne przegladanie
swoich marzen. W pewnym momencie w ciggu dnia poswiec kilka minut na przejrzenie swojej listy —
miej jg w swoim pamietniku, na komputerze, na lustrze w fazience, wszedzie tam, gdzie mozesz szybko
przejrze¢ swoje sny i przypomniec sobie, dlaczego robisz to, co robisz czyn. Budowanie biznesu
opartego na marketingu sieciowym jest tak samo tatwe, jak w budowaniu tradycyjnego biznesu, aby
straci¢ z oczu to, co prébujesz osiggngé i pozadany efekt koncowy. Jesli nie przypominasz sobie
regularnie, dlaczego robisz to, co robisz, mozesz szybko skupi¢ sie na codziennych wyzwaniach, a nie
na nagrodzie. Twdj biznes zwigzany z marketingiem sieciowym jest po prostu narzedziem, ktérego
uzywasz do realizacji swoich marzen; Twoje marzenia sg paliwem napedzajgcym ten pojazd. Bez
codziennego tankowania tego pojazdu poprzez przegladanie swoich snéw, moze on stang¢ w miejscu.

#32 Uwazaj na ztodziei snow

Jednym z najwiekszych zagrozen dla twojego sukcesu sg ztodzieje sndw, ludzie, ktorzy wygtaszajg uwagi
typu ,,Co sprawia, ze myslisz, ze moégtbys$ odnies¢ w tym sukces?”, ,Badz realistg”, ,Przestan marzy¢”



lub, co gorsza, $miej sie z ciebie, Smiac sie z ciebie i ponizaé. Ostrzegam, oni tam sg i majg misje. Ta
misja polega na powstrzymywaniu cie, abys nie odnidst sukcesu i nie zostawit ich za sobg lub pokazat
ich jako ludzi, ktérzy nie sg gotowi gonic¢ za wtasnymi marzeniami. Niestety, niektérzy z najwiekszych
ztodziei snéw moga by¢ rodzing i przyjaciétmi. Ludzka natura jest taka, ze niektérzy ludzie po prostu
nie chcg, abys odnidst sukces lub bojg sie zmian; czasami, czesto podswiadomie, bedg préobowac cie
powstrzymaé. Zobacz smutng historie mtodego cztowieka o imieniu Jeremy, ktéry miat ogromny
potencjat, by odnies¢ sukces w marketingu sieciowym. Jeremy byt ambitny i miat wielkie marzenia, byt
zmotywowany i uczony, a wszystkie te pozytywy byly poparte dobrg etyka pracy. Peter, ktéry
wprowadzit go do marketingu sieciowego, uwierzyt w niego i jego potencjat. Niestety, grono rodziny i
przyjaciot Jeremy’ego nie podzielato tego przekonania i nie popierato jego zaangazowania. Ciggle go
ponizali, kazali mu ,sta¢ sie realnym”, pytali: ,Co sprawia, ze myslisz, ze mozesz odnies¢ sukces?”
Zmeczyli go do tego stopnia, ze porzucit swéj biznes marketingu sieciowego i wrécit do robienia tego,
co robit. poprzednio praca bez wyjscia, bez szans na awans. Swiat nie bytby tam, gdzie jest dzisiaj, gdyby
ludzie, ktérych podziwiamy i szanujemy, stuchali ztodziei snéw. Aby odnies¢ sukces w marketingu
sieciowym, jak w kazdym innym, musisz by¢ swiadomym ztodziei snéw i upewnié sig, ze nie wptyng one
na twojg podrdz do spetnienia twoich marzen.

#33 Wyznacz swoje cele

Roéznica miedzy marzeniami a celami polega na tym, ze sen jest tym ,ze wynik kornicowy, a cele s3
kamieniami milowymi na drodze do realizacji marzenia. Cele sg czesto dos¢ krétkoterminowe i oparte
na aktywnosci, tak jakbys planowat dtugg podrdz gdzies drogg. Miatbys cel jako swoje marzenie i
krétkoterminowe cele, aby osiggngé pewne etapy po drodze. Posiadanie celéw to mechanizm, ktéry
sprawia, ze koncentrujesz sie na realizacji swojego marzenia. Dostarczajg planu i celu. Bez tych
bramek wedrowatbys bez celu, bez celu, tak jak dwie druzyny grajagce na boisku sportowym bez
stupkéw bramkowych. Aby odnies¢ sukces w kazdej firmie, konieczne jest dobre planowanie i
wyznaczanie celéw. Twaj biznes zwigzany z marketingiem sieciowym jest wiasnie biznesem i dlatego
wymaga tej samej taktyki wyznaczania celéw, jesli chcesz, aby odnidst sukces. W marketingu
sieciowym Twoje cele mogg obracac sie wokét dziatan, takich jak: ile nowych oséb dodasz do listy
potencjalnych klientéw, z iloma osobami podzielisz sie szansg biznesoway, ile osiggniesz sprzedazy i
tak dalej. Moga réwniez odnosic sie do wynikdw, na przyktad: osiggniecie nowego poziomu w branzy,
zakwalifikowanie sie do okreslonego uznania, zakwalifikowanie sie do wyjazdu motywacyjnego i tak
dalej. To tylko kilka przyktadéow. Cele, ktére musisz osiggnaé, mogg sie réznié¢ w zaleznosci od firmy
marketingu sieciowego, z ktdérg jestes powigzany. Jednak jedna rzecz sie nie zmieni, a jest to
koniecznos$¢ posiadania celdw, jesli chcesz odnies¢ sukces swojego biznesu. Przy ustalaniu celéow
upewnij sie, ze sg one realistyczne, mierzalne i osiggalne. Nie popetniaj zbyt powszechnego btedu
polegajgcego na wyznaczaniu zbyt wysokich celéw. Wyznaczanie nierealistycznych celéw prowadzi
do rozczarowania, ktére prowadzi do bezczynnosci, co ostatecznie prowadzi do porazki. Usigdz ze
swoim trenerem, aby uzyska¢ pomoc w wyznaczaniu celéw; trener powinien lepiej rozumie¢, co
mozesz osiggngé. Pamietaj, aby zapisa¢ swoje cele i ramy czasowe ich osiggniecia. Jesli koncepcja
wyznaczania celdw jest dla Ciebie nowa, odwiedz ksiegarnie. Istnieje wiele doskonatych ksigzek, ktére
nie tylko wzmocnig potrzebe wyznaczania celéw, ale takze pomogg Ci przejs¢ przez ten proces.

#34 Codziennie sprawdzaj swoje cele

Podobnie jak w przypadku marzen, wazne jest, aby$S codziennie przegladat swoje cele. Tak jak
odwotujesz sie do mapy w drodze do nowego miejsca docelowego, aby upewnic sig, ze jestes na dobrej
drodze, tak musisz odnies¢ sie do swoich celdow, aby upewnié sie, ze jestes na dobrej drodze do
spetnienia swoich marzen. Miej zawsze przy sobie pisemng liste celow. Uzyj go, aby zadac sobie
pytanie: ,Czy to, co robie teraz, pomaga mi osiggng¢ moje marzenia i czy jest to czescig mojego celu?”.



Jesli jestes czeScig pary, poswieé troche czasu i wspdlnie przejrzyj swoje cele. UsigdZ ze swoim
trenerem i szczerze powiedz, co zrobite$ lub czego nie zrobites, aby osiggnaé kolejny cel. Uzyj swojej
listy celéw jako miernika do osiggniecia swoich marzen. Im wiecej celéw wyznaczysz i osiggniesz, tym
blizej jestes osiggniecia swojego marzenia. Jesli nie przegladasz ciggle swoich celéw, tym dalej bedziesz
od snu.

#35 Bramki w piasku - marzenia w betonie

Nawet jesli twoje marzenia mogg sie nie zmienic, podrdz i cele wymagane na drodze do ich osiggniecia
moga. Podobnie jak podczas podrdzy, mozesz miec ustalony cel, do ktérego mozesz sie dosta¢, ale
trasa, ktérg wybierasz, moze sie po drodze zmienié. Twoje marzenia mogg by¢ utrwalone w konkretach
i nigdy sie nie zmienig, ale musisz zrozumieé, ze Twoje cele sg po prostu wypisane na piasku i mogg
zostaé zmienione w razie potrzeby. Wazne jest, abys byt elastyczny, dostosowujac swoje cele w razie
potrzeby, jesli oznacza to szybsze osiggniecie swoich marzen. Dobrym przyktadem elastycznosci jest
Steve i Sandi, mtoda para, ktéra marzyta, aby Sandi mogta zrezygnowac z pracy na petny etat i spedzac
wiecej czasu z mtodg rodzing. Usiedli ze swoim trenerem, utozyli plan i ustalili cele dotyczace tego, co
beda musieli zrobi¢ w ciggu dwunastu miesiecy, aby tak sie stato. Plan obejmowat prace z pewnymi
osobami w ich firmie, ktére zidentyfikowali jako chcace przejs¢ dalej w firmie, i pomaganie im w
osiggnieciu pozgdanych celéw. Wigzato sie to réwniez z wyznaczeniem celéw krotkoterminowych,
ktére byly poziomami dziatalnosci, ktdre musieli osiggnag¢ w okreslonych momentach w ciggu tych
dwunastu miesiecy. Jak sie okazato, nie wszyscy ludzie, ktérych Steve i Sandi poczatkowo
zidentyfikowali jako chcacy odejs¢, faktycznie to zrobili, wiec plan musiat sie zmienié, aby uwzglednic¢
innych, ktérych wczeéniej nie zidentyfikowano. Zaden z ich pierwotnych poziomdéw osiggnieé nie zostat
osiggniety w proponowanej dacie, wiec ponownie ich cele musiaty zostaé zresetowane — i dalej je
osiggali. Efektem koncowym, po czternastu miesigcach i ciezkiej pracy i zmianie celéw po drodze, byto
to, ze Steve i Sandi zbudowali swéj biznes do poziomu, w ktérym dochdd Sandi zostat zastgpiony.
Zrealizowali swoje marzenie, a ona mogta zrezygnowacd z pracy w petnym wymiarze godzin i spedzac
wiecej czasu z dzieémi, a jednoczesnie mogta poswiecic¢ czes¢ swojego czasu na dalsze budowanie ich
biznesu.

Wszyscy potrzebujemy szkolenia i wszyscy potrzebujemy wsparcia

Jedng z wielkich korzysci marketingu sieciowego jest to, ze nawet jesli prowadzisz biznes dla siebie,
nigdy nie jestes w biznesie sam. Bardzo niewiele osdb rozpoczynajgcych tradycyjng dziatalnos¢ ma
kiedykolwiek okazje pracowac z kims, kto pomoze im zaczgc i trzymac reke na poczatku. Dla wiekszosci
jest to w duzym stopniu przypadek uczenia sie na biezgco, metoda préb i btedéw, przy bardzo
niewielkim dostepie do szkoler i wsparcia. Z drugiej strony marketing sieciowy zapewnia $wietny
mechanizm szkolenia i wsparcia, ktéry niestety czesto nie jest wystarczajgco wykorzystywany. Ta
sekcja zapewnia wglad w systemy szkolenia i wsparcia oraz korzysci, jakie mozna uzyskaé, jesli jestes$
wystarczajgco inteligentny, aby sie z nimi zapoznac.

#36 Podtgcz do systemu wsparcia

#37 Zwieksz swojg wiedze, aby zwiekszyé swoje dochody
#38 Znajdz sobie sprawdzonego trenera

#39 Zostan dobrym uczniem i badzZ otwarty na nauke
#40 Usystematyzuj swoj biznes, gdziekolwiek mozesz
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#36 Podtgcz do systemu wsparcia

Wiekszos¢ wiekszych organizacji marketingu sieciowego posiada pewien rodzaj statego szkolenia,
wsparcia i programu rozwoju osobistego. Program ten moze by¢ prowadzony przez samg firme
marketingu sieciowego lub przez sformalizowany system wsparcia zorganizowany przez
indywidualnych wtascicieli firm z nig zwigzanych. Jesli istnieje system wsparcia, najmadrzejszym
posunieciem, jakie mozesz wykona¢, jest podtgczenie go tak szybko, jak to mozliwe. Jedng z wielu
korzysci ptyngcych z marketingu sieciowego jest mozliwos¢ skorzystania z zasobéw dostarczanych
przez lata doswiadczenia i wiedzy zgromadzonej przez tych, ktérzy zrobili to, co zamierzasz zrobic.
Systemy wsparcia zapewniajg dostep do tego doswiadczenia i wiedzy, co skutkuje bardziej stromg
krzywa uczenia sie podczas budowania wtasnego biznesu. Wraz z rozwojem wfasnego biznesu i
wzrostem liczby oséb w nim zwigzanych, przekonasz sie, ze nie bedziesz juz miat czasu na nauczanie,
wspieranie i doradzanie kazdemu z osobna. Kiedy jednak zrozumiesz moc systemu wsparcia, bedziesz
w stanie podtgczy¢ do niego swoich ludzi, a dzieki temu z powodzeniem wykorzystasz swdj czas i
zasoby. Systemy wsparcia to w efekcie uczelnia marketingu sieciowego. Tak jak musimy studiowaé na
uniwersytecie, aby uzyskaé¢ dyplom, ktéry umozliwia nam wykonywanie okreslonego zawodu, tak
musimy zrozumieé, ze jesli chcemy zbudowacé biznes oparty na marketingu sieciowym i osiggnac
niezaleznos¢ finansowg, musimy uczeszczac na ,,uniwersytet”, aby nauczyc sie Zréb to. Bardzo czestym
btedem wsrdd osdb poczatkujgcych w marketingu sieciowym jest niepodtaczenie sie do systemu
wsparcia lub odfozenie go na jakis czas. Popetniajg ten btad, poniewaz majg juz doswiadczenie w
biznesie i sprzedazy lub poniewaz sg juz zmotywowani. Niekorzystanie z systemu wsparcia to recepta
na porazke. Gdybys przyjrzat sie, w jaki sposéb ludzie zbudowali duze organizacje marketingu
sieciowego, okazatoby sie, ze wszyscy byli bardzo zaangazowani w systemy wsparcia i, co wazniejsze,
aktywnie promowali je wsréd innych w swojej organizacji. Jesli chcesz zbudowa¢ udany biznes
marketingu sieciowego, jak najszybciej podtgcz sie do dostepnego systemu wsparcia. Nie kwestionuj
jego znaczenia dla Ciebie, po prostu zrozum, ze jest to kluczowy element Twojego sukcesu i sukcesu
tych, ktérych wprowadzasz do swojej sieci.

#37 Zwieksz swojg wiedze, aby zwiekszy¢ swoje dochody

Dlaczego pielegniarka zarabia wiecej niz sanitariusz? Dlaczego lekarz zarabia wiecej niz pielegniarka?
Dlaczego chirurg zarabia wiecej niz lekarz? Jedna osoba nie jest lepsza od drugiej, wiec dlaczego jedna
radzi sobie lepiej finansowo od drugiej? Odpowiedzig jest wiedza. Kazdy w pewnym momencie
zwiekszyt swojg wiedze, zwiekszajgc w ten sposéb swoje umiejetnosci i jest odpowiednio nagradzany.
To, gdzie aktualnie jeste$ finansowo, w duzej mierze zalezy od ilo$ci posiadanej wiedzy i umiejetnosci.
Jesli powodem, dla ktérego angazujesz sie w branze marketingu sieciowego, jest zwiekszenie
dochoddw, stuszne jest zatozenie, ze bedziesz musiat réwniez podnies¢ swojg wiedze i umiejetnosci,
tak samo jak pielegniarka, ktéra chce zosta¢ lekarzem . Szkolenia, wsparcie i systemy rozwoju
osobistego dostepne w marketingu sieciowym dostarczajg wiedzy, ktéra daje umiejetnosci niezbedne
do budowania udanego biznesu marketingu sieciowego i zwiekszania dochoddéw. Tak jak rozumiemy,
ze pielegniarka nie moze zosta¢ lekarzem bez zdobycia niezbednej wiedzy, ty réwniez musisz
zrozumieé, ze nie mozesz awansowac finansowo tylko dlatego, ze chcesz, bez zdobycia niezbedne;j
wiedzy. Niezrozumienie znaczenia tych systemow i zaniedbanie podtgczenia sie do nich tylko cie
powstrzyma. Tak jak w tradycyjnym biznesie, gdzie trzeba zdoby¢ wiedze, aby skutecznie prowadzi¢
ten biznes, tak jest w biznesie marketingu sieciowego. Istnieje wiele réznych sposobdw zdobywania
wiedzy. Mozesz sam sie uczy¢, mozesz robié kursy, mozesz dotgczy¢ do grup biznesowych i mozesz



prowadzi¢ badania online. Wszystkie sg wartoSciowe i kazda ma swoje zalety. Nasza rada to potaczenie
ich wszystkich. Formuj wyksztatcone opinie, zwiekszaj swojg ,wartos¢” poprzez podnoszenie poziomu
wiedzy.

#38 Znajdz sobie sprawdzonego trenera

Jesli przyjrzysz sie niektdrym z najbardziej utytutowanych ludzi zaangazowanych zaréwno w sport, jak
i w biznes, przekonasz sie, ze kazdy z nich w duzym stopniu polega na trenerze lub mentorze. Wiekszos¢
z nich, mimo ze udowodnita swoj sukces, bedzie nadal korzystac¢ z coacha lub mentora przez caty okres
swojej kariery. Jedng z wielkich korzysci marketingu sieciowego jest mozliwos¢ znalezienia trenera w
Twojej sieci, ktéry moze pomdc Ci w budowaniu Twojego biznesu. Nie tylko pomogg Ci w rozwoju
Twojej firmy, ale mogg by¢ nieocenionym atutem w pomaganiu Ci w rozwoju osobistym i finansowym.
Trener bedzie kim$ nad tobg w twojej linii bezposredniej, kims, kto ma zywotny interes w twoim
sukcesie. Upewnij sie, ze znajdziesz kogos, z kim mozesz sie utozsamic, kogos, kto ma biegi na tablicy i
chodzi na spacer, a nie tylko rozmawia. Zrozum, Ze trener, aby da¢ ci wymagany czas, bedzie szukat
kogos, kto réwniez idzie na spacer i aktywnie pracuje w swoim biznesie. Tak jak trener druzyny
sportowej poswieci wiecej czasu i wysitku komus zaangazowanemu, tak i trener biznesu. Badz otwarty
i szczery ze swoim trenerem, nie bdj sie dzieli¢ wyzwan, z ktérymi mozesz sie zmierzyé. Pamietaj, ze
Twaj trener jest po to, aby pomdc Ci dotrze¢ tam, gdzie chcesz; nie mogg tego zrobié, nie wiedzac,
gdzie teraz jestes. Upewnij sie, ze mowisz swojemu trenerowi, jak naprawde jest, zamiast mowic to,
co Twoim zdaniem chciatby ustyszeé. Ponadto posiadanie pomocy trenera w wyznaczaniu celéw
sprawia, ze staje sie on kims, przed kim stajesz sie odpowiedzialny za ich osiggniecie. Dostep do coacha
lub mentora to ogromny atut w kazdym biznesie. W tradycyjnym biznesie by¢ moze bedziesz musiat
zaptaci¢ duzo pieniedzy za ten przywilej. W marketingu sieciowym masz dostep do coachdéw i
mentordow, ktdrzy osiggneli to, co chcesz osiggnaé, bezcenny zaséb, a jednak jest on dostepny dla
Ciebie za darmo. Wykorzystaj ten bezcenny atut tak szybko, jak to mozliwe i przygotuj sie do stuchania
i uczenia sie.

#39 Zostan dobrym uczniem i badZ otwarty na nauke

Rozpoczynajac swodj biznes w marketingu sieciowym, wniesiesz do niego umiejetnosci, wiedze i
doswiadczenie, ktore zdobywates przez lata. Zakres tych umiejetnosci i wiedzy rézni sie znacznie w
zaleznosci od osoby, ale jedno jest pewne — jesli nie byte$ wcze$niej zaangazowany w marketing
sieciowy, nie bedziesz wiedziat, jak zbudowa¢ udany biznes marketingu sieciowego. Majgc to na
uwadze, wazne jest, abys byt wystarczajaco pokorny, aby odtozy¢ swoje ego na bok i zosta¢ studentem
biznesu. Powtarzajgc wskazéwke #36, duzym btedem, ktéry popetnia wiele oséb na poczatku, jest
niepodtgczenie sie do dostepnego systemu wsparcia, poniewaz czujg, ze ich sukces w poprzednich
przedsiewzieciach oznacza, ze go nie potrzebujg. Budujesz sie¢ innych ludzi z wtasnymi niezaleznymi
firmami, ludzi, ktérzy czesto zwracajg sie do Ciebie o wskazdéwki i porady. Im szybciej staniesz sie
dobrym uczniem i zdobedziesz niezbedng wiedze, tym szybciej staniesz sie dobrym nauczycielem.
Doprowadzi to do szybszego rozwoju Twojej firmy niz w innym przypadku. Innym waznym powodem,
dla ktérego warto zosta¢ dobrym uczniem swojego biznesu, jest udowodnienie, ze wiedza réwna sie
pewnos¢ siebie, pewno$¢ siebie rowna sie dziatanie, a dziatanie réwna sie rezultatom. Bez
wystarczajgcej wiedzy ludzie nie bedg dziata¢ z powodu braku zaufania do tego, co robig; kiedy dziataja,
ich brak wiedzy prowadzi do mniej niz korzystnego rezultatu, co z kolei prowadzi do rozczarowania, co
z kolei prowadzi do mniejszej aktywnosci. Stajgc sie studentem biznesu, po pierwsze zyskasz
wymagang pewnos¢ siebie, a po drugie zobaczysz wymierne rezultaty, poniewaz dzieki posiadanej
wiedzy jestes znacznie bardziej efektywny. Stan sie ggbkg i wchton jak najwiecej informacji tak szybko,
jak to mozliwe. Bgdz przygotowany na stuchanie tych, ktérzy majg biegi na desce i bgdz na tyle pokorny,
aby skorzystac¢ z rad i wskazéwek. Postaraj sie postrzegac swoj system wsparcia jako kurs uniwersytecki



pokazujacy, jak zbudowad udany biznes marketingu sieciowego. Tak jak kazdy student musi uczeszczac
na zwykty uniwersytet, aby dowiedzieé sie o wybranej przez siebie karierze, tak samo musisz uczeszczac
na swoja.

#40 Usystematyzuj swdj biznes, gdziekolwiek mozesz

Jedna z wielkich korzysci ptyngcych z pracy w branzy franczyzowej sg systemy, ktdre opracowali, aby
wspiera¢ swoich franczyzobiorcow. Kiedy ktos kupuje franczyze, ptaci gtdwnie za prawo do zakupu
sprawdzonego systemu, ktéry dziata. Marketing sieciowy rowniez zapewnia te korzys¢. Systemy nosne
lezg u podstaw sprawdzonego dziatania, udoskonalanego przez wiele lat. Systemy te dajg mozliwos¢
zbudowania duzej sieci poprzez usystematyzowanie procesu i skrocenie czasu, ktéry w przeciwnym
razie trzeba by poswieci¢ na nauczanie i wspieranie cztonkow sieci. Aby czerpaé korzysci z
usystematyzowania swojego biznesu, musisz najpierw podtgczy¢ sie do systemu wsparcia.
Najwiekszym btedem, jaki mozesz popetnié, jest zachowanie postawy, ktéra méwi ,zrobie to po
swojemu”. Myslenie, ze masz lepszy sposdb niz system, jest receptg na katastrofe. Kiedy juz zaszczepisz
W swojej sieci poczucie, ze jest w porzadku robic¢ rzeczy, ktére wykraczaja poza wytyczne systemu, oni
rowniez zaczng robié¢ rzeczy ,po swojemu” i niedtugo bedziesz miat biznes, ktéry nie jest
usystematyzowany, sie¢, ktéra jest poza kontrolg, zdezorientowany, nie ma kierunku, jest
rozdrobniony i niewiele osigga. Czy mozesz sobie wyobrazi¢, co by sie stato z firmg takg jak McDonald's,
gdyby pozwolili swoim franczyzobiorcom ,,robi¢ to po swojemu”? Sukces McDonald’s opiera sie na jego
systemach; jego najwiekszg atrakcjg dla oséb inwestujgcych we franczyze jest sprawdzony system,
ktéry dziata. Zrozum, ze jedng z wielkich korzysci marketingu sieciowego jest mozliwos¢ zakupu
sprawdzonego systemu i wykorzystania go we wiasnym biznesie i sieci. Im szybciej wyedukujesz swojg
sie¢ w zakresie zalet systemu i im szybciej usystematyzujesz swdj biznes, tym szybciej Twdj biznes
bedzie sie rozwijat i tym szybciej zrealizujesz swoje marzenia.

#41 Nie rozcienczaj systemu

Systemy wsparcia w firmach marketingu sieciowego to sprawdzone procesy i procedury, ktérych
doskonalenie zajeto wiele lat. Na poczatku budowania firmy mozesz nie w petni rozumiec potegi tych
systeméw lub dlaczego niektdre z nich sg na swoim miejscu. NiebezpieczeAstwo pojawia sie, gdy
zdecydujesz sie ,rozcieficzy¢” system, promujac w zespole tylko te aspekty, ktére uwazasz za wazne.
Moze pojawic¢ sie nowe narzedzie, sprawowana funkcja, a nawet promowana pewna ksigzka lub ptyta
CD, ktorej, poniewaz nie zdajesz sobie sprawy z jej znaczenia, decydujesz sie nie promowacé aktywnie
w swoim zespole. To rozwadnia system. Byto wiele przypadkéw, w ktérych ludzie rozwadniali system
w oparciu po prostu o niezdolno$é danej osoby do odniesienia sie do okreslonych narzedzi, funkcji,
produktéw lub gtosnikéw. Zrozum réwniez, ze twoja sie¢ bedzie sktadaé sie z réznych typdw ludzi, z
ktérych nie wszyscy bedg odnosic sie do rzeczy, ktére uwazasz za wazne, lub dostrzegad ich znaczenie.
Innym niebezpieczenstwem nieodtgcznie zwigzanym z rozwadnianiem systemu jest wptyw, jaki moze
on mie¢ na zaufanie zespotu do Ciebie jako lidera. Dobrym tego przyktadem z zycia jest Laurie, ktory
zdecydowat sie nie promowac do swojego downline nowego narzedzia, ktére zostato mu promowane
przez jego upline, poniewaz tak naprawde nie miat z nim zwigzku ani nie rozumiat jego wartosci .
Jednak niedtugo pdzniej, na seminarium biznesowym dotyczgcym systemow wsparcia, narzedzie to
byto bardzo mocno promowane, a wyniki innych, ktérzy juz z niego korzystali, byty bardzo widoczne.
Oczywiscie downline Laurie zakwestionowato, dlaczego nie powiedziano im o jego istnieniu. Efektem
koncowym byto poczucie nieufnosci wobec ,czego jeszcze nie wiemy lub czego nie bedziemy
wiedzie¢”. Miato to powazne konsekwencje dla zaufania kierownictwa w organizacji Laurie, ktdrego
naprawa zajeta duzo czasu. Twdj system wsparcia jest specjalnie zaprojektowany, aby zaspokoié¢ duzy
przekrdj ludzi. Rozcienczajgc go, zawezasz szanse, ze inni bedg odnosili sie do ludzi takich jak ty. To, ze
nie odnosisz sie do okreslonej ksigzki, konkretnego moéwcy lub konkretnego aspektu systemu, nie



oznacza, ze nikt tego nie robi. Jesli chcesz zbudowaé duzy biznes zwigzany z marketingiem sieciowym,
nie rozwadniaj systemu; utrzymuj jg w czystosci i promuj jej zalety dla wszystkich.

#42 Zostan duplikatem, aby zwiekszy¢ swdj potencjat zarobkowy

Ogromna korzyscig marketingu sieciowego jest mozliwos$¢ uzyskania dostepu do systemu, ktéry zostat
wyprobowany i przetestowany na przestrzeni czasu i daje sprawdzone wyniki. Budowanie udanego
biznesu w marketingu sieciowym oznacza budowanie sieci ludzi, ktérzy sami rozwijajg swdj wtasny
biznes i wszyscy stosujg ten sam sprawdzony system. Dzieki temu rozwdj Twojej firmy bedzie znacznie
wiekszy, niz gdyby wszyscy zostali pozostawieni samym sobie. Najwiekszym btedem, jaki mozesz
popetni¢, jest robienie rzeczy po swojemu, a nie w sposéb systemowy. Ryzyko polega na tym, ze
mozesz stac sie tak dobry w tym, co robisz, ze nikt inny nie moze tego powtdrzyé. To ostatecznie
doprowadzi do tego, ze bedziesz jedyng osoba, ktéra uzyska wyniki. Przekonasz sie, ze Twoja firma
osigga pewien poziom, ktdry jest catkowicie zalezny od Ciebie, a nie od lewarowanych wynikéw innych
cztonkdéw Twojego zespotu. Zaniedbujgc przestrzeganie systemu, utrudniasz innym cztonkom zespotu
powielanie wynikéw, co ostatecznie spowalnia rozwdj zespotu i Twojej firmy.

Dobrym przyktadem jest Rod, ktéry zdecydowat, ze nie bedzie wykorzystywat juz istniejgcego systemu,
aby ludzie mogli nasladowac, prezentujgc swojg szanse innym. Uwazat, ze mozna to zrobié lepiej i
,bardziej profesjonalnie”. Rod miat doswiadczenie w sprzedazy i marketingu i opracowat prezentacje,
ktéra byta tak zgrabna, ze sponsorowat duzg liczbe oséb do swojego zespotu. Jedyny problem polegat
na tym, ze jego prezentacja byta tak dopracowana, ze nikt inny nie mégt tego zrobi¢ tak dobrze, ze w
rezultacie nie mogli nikogo zasponsorowac do swoich zespotdw. Po kilku miesigcach Rod stwierdzit, ze
jego organizacja sie nie rozwija, poniewaz nikt nie mogt powielac tego, co robit. Kluczem do rozwoju
udanego biznesu w marketingu sieciowym jest bycie kims, kogo inni cztonkowie Twojego zespotu moga
powielac. Zawsze pamietaj, ze duplikowanie jest o wiele wazniejsze niz wprowadzanie innowacji.

#43 Uzyj wszystkich dostepnych narzedzi

System wsparcia Twojej firmy zajmujacej sie marketingiem sieciowym bedzie zawierat szereg narzedzi,
ktore pomogg Ci w budowaniu Twojego biznesu. Rodzaj dostepnych narzedzi bedzie sie rézni¢ w
zaleznosci od firmy, podobnie jak powigzane z nimi systemy wsparcia. Narzedzia mogg obejmowacé
takie rzeczy, jak ptyty audio CD, ksigzki, ptyty DVD oraz szereg broszur i materiatdw wspierajgcych
sprzedaz. Opracowane przez wiele lat metodg préb i btedéw narzedzia wsparcia s3 ogromnym atutem
w budowaniu Twojego biznesu. Jako wtasciciel firmy wazne jest, aby$ zapoznat sie z dostepnymi
narzedziami i sposobami ich uzywania. Handlowiec rozumie, ze tatwiej jest wykonac prace, jesli ma
odpowiednie narzedzia; to samo dotyczy Twojej firmy. Ten sam handlowiec rozumie réwniez, ze
potrzebne beda pewne inwestycje, aby uzyskaé potrzebne mu narzedzia, jesli chce odnies¢ sukces w
swojej firmie. Ty tez bedziesz musiat zainwestowac w dostepne narzedzia. Nie popetnij btedu, prébujac
zmieni¢ swéj biznes; wszyscy odnoszacy sukcesy wtasciciele firm wiedza, ze musisz wydawac pienigdze,
aby zarabiac¢ pienigdze. Doskonatym przyktadem postrzegania zakupu narzedzi jako inwestycji, a nie
kosztu, jest sytuacja Penny i Paula, pary, ktéra zmagata sie z problemami finansowymi, kiedy
rozpoczynali swdj biznes w marketingu sieciowym. Na poczatku préba znalezienia pieniedzy na zakup
niezbednych narzedzi byta prawdziwg bitwg. Niemniej jednak uparli sie, wiedzac, ze jesli chcg, aby ich
firma dziatata, muszg zainwestowac w narzedzia, ktére sg im promowane przez ich upline. Na drugim
roku Penny i Paul osiggneli poziom w swoim biznesie, ktdry oznaczat, ze co miesigc przychodzit spory
dochdéd. Co wazniejsze, przyznano im jednorazowg premie za praktycznie kazde narzedzie, seminarium
i zbiornik paliwa do tego momentu.

Rozwijaj sie



Wiele osdb zaangazowanych w marketing sieciowy powie ci: ,Nawet jesli nigdy nie zarobie zadnych
pieniedzy na mojej dziatalnosci zwigzanej z marketingiem sieciowym, to, co osiggnatem w samym
rozwoju osobistym, byto tego warte”. Srodowisko marketingu sieciowego, zwtaszcza w ramach
systemow wsparcia , zapewnia niezwykte korzysci zaangazowanym osobom. Ludzie, ktdrzy nosza
osobisty ,,bagaz” (w obszarach takich jak relacje, zdrowie, poczucie wtasnej wartosci i pewnos¢ siebie)
przekonajg sie, ze czasami moze to ich powstrzymywac i negatywnie wptywac na sukces biznesowy, do
ktérego dazg. Rowniez dla wielu ludzi sukces nie polega tylko na sukcesie w biznesie. Coraz wiecej oséb
zdaje sobie sprawe, ze prawdziwy sukces bierze sie z bardziej holistycznego podejscia, obejmujgcego
wszystkie aspekty ich zycia. W tej cze$ci omdwiono szereg tematow, ktére pomogg Ci okresli¢, czy masz
jakis bagaz, ktéry moze powstrzymywaé Cie przed osiggnieciem celu, jakim jest zbudowanie
odnoszgcego sukcesy biznesu marketingu sieciowego. Rozwigzanie tych probleméw da Ci réwniez
mozliwos$¢ osiggniecia holistycznego sukcesu.

# 44 Wychodzenie ze strefy komfortu

#45 Pokonywanie lekow (a wszyscy je mamy)

#46 Sekretnym sktadnikiem jest motywacja
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#50 Znalezienie tej nieuchwytnej rownowagi

# 44 Wychodzenie ze strefy komfortu

Zaangazowanie sie w marketing sieciowy bedzie wymagato od Ciebie nauki i robienia rzeczy, ktdérych
by¢ moze wczesniej nie robites. Jak wszystkie nowe rzeczy, bedzie to oznaczaé wyjscie ze strefy
komfortu. Moze to by¢ dos¢ trudne, ale moze oznaczaé¢ rdinice miedzy sukcesem a porazka.
Rzeczywiscie, aby odnies¢ sukces w jakimkolwiek przedsiewzieciu, trzeba wyjs¢ ze swojej strefy
komfortu — nie ogranicza sie to tylko do marketingu sieciowego. Dos$¢ czesto Twdj rozwdj osobisty i
sytuacja finansowa sg wprost proporcjonalne do , wielko$ci” Twojej strefy komfortu; twéj potencjat do
rozwoju osobistego i finansowego zalezy od twojej zdolnosci do ciggtego wychodzenia poza te strefe.
Przez ,,wychodzenie ze swojej strefy komfortu” rozumiemy po prostu robienie rzeczy, z ktérymi czujesz
sie nieswojo lub ktére stanowig wyzwanie. Kiedy robisz je wystarczajgco czesto, stajg sie wygodne i
tworzysz nowa, powiekszong strefe komfortu. Poniewaz Twdj rozwdj osobisty i finanse sg zwigzane z
tg strefg, za kazdym razem, gdy wychodzisz poza nig i tworzysz nowga, poszerzasz swoj potencjat
osobisty i finansowy. Jesli stwierdzisz, ze musisz wyjs¢ poza swojg strefe komfortu, badz
podekscytowany — oznacza to, ze rozwijasz sie osobiscie i robisz cos$, na co wiekszos¢ ludzi nie jest
gotowa. To znak zwyciezcy. Chociaz jest to trudne, musisz zrozumieé, ze robigc to, jestes na dobrej
drodze do osiggniecia sukcesu.

#45 Pokonywanie lekéw (a wszyscy je mamy)

Najwiekszg rzeczg powstrzymujgcy ludzi przed spetnieniem marzen bytby strach. Strach moze
przybierac rézne formy — w tym strach przed nieznanym, strach przed tym, co pomyslg ludzie, strach
przed wymaganym dziataniem, strach przed porazkg, a nawet strach przed sukcesem. Niestety,
wszyscy do pewnego stopnia cierpimy z powodu niektdorych lub wszystkich tych lekéw. Dobra



wiadomoscig jest to, ze odczuwanie strachu nie ogranicza sie tylko do ciebie — wielu ludzi, ktérych
podziwiamy we wszystkich dziedzinach zycia, na pewnym etapie musiato stawi¢ czota wtasnym lekom,
zanim odniosto sukces. Bardzo niewielu ludzi osiggneto sukces bez koniecznosci przezwyciezenia
strachu; tym, co ich taczy, jest to, ze w pewnym momencie postanowili nie pozwoli¢, by ich leki ich
powstrzymywaty. Strach jest wrogiem sukcesu. Jesli nie zajmiesz sie tym, przejmie kontrole nad twoim
zyciem. Najlepszg obrong przed strachem jest dziatanie. Dziatanie leczy strach. Czy kiedykolwiek
zauwazytes, ze kiedy podejmujesz dziatania i robisz to, czego sie boisz, strach czesto szybko mija: to,
czego sie obawialiSmy, okazuje sie nie tak zte, jak myslelismy, ze bedzie. Niektére z powszechnych
obaw, z jakimi borykaja sie ludzie w marketingu sieciowym, to:

e strach przed telefonem (kontaktowanie sie z ludzmi)
e strach przed odrzuceniem

e strach przed tym, co ludzie pomysla

e strach przed zmiang

e strach przed porazka.

W wiekszosci przypadkdéw strach wynika z percepcji, a nie z faktéow lub fatszywych dowodoéw, ktére
wydajg sie prawdziwe. Kiedy podejmuje sie dziatania niezaleznie od strachu, strach czesto szybko sie
zmniejsza, poniewaz teraz widzimy rzeczywistos$¢, a nie percepcje. Wyzwanie polega na tym, ze tatwiej
to powiedzie¢ niz zrobié, ale zrozum, ze jesli chcesz osiggnaé swoje marzenia, musisz po pierwsze by¢
szczery ze sobg i okresli¢, jakie sg twoje obawy, a po drugie, mimo wszystko podjg¢ dziatania. Wiekszos¢
ludzi, ktdrzy osiggneli sukces, to nie ludzie nadzwyczajni, to zwykli ludzie, ktérzy dokonali niezwyktych
rzeczy. Decyzja o podjeciu dziatan w obliczu ich strachu jest jedng z takich niezwyktych rzeczy. Nie
pozwdl, aby strach powstrzymywat Cie przed budowaniem biznesu w marketingu sieciowym;
zrozumieé, ze to normalne, ze sie boisz. Podjecie dziatann w celu przezwyciezenia tego odrézni cie od
przecietnej osoby, ktéra pozwala, by strach jg kontrolowat. Pierwszym krokiem do przezwyciezenia
problemu jest rozpoznanie i szczeros¢ wobec siebie w kwestii swoich obaw. Skorzystaj z tej sekcji, aby
zanotowac obawy, ktére wedtug ciebie powstrzymujg cie przed prowadzeniem firmy. Kiedy juz je
rozpoznasz, usigdz ze swoim trenerem lub zespotem wsparcia i otwarcie przedyskutuj kazdy z nich.
Leki, ktére mnie powstrzymuja:

#46 Sekretnym skfadnikiem jest motywacja

Branza marketingu sieciowego moze by¢ bardzo motywujgcym srodowiskiem, ale dla nowych w branzy
poziom motywacji moze poczatkowo by¢ nieco onie$mielajacy. Czestym btedem jest przekonanie, ze
tak wysoki poziom motywacji ogranicza sie do marketingu sieciowego. Kazdy, kto byt zaangazowany w
Swiatowy lub zawodowy sport, powie ci, ze posiadanie silnego systemu motywacyjnego jest niezbedne
do odniesienia sukcesu. Wiekszos$¢ firm zajmujgcych sie marketingiem sieciowym i zwigzanych z nimi
systemdéw wsparcia bedzie silnie koncentrowaé sie na narzedziach motywacyjnych — ptytach CD,
tasmach, seminariach, konferencjach i wiecach. Sieci mogg réwniez obraca¢ sie wokoét silnego



programu uznawania i nagradzania. Osoby, ktére nigdy nie byly w takim srodowisku, mogg miec
poczucie przyttoczenia, a czasem dos¢ niekomfortowe. To normalne; z czasem dostrzezesz znaczenie i
zrozumiesz wartos¢ motywacji. Wszyscy potrzebujemy motywacji. Normalnie zrobienie czegokolwiek
wymaga, aby$my byli zmotywowani, zanim zaczniemy dziata¢. Nawet najmniejsze zadanie wymaga
motywacji do jego wykonania; wstanie z krzesta, aby siegng¢ po napdj z lodéwki, jest inicjowane przez
motywacje do chtodnego, orzezwiajgcego napoju, ktéry ugasi pragnienie. Co wazne, im bardziej
jesteSmy zmotywowani, tym szybciej bedziemy dziata¢. Istnieje nawet negatywna motywacja. Na
wiekszos$¢ odpowiedziataby, ze zostataby w domu. Jesli tak, to po co chodzg do pracy? Powodem jest
negatywna motywacja. Motywuje ich kredyt hipoteczny, to, co powiedziatby szef, utrzymanie pracy,
ptacenie rachunkéw — zadna z tych rzeczy nie jest zbyt inspirujaca, ale wcigz jest motywacjg. W
zrozumieniu wysokiego poziomu motywacji w marketingu sieciowym wazna jest perspektywa. Poziom
motywacji nie rézni sie i nie jest mniej wazny od tego, na co bytby$ narazony na cotygodniowym
spotkaniu kierownictwa Ilub sesji podsumowujgcej przedstawicieli handlowych w swiecie
korporacyjnym lub w szatniach i obiektach treningowych profesjonalnego sportu . We wszystkich tych
przypadkach poziom motywacji jest bardzo wysoki, ale jest uznawany za kluczowy element sukcesu tej
korporacji lub druzyny sportowej. Stopien motywacji dostepny w marketingu sieciowym jest
prawdziwym atutem. Na poczatku moze ci sie to wydawacé troche obce, ale szybko sie przyzwyczaisz.
Przyjmij to, wykorzystaj i wykorzystaj do rozwoju swojej firmy. Nie popetniaj typowego btedu
poczatkujacych, polegajacego na unikaniu motywacji lub mysleniu, ze sam jeste$ wystarczajaco
zmotywowany. Mata motywacja, mato powoddw do dziatania; wysoka motywacja, wysoka aktywnos¢.
Im wieksza aktywnos$¢ i motywacja, ktéra jg napedza, tym wiekszy sukces odniesiesz. Motywacja jest
po prostu paliwem napedzajgcym Twdj biznes. Majac wybér, czy chcesz, aby Twoja firma napedzata
paliwo do silnikéw dwusuwowych czy do silnikéw odrzutowych?

# 47 Ubierz sie na sukces

Twoja firma zajmujaca sie marketingiem sieciowym jest po prostu biznesem, wiec pamietaj, aby
reprezentowac jg w profesjonalny sposdb, odpowiednio sie ubierajgc. Nie oznacza to, ze musisz
spieszy¢ sie i kupowac najlepsze markowe ubrania i garnitury, ale oznacza to, ze wygladasz jak
wiasciciel firmy. Wszyscy wiemy, jak wazne jest pierwsze wrazenie; mogg cie stworzyé¢ lub ztamaé,
szczegoblnie w biznesie. Dla mezczyzn — jesli nie masz garnituru, po prostu spraw sobie fadne spodnie,
koszule i krawat, a jesli to mozliwe, dodaj pasujgca sportowa marynarke. Nie musisz wydawac fortuny,
ale to naprawde zmieni Twéj biznes i Twoje samopoczucie. Zawsze upewnij sie, ze twoje buty sg czyste,
a ubrania Swieze i wyprasowane. Zwracaj uwage na higiene osobistg — badz gtadko ogolony lub
starannie przystrzyz brode, uczesz wtosy i zadbaj o Swiezy oddech. Dla kobiet — ubierz sie odpowiednio
i badz konserwatywny. Kiedy prowadzisz interesy, chcesz, aby potencjalny klient koncentrowat sie na
omawianym produkcie, a nie na Tobie. Staraj sie unikac krétkich spédniczek i odstaniajacych bluzek;
zatéz odpowiedni stréj biznesowy — spddnice do kolan lub dtugie spodnie sg najlepsze — i dodaj
pasujacg marynarke. Badz zadbany, ale nie przesadnie. To nie jest konkurs mody, kiedy pracujesz w
swoim biznesie, ale konkurs percepcji. Chcesz sprawiaé wrazenie, ze jestes profesjonalnym
biznesmenem, ktéry wykazuje pewnosé siebie i bywa w réznych miejscach. Zawsze pamietaj, percepcja
jest rzeczywistoscia. Jesli jestes profesjonalistg z doswiadczeniem w biznesie, znaczenie dobrego
ubioru biznesowego nie bedzie dla Ciebie nowoscig, ale wiele oséb, ktére wchodzg do marketingu
sieciowego, nigdy nie miato wyksztatcenia w zakresie ubioru biznesowego ani nie potrzebowato
zrozumienia znaczenia ubioru dla odniesienia sukcesu. Bardzo wazne jest, aby$ docenit ten aspekt
swojej dziatalnosci; Jesli to jest ci troche obce, zasiegnij porady. | nie przejmuj sie tym, co niektorzy z
twoich znajomych moga powiedzieé o tym, ze jestes ,wystrojony”, jesli jest to cos, czego wczesniej nie
widzieli. Mogg poczyni¢ pewne uwagi na poczatku, ale za kulisami bedg potajemnie pod wrazeniem,



ze podjates wysitek. Twoja firma zajmujgca sie marketingiem sieciowym ma potencjat generowania
setek tysiecy dolaréw obrotu, w niektérych przypadkach miliondw — czy ubierasz sie tak, aby pasowat
do potencjatu Twojej firmy i sprawiat wrazenie profesjonalnego wtasciciela firmy? Co sposéb, w jaki sie
ubierasz, mowi innym o tym, jak postrzegasz swojg firme?

#48 Budowanie relacji

Jesli jestescie parg budujgcy razem biznes marketingu sieciowego, wazne jest, abyscie nauczyli sie
pracowac w zespole. Wspdlne budowanie firmy moze by¢ ekscytujgce i bardzo satysfakcjonujace, ale
moze by¢ rowniez wyzwaniem, jesli nigdy wczesniej nie pracowaliscie razem. Jesli sg jakies problemy
w zwigzku, teraz jest czas, aby je rozwigzac. Konieczne jest nie tylko stworzenie lepszych relacji miedzy
wami podczas budowania firmy, ale wazne jest rowniez, aby mie¢ dobre relacje po zbudowaniu firmy
i spedzeniu wiecej czasu razem. Dobre relacje sprawig, ze bedziesz znacznie bardziej efektywny, a
Twoja firma bedzie sie rozwijaé szybciej. Jak wyjasnia wskazéwka nr 56, ,praca zespotowa sprawi, ze
marzenie zadziata”. Przyktadem, ktdry uwydatnia znaczenie relacji zawodowych meza i zony, jest
sytuacja Mike'a i Melissy, ktérzy przed zaangazowaniem sie w marketing sieciowy nigdy nie
wspotpracowali ze sobg blisko. Mieli dobre relacje osobiste, ale niezalezne kariery. Po dwunastu
miesigcach aktywnego budowania biznesu marketingu sieciowego Mike i Melissa byli sfrustrowani
brakiem wynikéw. Zorganizowali spotkanie z Jane, ich trenerky z pierwszej linii, aby okresli¢, co ich
powstrzymuje. Jane szybko zorientowata sie, ze problem polega nie tyle na tym, czego Mike i Melissa
nie robig, ile na tym, jak sobie z tym radzg. Stato sie oczywiste, ze obaj mieli silng wole i lubili robi¢
rzeczy po swojemu. Tak naprawde nie budowali swojego biznesu jako zespét, poniewaz dos¢ czesto
ktdcili sie o to, jak co$ powinno by¢ zrobione oraz gdzie i jak powinni prowadzié¢ swdj biznes. Rada,
ktérej udzielita im Jane, byta prosta: ,Musicie to zebraé razem”. Po rozpoznaniu tego i pracy nad ich
zwigzkiem, biznes Mike'a i Melissy nabrat rozpedu. Budowanie lepszych relacji nie ogranicza sie tylko
do Ciebie i Twojego partnera; wiele oséb dzwiga duzy bagaz nierozwigzanych spraw i ztych relacji z
rodzing i przyjaciotmi. Jesli tak jest w Twoim przypadku, podejmij decyzje o jak najszybszym
rozpoczeciu budowania lepszych relacji ze wszystkimi wokét. Nie musi to byé wstrzgsajgca zmiana z
dnia na dzien, ale wyznacz sobie cel, aby rozpoczagé i rozwija¢ je w miare uptywu czasu. W korcu
poczujesz sie znacznie lepiej o sobie i zyciu w ogéle. Na rynku jest wiele doskonatych ksigzek o
zwigzkach; Zréb sobie przystuge, odwiedz ksiegarnie i regularnie inwestuj w ten kluczowy element
formuty sukcesu.

# 49 Zachowanie zdrowia i sprawnosci to dobry interes

Czesto méwi sie, ze nie jest dobrze by¢ najbogatszg osobg na cmentarzu. Nie jest dobrze osiggad
bogactwo, jesli nie masz sie wystarczajgco dobrze lub, co gorsza, nie zyjesz, aby sie nim cieszyé. Twoje
zaangazowanie w marketing sieciowy otworzyto drzwi do potencjalnego bogactwa dzieki dodatnim
przeptywom pienieznym i pozostatym dochodom generowanym przez Twojg firme. Dzieki tej
kombinacji mozesz stworzyé nowy styl zycia, co dla wielu oséb oznacza wiecej czasu na robienie tego,
co sprawia im przyjemno$é. Ale dotarcie do tego punktu nie jest dobre, jesli nie masz zdrowia ani
sprawnosci, aby sie nim cieszyé. Wiekszos¢ ludzi wie, czy ich poziom zdrowia i sprawnosci jest taki, jaki
powinien byé¢, a jesli tak nie jest, uznaje, ze powinni co$ z tym zrobic¢. Dlaczego wiec tak wielu ludzi nie
robi wiecej dla swojego zdrowia? Bardzo czesto dzieje sie tak dlatego, ze zbyt szybko prébowali
wprowadzi¢ zbyt wiele zdrowych zmian (na przykfad zbyt dtugi trening na sitowni przy jednoczesnym
powaznym ograniczeniu spozycia kalorii) i wszystko staje sie zbyt trudne. Ich wysitki sg czesto
krotkotrwate. Poprawa stanu zdrowia niekoniecznie oznacza natychmiastowe radykalne zmiany, ale
wymaga podjecia dziatan i podjecia dziatan. Poprawa zdrowia i kondycji nie oznacza, ze musisz od razu
biec na sitownie lub radykalnie zmienié swoje nawyki zywieniowe, jesli nie jestes typem, ktdry to robi.
Moze to by¢ tak proste, jak codzienny spacer i zmniejszenie ilosci niezdrowej zywnosci, ktérg mozesz



jesc. Z biegiem czasu powoli zwiekszaj ilos¢ ¢wiczen i zastepuj wiecej ztych pokarmoéw pokarmami,
ktore sg dla ciebie lepsze. Zdrowie i kondycja sg czesto zwigzane z nawykami, a jesli z biegiem czasu
zmieniasz je powoli, istnieje wieksze prawdopodobienstwo, ze stang sie one czescia Twojego
normalnego zycia. Sprobuj zastosowac dtugoterminowe podejscie do poprawy zdrowia i kondycji,
zamiast probowac szybkiej naprawy. W razie potrzeby ustal plan na nastepne dwanascie miesiecy, a
nie na kolejne cztery tygodnie. Réb troche kazdego tygodnia i zwiekszaj co miesigc; w ciggu roku
bedziesz zdumiony wynikami i bedzie to o wiele mniej bolesne niz préba zrobienia tego z dnia na dzien.
Co wiecej, rezultaty beda dtugotrwate, poniewaz wyrobites sobie lepsze nawyki. Dla wiekszosci ludzi
budowanie biznesu marketingu sieciowego oznacza rozwijanie go réwnolegle z obecng pracg, karierg
lub tradycyjnym biznesem. Praca nad kondycjg oznacza dopasowanie czego$ innego do i tak juz bardzo
napietego harmonogramu. To dodatkowe zobowigzanie moze by¢ trudne do podjecia. Pamietaj
jednak, ze poprawa zdrowia i kondycji bedzie miata dodatkowe korzysci w postaci dodania Ci energii i
zmniejszenia stresu, co z kolei pomoze Ci w budowaniu biznesu. Poczujesz sie lepiej ze sobg i bedziesz
mie¢ bardziej holistyczne podejscie do swojego zycia. Co wazniejsze, kiedy zbudujesz swéj biznes do
poziomu, ktéry odpowiada Twojemu stylowi zycia, bedziesz mieé zdrowie i kondycje, aby naprawde
cieszy¢ sie czasem i pieniedzmi, ktére stworzytes dla siebie.

#50 Znalezienie tej nieuchwytnej rownowagi

Wiele oséb w tradycyjnych firmach uwaza dzis, ze jest to przyttaczajgce. Zbudowanie i prowadzenie
odnoszgcego sukcesy biznesu wymaga wiele zaangazowania i wysitku, a bardzo tatwo jest wpas¢ w
putapke, w ktorej biznes rzgdzi Twoim zyciem, a Ty masz mato czasu na cokolwiek innego. Marketing
sieciowy ma swoj udziat w ludziach, ktérzy pozwalajg sobie wpasé w te putapke. Twéj biznes w
marketingu sieciowym to ekscytujagca okazja, ktéra moze przynies¢ wiele korzysci, zaréwno
finansowych, jak i osobistych, ale nie jest jedyng rzeczg w twoim zyciu. Budujgc firme, upewnij sie, ze
znajdujesz réwnowage miedzy budowaniem firmy a spedzaniem czasu z rodzing i przyjaciétmi, a takze
korzystaniem z zajec rekreacyjnych. Poswiecajgc troche czasu swojej firmie, po powrocie przekonasz
sie, ze jeste$ bardziej skoncentrowany, produktywny i podekscytowany. Nie wpadaj po prostu w
rutyne, ktéra stale przywiazuje Cie do Twojej firmy. Planujgc swéj harmonogram, przydziel czas poza
swojg firmg i upewnij sie, ze wezmiesz ten czas wolny. To nie musi by¢ duzo, ale pod koniec kazdego
miesigca zadaj sobie pytanie, czy to zrobites. Zbyt czesto mozesz dac sie wciggnac w swaj biznes i staje
sie on wszechogarniajgcy; zanim sie zorientujesz, minety miesigce, a Ty nie znalazte$ czasu na inne
wazne aspekty swojego zycia. Rownowaga jest kluczem. Pamietaj, ze nie musisz rezygnowac ze
wszystkiego innego, aby prowadzi¢ swdj biznes; musisz daé¢ swojej firmie wszystko, co masz, tylko
wtedy, gdy w niej pracujesz. Jesli potrzebujesz praktycznych porad, jak znalezé lub utrzymac
rownowage miedzy biznesem a zyciem prywatnym, 101 sposobdéw na prowadzenie firmy i zycie
popchnie Cie we wtasciwym kierunku i dostarczy 121 wskazdéwek, jak wygra¢ wojne w réwnowadze.

To sieé ludzi

Budowanie biznesu marketingu sieciowego to budowanie sieci ludzi. Gdy znajdg sie w sieci, ludzie beda
kupowad i sprzedawad produkty. Bez ludzi nic sie nie dzieje. Duzg cze$¢ czasu, ktéry spedzisz w swojej
firmie, poswiecisz na prace z tymi ludZmi, aby pomdc im w budowaniu ich sieci, co z kolei rozszerzy
Twoja sieé. Scisle wspétpracujac z cztonkami swojego zespotu, bedziesz dzieli¢ ich marzenia i aspiracje,
wzloty i upadki, triumfy i porazki, a przy okazji zawrze¢ bliskie przyjaznie na cate zycie. W tej czesci
podkreslono znaczenie marketingu sieciowego jako biznesu opartego na ludziach i wyjasniono, co jest
wymagane do stworzenia odnoszgcego sukcesy zespotu.

#51 Chodzi bardziej o ludzi niz o produkt

#52 Rozwijaj swoje umiejetnosci interpersonalne
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#51 Chodzi bardziej o ludzi niz o produkt

Marketing sieciowy zasadniczo polega na budowaniu biznesu z innymi ludZmi, ktérzy chcg miec
mozliwos$¢ poprawienia sie finansowo i osiggniecia swoich marzen i celdow. Ludzie, ktdrzy angazujg sie
w marketing sieciowy, robig to, poniewaz kupowanie i promowanie produktu dostepnego w sieci
postrzegajg jako sposéb na realizacje tych marzen i celéw. Wiekszos¢ oséb, ktére zdecydujg sie do
Ciebie dotaczy¢, zrobi to nie ze wzgledu na produkt, ale ze wzgledu na mozliwos¢ spetnienia swoich
marzen. Kiedy zrozumiejg, ze mogg to zrobi¢, po prostu kupujgc produkty dostepne w sieci i uzywajac
ich samodzielnie lub sprzedajac je innym, produkt zacznie sie naturalnie poruszac¢. Jednym z twoich
celéw podczas budowania firmy powinno by¢ poznanie marzen i celéw oséb w twoim zespole oraz
pomoc im w osiggnieciu tych celéw. Robisz to, uczacich, jak znalezé inne osoby, ktére chcg uczestniczyc
z tego samego powodu, a nastepnie pomagajgc im znalez¢ jeszcze wiecej oséb; z kolei rozwijasz
wiekszg sie¢ ludzi, ktorzy wspdlnie kupujg duze ilosci produktéw. Cytat ,Jesli to zbudujesz, oni przyjdy”
jest bardzo prawdziwy w marketingu sieciowym, z pewnym zwrotem: ,Jesli zbudujesz ludzi, sprzedaz
produktu przyjdzie”. Zawsze pamietaj, ze Twdj biznes marketingu sieciowego to o wiele wiecej o
ludziach niz o produkcie; jesli zbudujesz ludzi, objetosé produktu bedzie domysinie budowana.

#52 Rozwijaj swoje umiejetnosci interpersonalne

Poniewaz Twoja firma zajmujgca sie marketingiem sieciowym jest w duzej mierze biznesem opartym
na ludziach, konieczne jest doskonalenie swoich umiejetnosci interpersonalnych. Niektérym przyjdzie
to z fatwoscig, ale dla innych moze to by¢ troche trudne. Tak czy inaczej, wazne jest, aby$ zdawat sobie
sprawe z potrzeby ciggtego rozwijania swoich umiejetnosci interpersonalnych, poniewaz bedziesz
regularnie pracowacd i obcowac z ludZmi w Twojej sieci. Pierwszym sprawdzianem Twoich umiejetnosci
interpersonalnych jest pierwsze spotkanie, na ktérym przedstawiasz swdj pomyst innym. Ludzie
podejmg decyzje o zaangazowaniu sie nie tylko na podstawie akceptacji pomystu, ale takze na
podstawie osobistej oceny ciebie. Jesli brakuje Ci umiejetnosci interpersonalnych, mozesz nawet nie
ruszy¢ z biznesem z powodu ludzi, z jakiegokolwiek powodu, ktdrzy Cie nie lubig lub nie sg z Tobg
zwigzani. Rozwijanie umiejetnosci interpersonalnych nie jest trudne. W wiekszosci przypadkdéw jest to
po prostu kwestia bycia na tyle pokornym, aby zaakceptowac, ze nie jestes doskonaty i ze musisz
poprawic sie w niektorych obszarach. Poprawa zwykle wigze sie z potrzebg stuchania, a nie méwienia,
i szczerego zainteresowania ludzmi. Kiedy jestes z kims, bgdz tam; kiedy z kim$ rozmawiasz, pozostan



w kontakcie, nie pozwdl myslom wedrowac. Dobre umiejetnosci ludzi s3 wazng czescig budowania
udanego biznes marketingu sieciowego. Bez wzgledu na to, czy z natury dobrze radzisz sobie z ludzmi,
czy nie, wazne jest, abys$ nieustannie dazyt do dalszego rozwoju i doskonalenia swoich umiejetnosci
interpersonalnych. Jednym z najwiekszych mistrzéw i oredownikdw nauki radzenia sobie z ludzmi byt
Dale Carnegie, ktéry odegrat fundamentalng role w ustanowieniu ruchu badajgcego zachowanie i
motywacje. Jego stynna ksigzka, Jak zdoby¢ przyjaciét i zjedna¢ sobie ludzi, jest nadal uwazana za
wiodaca prace dla kazdego, kto chce poprawi¢ swoje umiejetnosci interpersonalne. Chociaz zostata
napisana okoto siedemdziesigt lat temu, a tytut moze nie pasowaé do nas dzisiaj, zawarte w nigj
pragmatyczne wskazowki, sugestie i porady sg rownie aktualne dzisiaj, jak byly wtedy. Im lepigj
rozumiemy ludzkie zachowanie, tym lepiej rozumiemy siebie i tych, z ktérymi staramy sie pracowad i
wchodzié¢ w interakcje. Inwestowanie czasu, pieniedzy i energii w te dziedzine wiedzy zwrdci sie na
kazdym poziomie.

#53 Zrozumienie osobowosci (nie wszystkie sg takie same)

Twadj zespdt marketingu sieciowego bedzie sie sktadat z ludzi w réznym wieku, o réznym zawodzie,
pochodzeniu i typie osobowosci. Aby pomdc ci w kontaktach z ludZzmi i doskonaleniu umiejetnosci
interpersonalnych, naucz sie rozpoznawac rdzne typy osobowosci i jak najlepiej odnosic sie do kazdego
z nich. Jedna lub dwie z wielu dostepnych ksigzek na temat réznych typdw osobowosci bytyby cennymi
narzedziami w budowaniu biznesu marketingu sieciowego. Szczegdlnie polecamy Personality Plus
autorstwa Florence Littauer oraz specyficzng dla branzy marketingu sieciowego ksigzke Sponsor with
Style autorstwa Roberta A. Rohma. Zrozumienie rézinych osobowosci pomoze ci rowniez lepiej
zrozumieé wspétmatzonka, partnera, dzieci i wspdtpracownikéw oraz dlaczego robig to, co robig, a co
wazniejsze, dlaczego ty robisz to, co robisz i jak wptywa to na innych wokét ciebie. Zidentyfikowanie
czyjegos typu osobowosci znacznie zwieksza twojg zdolnos¢ do nawigzywania relacji i pracy z tg osobg
oraz moze radykalnie zmniejszy¢ frustracje wynikajgcg z obcowania z kims, kto ma osobowos¢ zupetnie
odmienng od twojej. W licznych ksigzkach o osobowosciach podaje sie rézne nazwy opisujace typy
osobowosci, ale zasadniczo istniejg cztery typy. Jest osoba bardzo zorganizowana, ktdra jest dobra w
szczegodtach, osoba o silnej woli i postepowa, osoba energiczna i towarzyska oraz osoba wyluzowana i
spokojna. Niektorzy ludzie mogg wykazywac cechy wszystkich czterech typdw, ale na ogoét sg silniejsi
w jednym z nich. Nauczenie sie rozpoznawania, z kim masz do czynienia, znacznie zwiekszy twojg
skutecznos$¢ w kontaktach z nimi. Na przykfad, jesli masz do czynienia z wysoce zorganizowang osobg,
zawsze upewnij sie, ze nie spdznisz sie na spotkania i zaakceptuj fakt, ze bedziesz musiat poswiecic¢
duzo wiecej czasu na omawianie z nig najdrobniejszych szczegétéw. Osoba o silnej woli i odwazna
bedzie chciata przejé¢ od razu do sedna i prébowaé kontrolowaé rozmowe. Zywa i towarzyska osoba
nie bedzie dbata o szczegdly, w rzeczywistosci szybko sie nig zmeczy i bedzie znacznie bardziej
zainteresowana tym, jakg zabawe moze miec¢. A wyluzowana i spokojna osoba, céz, po prostu pdjda z
pragdem. Stowo ostrzezenia: identyfikacja typow osobowosci nie polega na umieszczaniu ludzi w
szufladzie i uzywaniu ich do wyjasniania, dlaczego robig rézne rzeczy, i nie oczekuje od nich, ze zrobig
co$ innego. Zrozumienie osobowosci jest doskonatym narzedziem do identyfikacji wrodzonych
mocnych i stabych stron oraz do pracy nad ich ulepszeniem. Liczne kursy i programy zostaty
zaprojektowane w celu nauczania profilowania osobowosci i sposobéw jego wykorzystania. Wiele oséb
spedzito cate zycie badajgc osobowosé, rozumiejac jg i definiujgc rézne modele. Zrozumienie typow
osobowosci moze pomdc nam wszystkim w lepszej interakcji z innymi ludzmi.

# 54 W odniesieniu do innych ludzi

Rynek, na ktorym prébujesz wystawi¢ swojg firme, jest zréznicowany i sktada sie z réznych ludzi w
roznym wieku, o réznych zainteresowaniach. Dlatego wazne jest, aby starac sie nawigzac kontakt z jak
najwiekszg liczbg oséb. Aby to zrobi¢, moze by¢ konieczne wprowadzenie kilku zmian — takich jak



niepalenie przy ludziach, nie przeklinanie, nienadmierne picie, usuniecie nadmiernej bizuterii z twarzy
lub zmiana nietypowego koloru wioséw lub ubrania. Nie oznacza to, ze musisz zrezygnowaé z
ktéregokolwiek z nich lub zmieni¢ to, kim jestes. Oznacza to po prostu, ze jesli budujgc swéj biznes,
chcesz nawigzac kontakt z jak najwiekszg liczbg ludzi, by¢ moze bedziesz musiat dostosowac sie troche
do tego, czego ludzie zazwyczaj oczekujg od kogo$ w biznesie. Kiedy nie budujesz swojego biznesu,
mozesz wréci¢ do robienia tego, co lubisz. Préba zachowania pewnego stopnia indywidualnosci w
zakresie wygladu i zachowania niestety nie zaprowadzi cie zbyt daleko w budowaniu biznesu
marketingu sieciowego; na rynku bedzie tylko ograniczona liczba oséb, ktére odnosza sie do twojej
indywidualnosci. Rezygnacja z czesci tej indywidualnosci umozliwi ci dostep do wiekszej liczby osdb,
ktére beda sie z toba lepiej identyfikowac. Wazne jest, abys zrozumiat, ze nie oznacza to, ze musisz
zmienic to, kim jestes lub co robisz. Oznacza to po prostu, ze kiedy prowadzisz interesy, zaktadasz swéj
biznesowy wizerunek i zachowanie, aby przedstawia¢ profesjonalny wizerunek.

# 55 Badz liderem, ktdrym chcesz by¢

Kluczowym elementem w budowaniu biznesu marketingu sieciowego bedzie przywddztwo, ktdre
okazujesz innym cztonkom swojego zespotu. Budowanie biznesu marketingu sieciowego to budowanie
sieci ludzi, z ktérych wielu bedzie szukaé przywddztwa u innych. Jesli to mozliwe, to przywddztwo
powinno pochodzi¢ od ciebie. Jesli nie mozesz tego zapewnic, to w porzadku, poniewaz jedng z wielu
zalet marketingu sieciowego jest to, ze przywddztwo moze by¢ wspierane przez kogos innego nad tobg
w twojej organizacji. Zapewnienie przywddztwa moze byc¢ dla niektérych naturalne, podczas gdy dla
innych moze by¢ oniesmielajace. Jesli wydaje ci sie to oniesmielajgce, by¢é moze warto poswiecic troche
czasu na przezwyciezenie niepokoju. Przejecie przywddztwa nad zespotem jest bardzo
satysfakcjonujace i zapewnia wieksze poczucie wtasnosci. Moze to réwniez oznaczaé szybszy wzrost i
wyniki dla Twojej firmy. Pamietaj réwniez, ze przywddztwo jest brane, a nie dawane; kiedy zaczniesz,
najprawdopodobniej bedzie kto$ nad tobg kierujacy organizacjg, ktéry bedzie to robit, dopdki nie
obejmiesz przywddztwa w swoim zespole. Nie oznacza to przewrotu przywddztwa, ale naturalny
transfer przywédztwa z tej osoby na ciebie, gdy przejmujesz wiekszg odpowiedzialnos¢ i
odpowiedzialno$¢ za obopdlnie korzystng zmiane. Ciekawym ¢éwiczeniem jest myslenie o szefie,
ktérego miates w przesztosci i ktérego naprawde lubites. Co takiego byto w tej osobie i jej stylu
przywoédztwa, ze podziwiates? Jak sie czute$, kiedy z nimi pracowates i co cie motywowato? Nastepnie
pomysl o szefie, ktdrego nie lubites, i zadaj sobie pytanie, czego tak naprawde nie lubites i jak sie czutes,
kiedy dla niego pracowates. Refleksje na temat dobrego szefa czesto okreslajg twoje poglady na temat
bycia liderem i tego, jak chcesz by¢ postrzegany, podczas gdy zty szef okresla cechy, ktérych nie chcesz
(oczywiscie). Morat z tej historii jest nastepujacy: by¢ liderem naprawde chcesz byé. Pomysl o sobie
jako o tym liderze, z wtasnym stylem, wartosciami i cechami, a ostatecznie takim liderem sie staniesz.

#56 Praca zespotowa sprawia, ze marzenie dziata

Twaj sukces w marketingu sieciowym w duzym stopniu zalezy od tego, ilu innym osobom w Twoim
zespole pomogte$ na drodze do sukcesu. Prawdziwy sukces w marketingu sieciowym to zasadniczo
wysitek zespotowy. Wiele duzych organizacji marketingu sieciowego na catym swiecie zawdziecza swoj
sukces wspaniatemu duchowi pracy zespotowej, ktéry udato im sie zaszczepi¢ wsrdd swoich ludzi.
Ludzie lubig by¢ czescig zwycieskiego zespotu. Podnoszgc ducha zespotu i wspierajgc wszystkich w
sukcesach innych cztonkéw zespotu, mozesz wywota¢ szat entuzjazmu i podniecenia. Marketing
sieciowy tworzy silne przyjaznie i jeszcze wieksze poczucie zaangazowania zespotu, jesli jest
odpowiednio pielegnowany. Bycie indywidualistg zaprowadzi cie tylko do tej pory; mozesz odniesé
pewien sukces, ale twoja zdolnos$¢ do zbudowania duzej organizacji bedzie znacznie ograniczona.
Ludzie uwielbiajg by¢ czescig czego$ wiekszego niz oni sami, uwielbiajg dzieli¢ rados¢ z sukcesu innych.



Nigdy nie zapominaj, ze budujesz zespdt - to zespdt, a nie ty sam, bedzie oznaczat réznice w realizacji
twoich marzen i celéw.

# 57 Odwroc wzrok od siebie

Podstawa sukcesu w marketingu sieciowym jest zasada, ze sukces w realizacji swoich celéw i marzen
osigga sie tylko wtedy, gdy pomagasz innym cztonkom swojego zespotu w realizacji ich celdw i marzen.
Majac to na uwadze, najszybszym sposobem na osiggniecie tego, czego chcesz, jest znalezienie jak
najwiekszej liczby oséb, ktdre réwniez majg cele i marzenia, a nastepnie odwrdcenie wzroku od siebie
i skupienie sie na swoich ludziach oraz pomoc im w osiggnieciu ich celéw. Dobrym tego przyktadem sa
Rick i Rowena, ktdrzy borykali sie z rozpaczliwymi trudnosciami finansowymi w czasie, gdy zaczynali
przygode z marketingiem sieciowym. Widzieli, Ze moze to by¢ odpowiedz na ich modlitwy, ale aby
wydostaé sie z sytuacji, w ktorej sie znalezli, musieliby szybko zbudowac¢ bardzo duzg organizacje.
Dobrze rozumiejac, jak dziata biznes, Rick i Rowena postanowili znalez¢ pét tuzina innych par, ktére
miaty mate, krotkoterminowe cele. Gdyby mogli pomdc tym ludziom osiggnac te cele, domyslnie
osiggneliby swoje. Majgc to na uwadze, po prostu odwrdcili od siebie wzrok i pracowali z innymi
parami, pomagajac im przez krotki czas osiggnac swoje cele. Rick i Rowena nie tylko uznali, ze pomoc
tym parom byta niezwykle satysfakcjonujaca, ale takze zaowocowata zbudowaniem duzej organizacji,
w wyniku czego catkowicie zmienili swojg sytuacje finansowga. Miej swiadomos¢, ze wielu ludziom
trudno poczatkowo zrozumiec , pomaganie innym”, poniewaz niestety w dzisiejszym swiecie czesto
zdarza sie, ze inni wykorzystujg cie, zamiast ci pomagaé. Na poczatku Twojej firmy moze by¢ trudno
zrozumied, dlaczego ktos bytby gotéw poswiecic tyle czasu i wysitku, aw wielu przypadkach pieniedzy,
aby poméc Ci odnie$é sukces. Wiele 0sdb na poczatku jest podejrzliwych i czeka na ,,haczyk”; moze by¢
trudno zrozumie¢ koncepcje sytuacji, w ktérej wszyscy wygrywaja, w ktérej pomaganie im w
osiggnieciu sukcesu pomoze odnies¢ sukces tobie. Marketing sieciowy to swietna koncepcja w
kontekscie filozofii ,,odwrd¢ wzrok od siebie i pomdz innym”. Ci, ktérzy wchodzg do branzy bez tej
filozofii, ludzie, ktdrzy probujg wykorzystaé innych, aby osiggna¢ swéj efekt koncowy, trwaja tylko
przez kroétki czas. System szybko je odfiltrowuje.

#58 Wzmacnianie ludzi

W Twoim zespole znajdg sie osoby, ktérym zabraknie pewnosci siebie i poczucia wtasnej wartosci. Ci
ludzie bedg wymagac od ciebie dodatkowej uwagi, ciggtego przypominania im, ze mogg to zrobic i ze
w nich wierzysz. Wielu z nich spedzi cate zycie, styszgc, ze nic nie osiggna, ze nie moga odniesc sukcesu,
lub wierzac, ze poniesli porazke. Ich zaangazowanie w marketing sieciowy oznacza, ze nie s3
nieudacznikami; mogg odnies¢ sukces, ale trzeba bedzie im o tym stale przypominaé, aby wymazac
stare zaprogramowanie. Wielu z tych, ktérzy zawodzg w marketingu sieciowym (oprécz oméwionych
wczesniej typow egocentrycznych) przybyto do branzy z bagazem emocjonalnym i niestety nie zostaje
na tyle dtugo, aby zaradzi¢ negatywnemu programowaniu. Jesli jeste$ jednym z nich, podejmij decyzje
tu i teraz, ze nie pozwolisz, by wptyw innych rzadzit Twoim zyciem. Jesli znajdziesz w swoim zespole
ludzi, ktérzy cierpig z powodu braku pewnosci siebie lub niskiej samooceny, musisz zrobié wszystko, co
w Twojej mocy, aby wzmocnic ich autentyczng wiarg w nich; zapewnij ich, ze bedziesz przy nich stac i
sprawisz, ze to sie stanie. Nawet jesli muszg to styszec czesciej niz inni, miej Swiadomosé, ze wszyscy w
twoim zespole bedg musieli to styszeé od czasu do czasu. Mdéwienie komus, ze w niego wierzysz, ze
wierzysz, ze moze to zrobié, nigdy nie jest stratg czasu. Wiele odnoszgcych sukcesy firm marketingu
sieciowego opiera sie na wierze innych. Wzmocnienie jest jednym z najwiekszych daréw, jakie mozesz
da¢ drugiej osobie; Srodowisko marketingu sieciowego jest doskonatym miejscem do dobrego
wykorzystania uprawnien.

#59 Daj przyktad



Najlepszym sposobem na szybkie zbudowanie firmy jest dawanie przyktadu. Nie wpadaj w putapke
promowania, jak dobra jest okazja lub jak dobre sg produkty, jesli obecnie nie jestes aktywny w branzy
lub sam nie korzystasz z produktéw. Jesli firma marketingu sieciowego, z ktdrg jestes powigzany, lub
jej system wsparcia, udostepnia narzedzia do budowania biznesu, takie jak ksigzki, ptyty CD lub
seminaria, ktére pomagajg rozwijaé firme, nie promuj ich wykorzystania, jesli nie jestes przygotowany
do praktykowania tego, co gtosisz. Ludzie w twoim zespole, zwtaszcza nowi, patrzg na ciebie jako na
przyktad — upewnij sie, ze go dajesz. Jesli firma zajmujgca sie marketingiem sieciowym oferuje
promocje lub zachety, upewnij sie, ze to ty wyznaczasz tempo i prowadzisz z przodu. Jesli Twoja
organizacja ma program uznawania, upewnij sie, ze Twoj zespot widzi, ze zostate$ doceniony i idziesz
naprzéd. Dawanie przyktadu wysyta wiadomos$é, ze méwisz powaznie. Wzbudza réwniez w zespole
pewnos¢, ze to dziata. Twodj zespot zostanie zainspirowany, a to zaowocuje szybkim rozwojem. Ludzie
uwielbiajg by¢ czescig zwycieskiego zespotu.

# 60 Nie oczekuj, ze inni zrobig to, na co nie jestes przygotowany

Kiedy trenujesz lub uczysz ludzi w swoim zespole o réznych aspektach budowania ich dziatalnosci w
marketingu sieciowym, upewnij sie, ze nie kazesz im robi¢ czego$, do czego sam nie jeste$
przygotowany. tatwo wpas¢ w te putapke, poniewaz czesto wydaje sie, ze tatwiej jest zlecié¢ to innym
niz samemu, ale jest to bardzo niebezpieczne miejsce. Na przyktad nie doradzaj i nie oczekuj, ze ludzie
bedy robi¢ takie rzeczy, jak szukanie nowych perspektyw, pokazywanie mozliwosci innym lub
sprzedawanie produktow, jesli z jakiegokolwiek powodu nie chcesz tego robi¢ sam. Najlepszg nauka
jest przyktad. Ludzie nauczg sie o wiele wiecej od ciebie, dajgc przyktad, niz z jakiejkolwiek teorii.
Chociaz rada jest wazna, doradzanie komus, jak co$ zrobié, nigdy nie moze konkurowad z pokazaniem,
jak to sie robi. Oprdcz tego istnieje niebezpieczeistwo utraty kontaktu z tym, co naprawde nalezy
zrobi¢, poniewaz mineto tak duzo czasu, odkgd sam to zrobites, co czesto prowadzi do udzielenia
niewtasciwej porady. Jesli ktos poprosi Cie o rade w jakims aspekcie budowania biznesu, z ktédrym sam
sie borykasz, skieruj go do kogos, kto lepiej rozumie, co nalezy zrobi¢. Co wazniejsze, nie promuj innych
tego, co jest potrzebne do zbudowania odnoszgcego sukcesy biznesu w marketingu sieciowym, jesli
nie jestes przygotowany, aby wyjs¢ i zrobié to sam.

# 61 Baw sie dobrze

Gdy rozwijasz swdj zespdt i zaczyna sie on powiekszaé, zbyt tatwo moze by¢ tak zajety i tak
skoncentrowany, ze zapomnisz zatrzymac sie, by powgchacd rdze i troche sie zabawié. Nie tylko to, ale
ludzie wokat ciebie, w twoim zespole iw twojej rodzinie, wkrétce zmeczg sie ciggtym przebywaniem w
bardzo sztywnym i biznesowym srodowisku. Ludzie lubig dobrze sie bawié¢ i dobrze sie bawic.
Marketing sieciowy to bardzo pozytywne i podnoszgce na duchu Srodowisko. Dobrze jest poswiecic
troche czasu i dobrze sie bawi¢. W ramach budowania swojego biznesu planuj regularne spotkania
towarzyskie ze swoim zespotem. Zréb cos niezwyktego, na przyktad bal przebierancéw lub wieczory
ciekawostek. Organizuj grille z nimi i ich rodzinami, kolacje, weekendy, karaoke, cokolwiek; po prostu
upewnij sie, ze regularnie robisz cos$, co angazuje twdéj zespét i dobrze sie bawi. Innym pomystem jest
organizowanie od czasu do czasu specjalnej promocji w swoim zespole, wyznaczajac jakas aktywnosé
lub cel osiggniecia, dzieki ktéremu osoby, ktére sie zakwalifikujg, wezmg udziat w specjalnym
wydarzeniu, ktére organizujesz. Moze to obejmowac czas z szanowanym liderem w Twojej linii, ktory
zaoferowat swoj czas, aby Cie wesprzec. Historia Jima i Jacqui, ktéra podkresla korzysci ptynace z
organizowania takich wydarzen. Obaj weszli do marketingu sieciowego po dtugich karierach w bardzo
sztywnym i dusznym Swiecie korporacyjnym. Podczas ich kariery nie byto czasu na zabawe, a ich zycie
toczyto sie bardzo szybko. Niestety, przeniesli te stare nawyki pracy do swojego biznesu marketingu
sieciowego i chociaz odniedli sukces w stworzeniu duzego zespotu, wkrotce zespot zaczat sie starzec i
zniecheca¢ srodowiskiem ,cata praca i zero zabawy”. . Dostrzegajgc problem, ich trener up-line



zaproponowat awans dla cztonkéw zespotu. Wszyscy zakwalifikowani bedg mogli wzig¢ udziat w
,rodzinnym zabawnym weekendzie”. W weekend nie wolno byto omawiaé zadnych spraw
biznesowych i zorganizowano szereg zabawnych zaje¢ z podobnie myslgcymi ludzmi. Weekend byt
réwniez okazjg do spedzenia czasu na ptaszczyznie towarzyskiej z szanowanym liderem i jego rodzina.
Wyniki awansu byty zdumiewajace: Jim i Jacqui odnotowali ogromny wzrost obrotdw, a ich zespét
odzyskat energie. Od tego czasu Jim i Jacqui regularnie organizujg podobne promocje i inne zabawne
wydarzenia i oboje zgadzajg sie, ze byt to bardzo wazny element ich ciggtego sukcesu. Morat z tej
porady jest prosty — zabawa jest dobra dla biznesu. Lubimy robi¢ interesy z ludzmi, ktérych lubimy i
prawie wszyscy lubig sie bawié! Wtacz wiec jak najwiecej do swojego codziennego zycia i nigdy nie
popetniaj btedu, myslac, ze zabawa jest nieprofesjonalna.

#62 Ludzie nie chcg ,,pracy”

Jedng z rzeczy, ktdra przycigga ludzi do marketingu sieciowego, jest perspektywa posiadania wtasnego
biznesu, ucieczki od szefa, ktéry méwi im, co majg robi¢. Budujac swoj zespdt, zawsze pamietaj, ze
sktada sie on z indywidualnych wtascicieli firm, a ostatnig rzecza, jakiej chca od ciebie jako lidera, jest
mowienie im, co maja robic. Poniewaz dotgczajg do ciebie, aby uciec od ,,pracy” i chcg poczu¢ poczucie
wiasnosci i by¢ czescig zespotu, musisz uwazaé, aby nie wpas¢ w putapke traktowania ich jak
podwtadnych, aby widze cie jako kolejnego szefa. Twojg rolg jest przewodzenie i wzmacnianie
cztonkéw zespotu, a nie kierowanie nimi. Trzeba zadba¢ o to, by mieli poczucie zaangazowania w
zespole, by zachowali wlasnos¢ wtasnego biznesu. Bycie mentorem lub trenerem swojego zespotu
rézni sie od kierowania nim. Jako mentor i trener doradzasz i doradzasz swoim ludziom, ale
pozostawiasz im podjecie ostatecznej decyzji, co powinni zrobié.

Produkty i sprzedaz

Jesli Twoim marzeniem byto posiadanie wtasnej firmy, jaki$ rodzaj produktu lub ustugi musi by¢
sprzedawany za posrednictwem tej firmy, jesli ma ona przynosi¢ zyski. Ta sekcja koncentruje sie na
obszarze produktéw i sprzedazy w ramach marketingu sieciowego oraz znaczeniu jak najlepszego
wykorzystania tego aspektu Twojej firmy. Co wazniejsze, wzmacnia to przestanie, ze marketing
sieciowy to takze biznes iw rezultacie sprzedaz bedzie zaangazowana.

#63 Doktadnie poznaj swoje produkty

#64 Badz w 100% uzytkownikiem wtasnych produktow
#65 Zaptaé za produkty, ktdrych sam uzywasz

#66 Sprzedaz jest czesScig kazdego biznesu

#67 Troche pomnozone przez wiele rowna sie duzo

#68 Wykorzystanie zysku ze sprzedazy detalicznej do budowy firmy

#63 Dokfadnie poznaj swoje produkty

Konieczne jest, aby kazdy wtasciciel firmy posiadat dobrg wiedze i zrozumienie produktéw lub ustug
dostarczanych przez te firme. Bycie w marketingu sieciowym nie jest niczym innym, jednak wiele oséb
zaangazowanych w branze ma zbyt mate zrozumienie i wiedze na temat produktéw dostepnych za
posrednictwem firmy, z ktdrg sg powigzane. Aby Twoja firma marketingu sieciowego odniosta sukces,
musisz po pierwsze uswiadomic sobie, jakie produkty sg dostepne, a po drugie edukowac sie w zakresie
ich wykorzystania. Wiekszos¢ firm marketingu sieciowego, tych dobrych, ma silny dziat zasobow



wspierajgcych wiedze o produktach. Moze to mieé¢ forme literatury, ptyt CD, DVD i seminaridow
szkoleniowych dotyczacych produktéw. Niebezpieczenstwo wynikajgce z braku wiedzy o produkcie
stanowi zagrozenie dla postrzeganej wiarygodnosci wsréd tych, ktoérych chcesz wprowadzi¢ do
swojego zespotu, i tych, ktérzy juz sg jego czescig. Zrozumiate jest, ze jesli zapytajg Cie o jeden z
produktéw lub ustug dostepnych w sieci, a Ty nic o tym nie wiesz, wptynie to na Twojg wiarygodnos¢é.
To samo dotyczy klienta, ktdremu prébujesz sprzedac swoje produkty. Czy mozesz sobie wyobrazic, jak
bys sie czut, gdybys$ wszedt do sklepu detalicznego i nikt nie miat pojecia o produkcie lub ustudze, ktéra
bytes zainteresowany zakupem? Czy miatby$ do czynienia z nimi ponownie w przysziosci? Jako
wiasciciel firmy wazne jest, aby znac kluczowe cechy i zalety swoich produktéw dla klientéw oraz
przewage, jakg majg one nad podobnymi produktami na rynku. Musisz wierzy¢ w jakos¢ i wartosc
swojego produktu, jesli chcesz zainspirowac innych do przytgczenia sie do Twojej firmy i sprzedawania
ich klientom.

#64 Badz w 100% uzytkownikiem wtasnych produktow

Gdybys byt rzeznikiem, ktéry prowadzit wasna firme, nie poszedtbys na ulice, aby kupié¢ mieso od kogos
innego. Co wazniejsze, nie chciatbys, aby Twoi klienci widzieli, jak to robisz. Gdybys byt wtascicielem
sklepu z jedzeniem na wynos, nie poszedtbys do sgsiada, aby kupic jedzenie na wynos, ani nie chciatbys,
aby klienci widzieli, jak idziesz obok. Oba przyktady wystatyby wiadomos¢ do innych, ze nie wierzysz w
swojg firme lub jej produkt. Koncowym rezultatem bytoby biznesowe samobdjstwo. Jesli to, co jest
dostepne za posrednictwem Twojej firmy zajmujgcej sie marketingiem sieciowym, to produkty lub
ustugi, z ktérych zwykle korzystasz, musisz zawsze kupowac je od siebie, a nie od konkurencji. Budowa
skutecznego marketingu sieciowego polega na budowaniu zespotu ludzi, ktdérzy cie kopiujg. Jesli nie
uzywasz wtasnych produktéw, ludzie w Twojej sieci uznajg to za wiadomos¢, ze tak naprawde nie
wierzysz w to, co robisz. Skopiujg Twojg wiadomosc¢ i sami nie kupig produktu. Wystarczy, ze zobaczg,
jak uzywasz tylko jednego produktu konkurencji, nawet jesli uzywasz wszystkich wtasnych produktow,
aby zasia¢ ziarno watpliwosci. Liczba produktéw dostepnych za posrednictwem kazdej z réznych firm
marketingu sieciowego znacznie sie rézni. Niektére majg bardzo ograniczong, czasem specyficzng
game produktéw, podczas gdy linie produktéw innych sg bardzo zréznicowane, prawie asortyment
sklepu spozywczego. Niezaleznie od tego, jaki asortyment jest dostepny za posrednictwem firmy, z
ktorg jeste$ powigzany, jesli zawiera on produkt, ktéry normalnie kupitbys$, pamietaj, aby kupi¢ go za
posrednictwem witasnej firmy.

#65 Zaptaé za produkty, ktdrych sam uzywasz

Jesli przedmiot, ktérego potrzebujesz, jest dostepny w sklepie w poblizu, nigdy nie poszedtbys do tego
sklepu, nie wzigtbys go z pétki i nie wyszedt bez ptacenia. Jednak wiele oséb prowadzacych dziatalnos¢
w marketingu sieciowym zamawia produkt, ktérego potrzebuja do uzytku osobistego, za
posrednictwem swojej firmy, nie ptacac za to firmie. To jest to samo, co wyjscie bez ptacenia. Kupujac
produkty za posrednictwem firmy zajmujgcej sie marketingiem sieciowym do uzytku osobistego,
zawsze ptaé¢ za nie ze swojego konta osobistego. Moze sie to wydawaé zdroworozsgdkowe, ale
zdziwitbys sie, ile osdb zamawia i ptaci za produkty do uzytku osobistego ze swojego konta firmowego
i nie zwraca pieniedzy na to konto. Efektem koricowym jest konto firmowe, ktdére nigdy sie nie zgadza,
z ktérego zawsze wydaje sie, ze wiecej pieniedzy wychodzi niz wptywa, co sprzyja negatywnemu
nastawieniu, ze ,moja firma nie zarabia”. W wiekszosci firm marketingu sieciowego Twoja firma bedzie
kupowac¢ produkty po cenie hurtowej i sprzedawacd po cenie detalicznej. Ptacgc za produkty do uzytku
osobistego, zamiast po prostu zwrdcic firmie cene hurtowg, mozesz zdecydowac sie na zaptacenie ceny
detalicznej, tak jak zrobitbys to, gdyby$ kupit ten produkt w sklepie na koncu ulicy. Rezultatem jest
dodatkowy zysk wchodzacy do Twojej firmy, ktéry mozesz wykorzysta¢ do dalszego rozwoju swojej
firmy.



#66 Sprzedaz jest czescig kazdego biznesu

Bycie w biznesie, jakimkolwiek biznesie, zawsze wigze sie z potrzebg sprzedazy. Wymagany poziom
sprzedazy zalezy od rodzaju dziatalnosci, ale mozesz by¢ pewien, ze sprzedaz bedzie zaangazowana.
Bycie w biznesie to nie tylko sprzedaz produktéw lub ustug; w wielu przypadkach chodzi réwniez o
sprzedaz siebie i swojej firmy. Ludzie, ktdrzy chcg zbudowac biznes marketingu sieciowego, czasami
spotykajg sie z obiekcjami, takimi jak: , Ale ja nie lubie sprzedawacd”, ,Nie uwazam sie za sprzedawce”
lub ,,Nie mam daru gadanina'. Jesli jest to jedyny powdd, dla ktérego decydujesz sie nie wchodzi¢ lub
nie kontynuowa¢ budowania swojego biznesu marketingu sieciowego, to niefortunna rzeczywistos¢
jest taka, ze posiadanie wtasnego biznesu, jakiegokolwiek biznesu, moze nie by¢ dla ciebie. W
zaleznosci od firmy marketingu sieciowego, z ktérag jeste$ powigzany, rodzaj i iloS¢ wymaganej
sprzedazy bedg sie rézni¢. W wiekszosci przypadkéw bedziesz musiat sprzedawac produkty i
sprzedawac koncepcje biznesowg innym. W niektdrych modelach biznesowych firm marketingu
sieciowego biznes jest w duzej mierze napedzany przez wtascicieli firm sprzedajgcych produkty
klientom detalicznym, podczas gdy inne opierajg sie na budowaniu wolumenu poprzez wtasny uzytek
osobisty i osobisty uzytek innych oséb w sieci, w potgczeniu z niewielkg kwotg sprzedazy detaliczne;.

#67 Troche pomnozone przez wiele réwna sie duzo

Jednga z najwiekszych zalet budowania biznesu marketingu sieciowego jest mozliwos$¢ wykorzystania
wtasnych wysitkéw. Dla tych, dla ktdrych sprzedaz produktow jest wyzwaniem, dobrg wiadomoscig jest
to, ze nie musisz robié tak wiele w poréwnaniu z tym, co musiatbys robi¢ w tradycyjnym biznesie.
Nawet jesli mozesz nauczyc sie troche sprzedawac i nauczy¢ innych robic to samo, ta niewielka ilos¢,
ktdra robisz, pomnozona przez innych w twojej sieci, ktérzy robig to samo, daje duzo; w rzeczywistosci
moze rownac sie wartosci wielu dziesigtek tysiecy dolaréw. Wolatby$ sam wyjs¢ i sprzedawad produkty
warte dziesigtki tysiecy dolardow, czy sprzedawac tylko niewielki procent tego wolumenu i wykorzystac
siebie, aby uzyskaé ten sam wynik? Wazne jest réwniez, aby zrozumieé, ze dzwignia w marketingu
sieciowym jest osiggana przez innych w Twojej firmie, ktérzy Cie powielajg. Innymi stowy, jesli nie
nauczysz sie przenosi¢ nawet niewielkiej ilosci produktu poprzez sprzedaz, sg szanse, ze nie bedziesz w
stanie nauczy¢ tego innych i nie osiggniesz korzysci ptyngcych z lewarowania. Powielanie siebie, nie
sprzedajgc zadnego produktu, moze ostatecznie do niczego nie doprowadzi¢; nic pomnozone przez
wiele nadal nie réwna sie nic! Nie trzeba dodawac, ze im wiecej produktéw mozesz sprzedaé, tym
wieksza szansa, ze inni powtdérzg to, co robisz. Rezultatem jest znacznie wiekszy wolumen biznesowy
osiaggniety dzieki jeszcze wiekszej dZwigni finansowej i powielaniu, ale przy mniejszej liczbie oséb
potrzebnych do osiggniecia tego celu.

#68 Wykorzystanie zysku ze sprzedazy detalicznej do budowy firmy

Wiekszo$¢ firm marketingu sieciowego zapewnia mozliwos¢ zakupu produktéw, ktére dystrybuujg po
cenie hurtowej i sprzedazy po cenie detalicznej, generujgc w ten sposéb zysk detaliczny oprécz
wynagrodzenia dostepnego w ramach ich skali wynagrodzen i premii. Oczywiscie podczas budowania
firmy bedziesz musiat pokryé pewne koszty towarzyszace, takie jak materiaty edukacyjne i
motywacyjne, narzedzia do budowania biznesu i udziat w seminariach, a takze koszty dodatkowe, takie
jak telefon, paliwo i inne koszty operacyjne matego biura domowego. Generowanie zysku detalicznego
ze sprzedazy produktéw jest doskonatym zrédtem pokrycia tych wydatkdw. Zysk detaliczny dostepny
ze sprzedazy produktéw pomaga w finansowaniu budowy Twojej firmy, pokrywajgc czes¢ kosztow
operacyjnych, a tym samym minimalizujgc obcigzenie Twojego istniejgcego konta bankowego. Moze
to znies¢ bariere napotykang przez tradycyjnych wiascicieli firm, gdy musza zdecydowac, czy stac ich
na zakup tego lub uczeszczanie na tamto. Jesli zbudujesz swdj biznes we wtasciwy sposdb, nigdy nie



bedziesz musiat sie martwié, czy to kupi¢, czy wzigé¢ udziat w tamtym, poniewaz Twoja firma moze
zapfaci¢ za to z zyskdéw detalicznych.

Poszukiwanie, kontaktowanie sie i zapraszanie

,Prospecting” to termin uzywany w biznesie do opisania procesu identyfikacji osdb potencjalnie
zainteresowanych tym, co oferuje Twoja firma. W marketingu sieciowym bedg to osoby, ktére moga
by¢ zainteresowane dotgczeniem do Ciebie w biznesie lub zakupie produktu. Biezgce poszukiwanie jest
niezbednym elementem kazdego biznesu. , Kontaktowanie sie i zapraszanie” to proces kontaktowania
sie z osobami znajdujgcymi sie na liscie potencjalnych klientdéw i zapraszania ich do przyjrzenia sie
mozliwosci. Jest to kluczowa cze$é Twojej firmy, poniewaz im wiekszej liczbie oséb mozesz przedstawic
okazje, tym wiekszg masz szanse na znalezienie oséb, ktére bedg tak podekscytowane jak Ty. Ten
aspekt moze byé bardzo oniesmielajacy dla tych z nas, ktdrzy zmagaja sie ze strachem przed kontaktami
z ludzmi i lekiem przed odrzuceniem. Ta sekcja koncentruje sie na tworzeniu i utrzymywaniu listy
potencjalnych klientow, ktérzy mogg dotgczy¢ do Ciebie w biznesie i stac sie czescig Twojego zespotu,
aby$ modgt rozwija¢ swojg sie¢ kontaktdw. Przyglada sie rowniez procesowi kontaktowania sie i
zapraszania; lepsze zrozumienie tego procesu pomoze ci przezwyciezy¢ niektore leki, ktére mozesz
miec.

#69 Sporzadzanie listy potencjalnych klientow

# 70 Nigdy nie oceniaj ksigzki po oktadce

#71 Stale dodawaj do swojej listy

# 72 Poznaj ludzi, nie wychodz i nie poluj na ludzi
#73 Zapraszanie ludzi do przyjrzenia sie Twojej firmie
# 74 Szukam obserwatoréw

# 75 To zaproszenie, a nie wyjasnienie

# 76 Nie prébuj przekonywac ludzi

#69 Sporzadzanie listy potencjalnych klientow

Pierwszym krokiem w budowaniu biznesu marketingu sieciowego jest sporzadzenie listy wszystkich
0s6b, ktére znasz, do ktérych mozesz sie zwrdci¢ i poprosi¢ o przyjrzenie sie pomystowi. To bardzo
wazny krok, ale wiele oséb nie poswieca na to czasu; nie robigc tego, zaczynajg zle. Jesli chcesz
zbudowaé odnoszacy sukcesy biznes marketingu sieciowego, nie mozesz lekcewazyé znaczenia tego
kroku. Rozumiejgc to, bedziesz promowacd jego znaczenie dla swojego zespotu w miare jego rozwoju.
Sita tego powielania radykalnie zwiekszy szybkos¢, z jakg rozwija sie Twoja firma. Aby sporzadzic liste,
po prostu zapisz nazwiska wszystkich oséb, ktore kiedykolwiek znates lub spotkates. Mogg to by¢
cztonkowie rodziny, przyjaciele, koledzy z pracy, osoby, ktére znasz na co dzief. Nie muszg to by¢ tez
aktualne kontakty; niewazne, ze nie miates z nimi kontaktu od jakiego$ czasu - jesli masz jakie$
nazwisko, zapisz je. Wiekszo$¢ firm marketingu sieciowego lub ich systemdéw wsparcia ma standardowy
formularz, ktéry pomoze ci przygotowac liste, ale jesli ich nie ma, mozesz bardzo tatwo stworzy¢
wiasng. Tworzac te liste, nie przejmuj sie tym, kto moze by¢ zainteresowany, a kto nie; to duzy btad.
Na tym etapie po prostu tworzysz liste wszystkich, ktorych kiedykolwiek znates. Po prostu skoncentruj
sie na sporzadzeniu listy bez odnoszenia jej do biznesu. Nie osgdzajac ludzi z géry, twdj umyst ,,otworzy
$luzy”, tak ze za kazdym razem, gdy dodasz nazwisko, pomoze ci to przypomniec sobie inne. Jesli



jestescie parg budujgcy biznes, poswiedécie troche czasu na wspdlng prace nad listg; zréb burze
mozgdw, wyciagnij stare listy mailingowe lub listy zaproszen, jesli je masz, stare ksigzki telefoniczne,
wszystko, co moze pomac ci odswiezy¢ pamieé. Lista, ktdrg tworzysz, wyznacza fundamenty Twojego
biznesu. Im wiecej masz nazwisk, tym silniejszy bedzie fundament i tym wiekszy biznes, ktéry mozna
na nim zbudowac.

# 70 Nigdy nie oceniaj ksigzki po oktadce

To zdumiewajace, jak wielu ludzi, nawet po wyjasnieniu znaczenia listy, otrzymuje tylko garstke
nazwisk. Powodem jest to, ze osgdzajg ludzi z géry. Wstepna ocena polega na zatozeniu, ze dana osoba
nie bedzie zainteresowana mozliwoscig biznesowg z nastepujgcych powoddéw: moze by¢ zbyt zajeta, i
tak sobie radzi lub nie bytaby zainteresowana czyms takim. W niektérych przypadkach mozesz ich nie
dodawaé, poniewaz boisz sie, co pomyslg o twoim zaangazowaniu w marketing sieciowy. Osadzanie
ludzi z géry jest czyms, czego musisz by¢ swiadomy; moze prowadzi¢ do utraty szans. Dobrym tego
przyktadem sa Elise i Eddy, ktdrzy zastanawiali sie nad dodaniem do swojej listy Mirandy, z ktérg nie
mieli kontaktu od jakiegos$ czasu. Z géry jg ocenili — pewnie jest zadowolona z tego, co juz robi, chyba
nie bytaby zainteresowana, jest zbyt zajeta. Sze$¢ miesiecy pdiniej, podczas lokalnego seminarium
biznesowego marketingu sieciowego, w ktérym uczestniczyli Elise i Eddy, ta sama Miranda zostatfa
doceniona na scenie za swoje osiggniecia. Wprowadzona do marketingu sieciowego przez kogos
innego, Miranda tworzyta juz pokazny zespdt, mimo ze byta zaangazowana tylko przez kroétki czas.
Miranda i jej maz zbudowali bardzo udany i dochodowy biznes. Podczas rozmowy z nig po seminarium
stato sie dla Elise i Eddy'ego jasne, ze zadne z ich przesaddéw na jej temat nie byto stuszne; prawda byta
zupetnie odwrotna. Pamietaj, ze Twoja lista na tym etapie jest po prostu listg. Nie oznacza to, ze
bedziesz kontaktowac¢ sie ze wszystkimi osobami na nim, ale daje solidne podstawy do pracy. |
zastandéw sie, jak bys sie czutf, gdyby ktos cie z géry osadzit i nie dat ci szansy, ktérg masz teraz.
Najwazniejsze jest to, ze masz Swietng okazje do dzielenia sie. Przynajmniej da¢ innym mozliwos¢
podjecia wtasnej decyzji o zaangazowaniu sie; nie decyduj za nich.

#71 Stale dodawaj do swojej listy

Waznym punktem w budowaniu firmy jest ciggte dodawanie do listy. Czasami nazwisko, ktére
poczatkowo przeoczytes, pojawi sie w twojej gtowie; pamietaj, aby zapisaé go gdzie$ od razu, a
nastepnie dodaé do listy pézniej. Nie polegaj na pamietaniu tego; dziewiec razy na dziesie¢ zapomnisz.
Poza tym to, ze zatozytes firme, nie oznacza, ze przestates spotykac sie z ludZmi. Gdy poznasz nowych
ludzi, dodaj ich do swojej listy; niektdrzy z nich moga dotaczy¢ do ciebie w twojej firmie. Zaletg ciggtego
dodawania do listy jest to, ze nigdy nie poczujesz, ze Twoje perspektywy sie wyczerpuja. Problem z
rozpoczeciem od matej listy i znalezieniem wiekszosci nazw zostanie wyeliminowanych, jest to, ze
zaczyna sie panika: ,Jak moge zbudowaé biznes bez ludzi, z ktédrymi mozna go dzieli¢?” Waznym
aspektem tworzenia i dodawania do listy jest zrozumienie, ze ten krok jest taki sam, gdy prowadzisz
tradycyjny biznes. Tradycyjne firmy polegajg na liczbie potencjalnych klientow, ktére moga
wygenerowac, liczbie oséb, ktdre mogg przejsé przez drzwi, liczbie wpisdw, ktére mogg opublikowac i
tak dalej. To jest ich , lista nazwisk” i wiedzg, ze majg okreslony wspdtczynnik konwersji od nazwisk do
sprzedazy. Twdj biznes marketingu sieciowego jest taki sam, biznes, i ty tez z czasem bedziesz miat
pewien wspotczynnik konwersji nazw na sprzedaz. Jedno jest pewne — podobnie jak w tradycyjnym
biznesie, jesli nie masz nazwisk na poczatek lub nie dodajesz ich do swojej listy, szanse na udany biznes
znacznie sie zmniejsza.

# 72 Poznaj ludzi, nie wychodz i nie poluj na ludzi



Czestym nieporozumieniem dotyczgcym dodawania do listy nazwisk jest przekonanie, ze trzeba wyjsé
i ,zdoby¢ ludzi”. Myslac o tym, wstaniesz rano z celem dodania czegos do swojej listy i wyruszysz na
polowanie na ludzi. Efektem koncowym jest zwykle to, ze wrdcisz do domu bez osiggniecia swojego
celu i prawdopodobnie poczujesz sie dos¢ zestresowany catg tg meka. W rzeczywistosci dodawanie do
listy nie polega na polowaniu na ludzi, ale raczej na wykonywaniu codziennych czynnosci, jednoczesnie
starajac sie poznawaé nowych ludzi. Oznacza to, ze warto rozpoczg¢ rozmowe, aw rezultacie poznaé
wiecej oséb. Nie musisz postrzega¢ kazdej nowej osoby, ktdrg spotykasz, jako potencjalnego klienta z
wymalowanym strzatem w dziesigtke na czole; po prostu naucz sie rozmawiac fatwiej i zaprzyjaznij sie.
Podczas rozmowy okazuj szczere zainteresowanie i zadawaj pytania. Czesto uzywana formutfa
okreslana jest skrétem FORMA: Rodzina, Zawdd, Rekreacja, Motywacja. Zadajgc pytania dotyczace
tych tematdw, mozesz znalez¢ osoby, ktére znajduja sie w ,strefie patrzenia”: osoby, ktére mogg by¢
zainteresowane przyjrzeniem sie temu, co robisz, jako rozwigzaniu problemu.

#73 Zapraszanie ludzi do przyjrzenia sie Twojej firmie

Dobra, masz juz rozwinietg liste potencjalnych klientdw. Nastepnym krokiem jest skontaktowanie sie
z nimi i zaproszenie ich do przyjrzenia sie temu, co robisz, z myslg, Ze moze to by¢ cos, co réwniez ich
zainteresuje. Wiele firm marketingu sieciowego i ich systemdéw wsparcia ma sprawdzone metody i
techniki kontaktowania sie i zapraszania. Najlepszg rzeczg, jakg mozesz zrobi¢, to dowiedziec¢ sie, jakie
sg te techniki i po prostu je powieli¢. Twéj trener lub mentor moze réwniez pomac Ci zaczgé. Badz na
tyle pokorny, aby sta¢ sie chetnym do nauki i stuchaj rad. Dobra praktyka, ktérej nalezy przestrzegac,
gdy zaczynasz, jest po skontaktowaniu sie z trzema potencjalnymi klientami zatrzymanie sie i
sprawdzenie postepdw ze swoim trenerem. Jesli nie osiggasz pozadanych rezultatéw, sprawdz? z
trenerem swojg technike podejscia; moze istnieé bardzo prosty sposdb na poprawe wynikéw. Daj sobie
troche czasu, aby wczu¢ sie w bieg rzeczy; nie oczekuj, ze bedziesz ekspertem od samego poczatku,
poniewaz mozesz sie rozczarowac. Wszystkie te rzeczy, ktére zaczates w swoim zyciu — nowa praca,
sport czy hobby — nie spodziewates sie, ze od razu bedziesz dobry, i tak samo jest z twoim nowym
biznesem. Pamietaj, praktyka czyni mistrza, a konsekwencja tworzy doskonatosé.

# 74 Szukam obserwatorow

Kazdy biznes, w tym marketing sieciowy, podlega uniwersalnemu prawu, zgodnie z ktérym
,prowadzenie biznesu to gra liczbowa”. Im wiecej pracujesz nad liczbami, tym wieksze masz szanse na
wygrang. Kazda firma, duza czy mata, rozumie, ze nie wszyscy ludzie, ktorzy odwiedzajg ich drzwi,
zadajg pytania, proszg o wycene lub z ktérymi kontaktujg sie w celu pozyskania potencjalnych klientéw,
beda chcieli tego, co majg do zaoferowania. Ale rozumiejg réwniez, ze jesli zrobig wystarczajgco duzo,
znajda ludzi, ktérzy chcg tego, co jest oferowane. Twdj biznes marketingu sieciowego nie jest inny. Jesli
zrozumiesz od samego poczatku, ze nie wszyscy bedga chcieli tego, co masz do zaoferowania, nawet
jesli myslisz, ze powinni, znacznie utatwi ci to podrdz. Dobra wiadomos¢ jest taka, ze jest wielu
chetnych. Twoim zadaniem jest po prostu wyeliminowanie tych, ktérzy do ciebie dotacza, od tych,
ktdrzy tego nie zrobig. W dowolnym momencie 10 procent populacji aktywnie szuka zmiany w swoim
zyciu, z jakiegokolwiek powodu. Moze to by¢ brak pieniedzy, niezadowolenie z pracy, cheé posiadania
wtasnego biznesu, troska o emeryture — co tylko chcesz. To, co prébujesz osiggnaé, kontaktujac sie z
ludZzmi, to znalezé tych, ktérzy znajdujg sie w strefie szukania. Mdwigc najprosciej, szukasz
podgladaczy. Zrozumienie tego bardzo waznego punktu sprawi, ze budowanie biznesu w marketingu
sieciowym bedzie o wiele przyjemniejsze i mniej stresujgce. Wiele oséb boryka sie z duzg liczbg
odrzucen, ktdre dostajg, widzagc w tym odzwierciedlenie przysztego sukcesu firmy. Nie udato im sie
pojac, ze w biznesie, jakimkolwiek biznesie, zwykle dostajesz wiecej ,nie” niz ,tak”. Na podstawie
utworzonej listy nazwisk i oséb, ktére do niej dodasz, znajdziesz odsetek oséb znajdujgcych sie w strefie
wyszukiwania. Prawdopodobnie wyobrazasz sobie, ze wiesz, kim mogg by¢, ale w wielu przypadkach



bedziesz zaskoczony tym, kto jest, a kto nie patrzy. Pomaga rozwing¢ nastawienie, ze kontaktujac sie z
ludZzmi, oczekujesz jednej z dwdch odpowiedzi: tak lub nie. Myslenie w ten sposdb oznacza, ze za
kazdym razem, gdy nawigzesz kontakt, uzyskasz pomyslny wynik. Jesli zaczniesz nawigzywac kontakt,
oczekujac, ze wszyscy powiedza ,tak”, jest to fatszywe oczekiwanie, ktére moze sprawic ci wiele
przykrosci. Twdj biznes marketingu sieciowego opiera sie na dzwigni i powielaniu. Jednak jego sukces
w duzej mierze opiera sie na twojej zdolnosci do uzyskania wystarczajacej liczby ,tak”, a nastepnie
nauczeniu twojego ,tak” tej samej zasady, aby mogli wyjs¢ i uzyskac wiecej ,tak” i tak dalej. W dos¢
krotkim czasie moze to staé sie bardzo duzg grupa bardzo podekscytowanych ludzi, ktérzy dazg do
spetnienia swoich marzen, po prostu uzyskujgc wiele ,nie” i tylko tyle ,tak”. Pamietaj jednak, ze
uzyskanie wystarczajgcej liczby ,tak” zawsze wigze sie z uzyskaniem znacznie wiekszej liczby , nie”.
Spéjrzmy na ,nie” w pozytywnym Swietle — powiedzmy, ze zbudowates swdj biznes do poziomu
odpowiadajgcego pasywnemu dochodowi w wysokosci 200 000 USD rocznie, a po drodze miates 1000
,hie”. W ciggu dziesieciu lat dochdd ten wynosi 2 000 000 USD, co oznacza, ze kazde z otrzymanych
,hie” byto faktycznie warte 2000 USD. Im wiecej lat ma ten dochdd lub im wiekszy dochdd, tym wieksza
wartos¢ ,nie”. Oczywiscie te liczby sg zaokraglone, aby utatwié¢ nasladowanie przykfadu, ale miejmy
nadzieje, ze wyciaggniesz z tego punkt, w ktdrym mozesz ekscytowac sie zaréwno ,,nie”, jak i ,tak”! Nie
postrzegaj ,nie” jako braku rezultatu lub straty czasu; postrzegaj je jako bardzo optacalng inwestycje
czasu podczas szukania obserwatorow.

# 75 To zaproszenie, a nie wyjasnienie

Jednym z najwiekszych bteddw, jakie ludzie popetniajg, zapraszajgc kontakty do przyjrzenia sie temu,
co robig, jest préba wyjasnienia im mozliwosci od razu. Wazne jest, aby o tym pamietaé - celem
pierwszego kontaktu z kims jest po prostu zaproszenie go do zobaczenia, co robisz. Nie prébuj tego
teraz wyjasnia¢. Oczywiscie ludzie bedg naturalnie ciekawi, kiedy sie z nimi skontaktujesz i bez
watpienia zadajg ci pytania —ale na razie sie wstrzymaj. Powodem powstrzymywania sie od odpowiedzi
na ich pytania jest to, ze gdy odpowiesz na jedno pytanie, zostang zadane inne, tak ze wkrotce bedziesz
probowat wyjasnié caty pomyst. Rezultatem najczesciej jest to, ze stracisz ludzi, poniewaz nie bedg oni
w stanie jasno dostrzec mozliwosci w catosci; podejmag decyzje na podstawie niewielkiej ilosci
informacji, ktére zaoferowates, a nie catego obrazu. Najbardziej uzyteczng technika kontaktowania sie
z ludZzmi jest czesto okreslana jako ,podejscie oparte na ciekawosci”. Zamiast prébowac wdawaé sie
we wszystkie szczegéty, podczas kontaktu podaj tylko tyle informacji, aby osoba byta ciekawa, czy chce
dowiedzie¢ sie wiecej. Wielu nowicjuszy w marketingu sieciowym zmaga sie z tym podejsciem,
postrzegajgc je jako w pewnym sensie oszukarnicze lub nieuczciwe. Zrozum, ze jest to normalna
praktyka biznesowa szeroko stosowana w Swiecie biznesu, zaréwno w marketingu sieciowym, jak iw
tradycyjnym biznesie. Ludzie w biznesie rozumiejg, ze aby potencjalny klient postapit wtasciwie, musisz
szczegdtowo wyjasni¢ swoj produkt lub ustuge twarzg w twarz, w sSrodowisku zaréwno profesjonalnym,
jak i biznesowym. Powodem, dla ktérego kontaktujesz sie i zapraszasz ludzi, jest wtasnie to. Pamietaj
tez, ze masz prawdziwg okazje do dzielenia sie z ludzmi. Jesli skontaktujesz sie z nimi niewtasciwie i
postanowig nie patrzeé, kto przegra? Majg, poniewaz nigdy nie date$ im szansy, aby usigsc i zobaczy¢
okazje w petni, aby mogli podja¢ $wiadoma decyzje. Kiedy kontaktujesz sie z ludZmi, zawsze pamietaj,
e jest to zaproszenie dla potencjalnego klienta do spotkania i dowiedzenia sie wiecej o tym, co masz
do zaoferowania, a nie wyjasnienie tego, co robisz.

# 76 Nie probuj przekonywac ludzi

Zapraszajac ludzi do przyjrzenia sie temu, co robisz, zawsze pamietaj, ze szukasz tylko oséb, ktére same
czegos szukaja. Jesli ktos mowi, ze nie jest zainteresowany, to prosze, nie prébuj go przekonywaé, ze
jest inaczej. Wiekszos¢ pietna zwigzanego z marketingiem sieciowym spowodowali ludzie, ktérzy po
prostu nie wiedzg, jak przyjgc¢ ,,nie” za odpowiedz, ktérzy uporczywie dreczg swoje kontakty w nadziei,



ze ich zmeczg i zmienig zdanie. Pamietaj, kiedy kontaktujesz sie z kims, Twoim celem jest dowiedzieé
sie, czy jest on otwarty na spojrzenie, czy nie. Jesli tak nie jest, misja zakoriczona — byt to udany
kontakt, poniewaz osiggnates swdj cel odpowiedzi tak lub nie. Niezaleznie od tego, jak bardzo jestes$
podekscytowany tg mozliwoscig, zrozum, ze nie wszyscy zobaczg jg w ten sam sposdb. Jest to catkiem
naturalne i nie odbija sie na tobie. A takze to, ze ktos$ jest teraz na ,,nie”, nie musi oznacza¢, ze bedzie
na ,nie” na zawsze. W ciggu swojego zycia ludzie mogg wchodzi¢ i wychodzi¢ z kilku stref szukania.
Kiedy ktos mdwi, ze nie jest zainteresowany, to dlatego, ze jest zadowolony z tego, co robi w tej chwili
i nie szuka czegos innego. Majac to na uwadze, kiedy i jesli przeniosg sie do strefy szukania, poniewaz
podszedtes do nich po raz pierwszy w profesjonalny i rzeczowy sposdb, bedg znacznie bardziej sktonni
do ponownego zobaczenia cie, poniewaz szanujg sposéb, w jaki sobie radzisz.

Przedstawianie swojej szansy innym

Skontaktowates sie z potencjalnym klientem i zorganizowates$ czas na spotkanie; teraz nadszedt czas,
aby przedstawic¢ swdj pomyst. Podobnie jak kontaktowanie sie z potencjalnym klientem, moze to by¢
zniechecajace, jesli nigdy wczesniej tego nie robites. Jednoczesnie moze to by¢ bardzo ekscytujace. Nie
ma nic bardziej podnoszgcego na duchu niz zobaczenie, jak iskra zapala sie, gdy potencjalny klient
zaczyna wykorzystywaé okazje, aby zobaczyé, ze moze to by¢ dla nich rowniez sposdb na spetnienie
swoich marzen. W tej sekcji oméwiono podstawy udanej prezentacji.

# 77 To nie musi by¢ idealne

# 78 Upewnij sie, ze oboje partnerzy sg obecni

# 79 Zaprzyjaznij sie

# 80 Sprzedaj marzenie, a nie biznes

# 81 Nie cierpieé na szczegdty

# 82 Umdw sie na nastepne spotkanie

# 83 Pokonywanie obiekgcji

# 84 Zastrzezenia sg czasami pytaniami w przebraniu
#85 Czy to sprzeciw czy wymowka?

# 86 Nauka pokonywania obiekcji

#87 Prowadzenie ludzi od obiekcji do rozpoczecia

# 77 To nie musi by¢ idealne

Zaprezentowanie swojej firmy innym oznacza po prostu zapoznanie sie z nimi i szczegétowe
wyjasnienie koncepcji. Mozna to zrobi¢ indywidualnie lub podczas spotkania w matej grupie w czyims
domu. Preferowana metoda moze sie rézni¢ w zaleznosci od firmy, aw niektdérych przypadkach moze
nawet obejmowac publiczne spotkania grupowe z zaproszonym mowca prowadzacym prezentacje. W
wiekszosci przypadkéw bedziesz musiat sam przeprowadzié¢ okreslong liczbe prezentacji, ponownie
albo indywidualnie, albo na spotkaniach w matych grupach, najprawdopodobniej w domu
potencjalnego klienta. Przeszkodg, z ktdrg boryka sie wiele oséb, zwtaszcza perfekcjonistéw, jest
przekonanie, ze musza doprowadzi¢ prezentacje do perfekcji, zanim podzielg sie nig z potencjalnymi
klientami. Moze to czesto skutkowad zatrzymaniem Twojego biznesu, poniewaz nikomu nie pokazuje



sie szansy, podczas gdy ty sie wstrzymujesz, czekajac, az wszystko bedzie dobrze, lub myslac, ze musisz
znaé wszystkie fakty i liczby, zanim zaczniesz. Wiele firm marketingu sieciowego lub ich systemoéw
wsparcia bedzie mie¢ sprawdzong prezentacje do nasladowania, ktéra moze by¢ réwniez wsparta
materiatami prezentacyjnymi. Zawsze sprawdzaj, co jest dla Ciebie dostepne i korzystaj z
prawdopodobnie wyprébowanej i skutecznej metody. Nie préobuj wymyslaé kota na nowo ani nie
poddawaj sie impulsowi ,zrobie to po swojemu” — podazaj za systemem, jesli taki istnieje. Nie czekaj,
az uznasz, ze znasz wszystkie odpowiedzi lub masz bardzo prze¢wiczong prezentacje, po prostu zacznij.
Najlepszym sposobem uczenia sie jest dziatanie — i pamietaj, ze Twéj potencjalny klient nie wie, co
jest dobre, a co zte w Twojej prezentacji, wiec nie musi by¢ idealna.

# 78 Upewnij sie, ze oboje partnerzy sg obecni

Jesli przedstawiasz okazje parze, wazne jest, aby upewnié sie, ze oboje sg obecni. Czesto przekonasz
sie, ze jesli pokazesz to tylko jednemu z nich, a oni bedg podekscytowani, sprébujg wyjasni¢ to
swojemu partnerowi, gdy cie nie bedzie. W wiekszosci przypadkdéw nie bedg w stanie poprawnie tego
wyjasnic lub odpowiedzie¢ na pytania. Zwykty rezultat jest taki, ze je tracisz, po prostu dlatego, ze drugi
partner sprzeciwit sie czemus, czego pierwszy nie potrafit jasno wyjasni¢. Dobrym przyktadem
znaczenia tego jest historia Louisy. Przedstawita okazje Julii bez obecnosci meza Julii, Joe. Julia byta
bardzo podekscytowana tym pomystem i zasygnalizowata Louisie, ze sie zaangazuje, chociaz chciata
najpierw porozmawiac o tym z Joe. Niestety, kiedy prébowata to wyjasnié, Joe zadat jej wiele pytan i
poruszyt pewne watpliwosci, na ktére nie byta w stanie odpowiedzie¢. Kiedy Louisa wrécita, Julia
odpowiedziata: ,Rozmawiatam o tym z mezem i zdecydowalismy, ze nie bedziemy tego robi¢”. Louisa
byta oczywiscie rozczarowana, ale, zeby posypac solg rane, kilka miesiecy pdzniej spotkata te samag
Julie i Joe na lokalnym seminarium marketingu sieciowego. Kolega z pracy pokazat Joemu te mozliwos¢
i zdecydowat, ze od razu sie dostang. Co ciekawe, kiedy Julia powiedziata mu, ze to ta sama okazja,
ktorg prébowata mu wyttumaczy¢é wcezesniej, Joe odpowiedziat: ,Céz, to nie brzmiato tak, jak to, co
widziatem”. prawdopodobnie nie, poniewaz Julia nie byta Louisg i nie znata wszystkich odpowiedzi.
Warto wzigé pod uwage jeszcze jedng rzecz: poniewaz oferta marketingu sieciowego, ktéra oferujesz,
moze potencjalnie mie¢ bardzo pozytywny wptyw na osoby, ktére sie w nig zaangazuja, zaréwno pod
wzgledem finansowym, jak i osobistym, sprawiedliwa jest obecnos$¢ obu partneréw tylko wtedy, gdy
zaangazowana jest para. Kiedy nawigzesz kontakt i zaprosisz pare, podkresl, jak wazne jest, aby oboje
tam byli, i zorganizuj prezentacje tak, aby jak najlepiej odpowiadata obojgu partnerom. Nigdy nie daj
sie przekonac osobie, z ktdrg sie kontaktujesz, ze wystarczy zobaczy¢ jedng z nich; badania wykazaty,
ze gdy tak sie dzieje, odsetek osdb decydujgcych sie na zaangazowanie drastycznie spada.

# 79 Zaprzyjaznij sie

Jesli osoby, ktére przedstawiasz, zdecydujg sie dotaczy¢ do Ciebie w biznesie, Twoja wspdtpraca z nimi
moze by¢ dtuga i bliska. Majac to na uwadze, zacznij budowad relacje, zanim przejdziesz do prezentacji.
Poswiec troche czasu, aby ich pozna¢, okaz szczere zainteresowanie i zadawaj pytania. Szukaj w domu
rzeczy, ktére moga wskazywac na zainteresowanie sportem lub hobby i zadawaj pytania na ten temat.
Na przyktad wiele rodzinnych zdje¢ na s$cianie prawdopodobnie wskazuje, ze s oni bardzo
zorientowani na rodzine. Sfowo ostrzezenia: nie badz fatszywy. Ludzie sg bardzo spostrzegawczy i dzi$
sg bardzo swiadomi typowego stylu ,sprzedazy”. Zawsze pamietaj: ,ludzi nie obchodzi, ile wiesz,
dopdki nie wiedzg, jak bardzo ci zalezy”. Poswiecajac troche czasu na lepsze poznanie swoich
kontaktéw, przekonasz sie, ze bedg one znacznie bardziej zrelaksowane i mniej defensywne, gdy
przejdziesz do prezentacji. Przekonasz sie réwniez, ze bedg znacznie bardziej otwarci na rozmowe o
swoich marzeniach i celach, co jest bardzo wazne dla prezentacji. Twdj biznes marketingu sieciowego
to biznes ludzi. Jesli chcesz zbudowaé odnoszacy sukcesy biznes, musisz miec szczere zainteresowanie
i budowac relacje ze swoimi ludZmi, a wszystko zaczyna sie od pierwszej prezentacji.



# 80 Sprzedaj marzenie, a nie biznes

Bardzo czestym btedem popetnianym podczas prezentacji jest poswiecanie wiekszej jej czesci na logike
biznesowa, na fakty i liczby, na to, dlaczego to taki Swietny pomyst. Chociaz wazne, to nie sg powody,
dla ktérych wiekszos¢ ludzi sie angazuje. Decyzja ma zwykle charakter emocjonalny i jest odpowiedzig
na to, co widzg, ze mogg uzyskaé dzieki mozliwosci, niekoniecznie samej mozliwosci. Dla wielu osdb
Twoja prezentacja daje szanse na osiggniecie marzen lub celéw, ktérych ich zdaniem nie da sie osiggnac
za pomoca tego, co obecnie robig. Zadaj sobie pytanie, co byto sita3 napedowa Twojej decyzji o
zaangazowaniu sie. Czy byta to logika biznesu, czy emocje zwigzane ze spetnieniem marzenia?
Wiekszo$¢ czasu na prezentacje nalezy poswieci¢ na prébe dowiedzenia sie, co potencjalny klient
chciatby osiggng¢ poza tym, czym aktualnie sie zajmuje. Twoim celem powinno by¢ odkrycie, jakie sg
ich marzenia, a nastepnie rozmowa o tym, w jaki sposéb biznes w marketingu sieciowym moze poméc
im je zrealizowac. Przedstawienie mozliwosci nie polega na sprzedazy koncepcji biznesowej, ale na
pokazaniu potencjalnemu klientowi, ze biznes jest narzedziem, ktdre mozna wykorzysta¢ do spetnienia
jego marzen. To bardziej sesja budowania marzeA niz wyjasnienia biznesowe. Jesli skonczysz
prezentacje, nie wiedzac, jakie s3 marzenia potencjalnego klienta, to dobra wskazéwka, ze poswiecites
zbyt duzo czasu na wyjasnianie i sprzedawanie firmy, a nie na marzenie. Ci, ktdrzy tworzg najwieksze
organizacje w ramach marketingu sieciowego, robig to, rozumiejgc znaczenie marzenia; czesto sg
najwiekszymi budowniczymi marzen. Pomogli swoim ludziom zidentyfikowac ich marzenia, a nastepnie
stale im przypominali i pomogli im je osiggna¢. Zawsze pamietaj, ze biznes to po prostu pojazd; sen jest
tym, co go napedza; i jak kazdy pojazd, bez wzgledu na to, jak dobry jest, bez paliwa nigdzie sie nie
wybiera.

# 81 Nie cierpiec¢ na szczegoty

Podczas prezentacji nie wpadnij w putapke wdawania sie w zbyt wiele szczegétow, zwtaszcza w
informacje, ktorych potencjalny klient nie musi teraz znaé. Podczas pierwszej prezentacji potencjalny
klient musi po prostu wiedzie¢ wystarczajgco duzo, aby zaspokoié swoje zainteresowanie. Czasami
tatwo jest dac sie ponies¢ emocjom i zaczg¢ opowiadac im wszystko o kazdym aspekcie biznesu —
wkrotce Twdj potencjalny klient bedzie tym wszystkim przyttoczony. To, co wiekszos$¢ potencjalnych
klientéw musi wiedzie¢, wystarczy, aby przejs¢ do nastepnego etapu, w ktérym beda mieli kilka pytan,
zanim zaczng. Podczas prezentacji potencjalnemu klientowi, ktéry jest bardzo zainteresowany i
podekscytowany, tatwo popetni¢ btad i samemu dac sie ponie$sé emocjom, zamiast zatrzymac sie na
tym etapie. Prezenter widzi entuzjazm okazywany przez prospekta jako znak, by powiedzie¢ mu wiecej,
btednie myslac, ze wywota to jeszcze wieksze podniecenie. W rzeczywistosci bedzie odwrotnie,
perspektywa straci zainteresowanie z powodu nadmiaru informacji. Podczas prezentacji dobrg
praktyka jest ciggte zadawanie sobie pytania: ,,Czy ta osoba naprawde musi juz to wiedzie¢?”. W
wiekszosci przypadkéw odpowiedz bedzie brzmiata ,,nie”. Wyrobienie w sobie tego nawyku bardzo ci
pomoze, zwtaszcza na poczatku, w uniknieciu przyttaczania potencjalnych klientéw nieistotnymi
informacjami.

# 82 Umdw sie na nastepne spotkanie

Kiedy skoniczysz prezentacje i potencjalny klient okaze zainteresowanie, zorganizuj z nim nastepne
spotkanie. Zawsze miej przy sobie swoj pamietnik, abys mdgt go uporzadkowaé w dowolnym miejscu.
Sprébuj wrdci¢ do nich w ciggu najblizszych 48 godzin, jesli to mozliwe. Przekonasz sie, ze entuzjazm i
zainteresowanie ludzi zaczng stabnac¢ po tym czasie. Jesli masz dodatkowe materiaty, zostaw je u nich;
pomoze to w utrzymaniu ich zainteresowania. To bardzo wazny krok w tym procesie; w catym tym
zamieszaniu tatwo jest wyjs¢ bez umawiania sie na nastepne spotkanie. Czasami moze sie zdarzy¢, ze
mozesz poczuc sie tak, jakbys ,gonit” potencjalnego klienta, kiedy dzwonisz, aby ponownie sie spotkac.



Staraj sie pamietac, aby ,rezerwowac spotkanie ze spotkania”, co oznacza po prostu, ze przed
opuszczeniem biezgcego spotkania rezerwujesz nastepne. Twoi potencjalni klienci réwniez beda
szanowac to profesjonalne i zorganizowane podejscie.

# 83 Pokonywanie obiekcji

Przedstawiajac jakakolwiek idee w jakimkolwiek kontekscie, zawsze spotkasz sie z okazjonalnym
sprzeciwem. W biznesie, kazdym biznesie, jest to jeszcze bardziej powszechne. Marketing sieciowy nie
jest inny, a podczas budowania firmy przekonasz sie, ze do$¢ czesto pojawia sie szereg powszechnych
obiekcji. Zastrzezenia mogg sie rézni¢ w zaleznosci od typu firmy marketingu sieciowego, z ktorg jestes
powigzany, ale z biegiem czasu zobaczysz regularny wzorzec zastrzezen specyficznych dla tego, co
proponujesz. Dobrg wiadomoscig jest to, ze zwykle sg one ograniczone do okoto pdt tuzina. Dobrg
wiadomoscia jest to, ze obiekcje niekoniecznie sg negatywne, w rzeczywistosci mogg by¢ catkiem
pozytywne. Budujgc swéj biznes, wazne jest, aby nie dopusci¢ do tego, by obiekcje wptynety na Twoje
nastawienie. Zamiast tego naucz sie identyfikowaé obiekcje, co tak naprawde oznaczajg i jak zamienic
je w mozliwosci. Na konicu tej sekcji znajduje sie strona, na ktérej mozesz zanotowac najczestsze
obiekcje, jakie napotykasz podczas przedstawiania swojego pomystu innym. Zanotuj pod kazdym z nich
odpowiedz, ktédra Twoim zdaniem jest dla Ciebie najlepsza lub ktéra polecit Ci trener. Nastepnie mozesz
uzy¢ tej strony jako punktu odniesienia, aby wrdécic i przejrze¢ najlepsze odpowiedzi na najczestsze
zastrzezenia.

# 84 Zastrzezenia sg czasami pytaniami w przebraniu

Niektére zastrzezenia, ktdre napotkasz, moga obejmowac: Chyba nie mam czasu; Nie sgdze, zebym
mogt robic to, co ty; Nie sadze, zebym znat kogos zainteresowanego; i tak dalej. Czasami obiekcje sg w
rzeczywistosci pytaniami w przebraniu, a potencjalny klient tak naprawde moéwi: ,Jestem
zainteresowany, ale chyba nie mam czasu — czy mozesz mi powiedzie¢, ze to nie problem?”. dowiedz
sie, czy sprzeciw jest autentyczny i w rezultacie twdj potencjalny klient méwi ,,nie” pomystowi, czy tez
jest to pytanie w przebraniu, a twdj potencjalny klient méwi ,tak”, jesli masz pozytywnag odpowiedz.
Jedynym sposobem, aby to ustali¢, jest zapytanie. Dobry sposdb robienie tego jest rownoznaczny z
pytaniem: ,Jesli moge pomdc ci to przezwyciezyé, czy bytbys$ zainteresowany rozpoczeciem?” Ich
odpowiedz pomoze ci dowiedzie¢ sie, co robié¢ dalej. Bez pytania nigdy nie dowiesz sie, czy jest to
autentyczny sprzeciw, czy pytanie w przebraniu, ktére utrudnia pomysing prezentacje.

#85 Czy to sprzeciw czy wymowka?

Niektorym osobom moze by¢ trudno po prostu odméwié, gdy nie sg zainteresowani mozliwoscia. Aby
unikng¢ odmowy, uzyjg sprzeciwu jako wymoéwki. Koncowy rezultat ,sprzeciwu” jest taki sam, jak w
przypadku prawdziwego sprzeciwu: jest to ,nie”. Niemniej jednak wazne jest, aby zdawac sobie sprawe
z réznicy miedzy nimi, aby lepiej zrozumie¢ powody decyzji ludzi. Aby ustali¢ prawdziwy powdd
sprzeciwu, jeszcze raz zadaj pytanie: ,Gdybym mogt ci pomédc to przezwyciezyé, czy bytbys
zainteresowany rozpoczeciem?” Odpowiedz pomoze ci zdecydowaé, co dalej; jesliich odpowiedz brzmi
,hie”, sprzeciw jest albo prawdziwy, albo usprawiedliwiony. Tak czy inaczej, nie bedg zaczynac z toba.

# 86 Nauka pokonywania obiekcji

Pokonywanie obiekcji to umiejetnos¢, ktérej mozna sie nauczyé. Niektdrym przychodzi to tatwo, innym
moze zajgé troche czasu. W obu przypadkach najlepszym posunieciem, jakie mozesz zrobi¢, jest
posiadanie trenera lub mentora w swojej linii, do ktdrego mozesz zwrdcic sie o porade. Twoj trener lub
mentor jest Twoim najlepszym zrédtem uczenia sie pokonywania obiekcji, poniewaz ,,byli tam i robili
to” i ,styszeli to wszystko wczesniej”. Nie popetniaj btedu polegajgcego na ciggtym spotykaniu sie z



tymi samymi obiekcjami — wptywajgcymi na Twdj wskaznik sukcesu — bez proszenia trenera lub
mentora o pomoc. Wazne jest, aby odtozyé na bok wszelkg dume lub ego, jesli chodzi o nauke
pokonywania obiekcji. Zostan studentem i aktywnie szukaj pomocy, gdzie tylko mozesz. Na szczescie
obiekcje zgtaszane przez wiekszo$¢ ludzi sg dos¢ przewidywalne i jest ich zaledwie kilka, wiec trzeba
nauczyc sie je przezwyciezac. Z biegiem czasu opracujesz arsenat odpowiedzi na powszechne i niezbyt
czeste obiekcje.

#87 Prowadzenie ludzi od obiekcji do rozpoczecia

Dos¢ czesto ludzie, ktorzy sg zainteresowani tym, co oferujesz, powiedzg ci o tym poprzez mowe ciata
lub pytania, zamiast otwarcie méwié: ,Zaczynajmy”. Poniewaz tak naprawde moéwig ,tak”, ale czekaja,
az ich poprowadzisz, wazne jest, abys rozpoznat te ,sygnaty kupna”. To nie jest trudne, w wiekszosci
przypadkdw intuicyjnie zareagujesz na wrazenie, ze te osoby sg zainteresowane. Kiedy tak sie stanie,
poprowadz ich do rozpoczecia, przechodzac do nastepnego etapu procesu, takiego jak zatatwienie
formalnosci, utworzenie listy imion lub zorganizowanie spotkania z przyjaciétmi. Pamietaj, twoi
potencjalni klienci nie wiedza, jaki jest nastepny krok; polegajg na tobie, ze ich poprowadazisz.
Wstrzymywanie sie w tym momencie, poniewaz uwazasz, ze zasugerowanie czego$ potencjalnemu
klientowi jest zbyt natarczywe, jest btedem. W rzeczywistosci potencjalny klient czeka, a nawet ma
nadzieje na sugestie. Historia, ktéra to podkresla, dotyczy Briana. Pokazat okazje Gail, ktéra
zareagowata z duzym zainteresowaniem. Pod koniec spotkania Brian zostawit Gail kilka informacji i
zorganizowat spotkanie za kilka dni. Na tym spotkaniu Gail nadal wydawata sie bardzo zainteresowana
i miata wiecej pytan. Brian znowu zostawit jg z informacjami i zorganizowat spotkanie za kilka dni. To
zdarzyto sie jeszcze dwa razy. Kiedy Brian spotykat sie ze swoim trenerem z wyzszej pé6tki, wspomniat
Gail o swoich postepach lub ich braku. Zaskoczony tg historig trener Briana zasugerowat, aby przyszedt
na nastepne zaplanowane spotkanie. Pozostate pytania Gail zostaty szybko wyjasnione, a trener,
WYCZUwajac jej zainteresowanie, po prostu poprowadzit j3 do rozpoczecia i wykonania papierkowe;j
roboty. Najwazniejszym elementem tej historii jest to, co wydarzyto sie pdzniej: po skorczeniu
papierkowe] roboty Gail odtozyta diugopis i powiedziata: ,Dzieki Bogu, chciatam to zrobi¢ od dwdch
tygodni”. aby zaczgé ponownie podczas pierwszej wizyty kontrolnej. Kiedy Brian zasugerowat, zeby
zostawita jej wiecej informacji, zatozyta, ze to musi by¢ nastepny krok i tak dalej. Zrozum, ze kierujesz
ludzmi, a nie popychasz ich; ludzie nie mogg by¢ prowadzeni, jesli tego nie chca, a jesli zle
zinterpretowates sygnat kupna, powiedzg ci. W marketingu sieciowym mozna znalez¢ niezliczone
historie ludzi takich jak Gail, ktérzy chcg zaczaé, ale sg sfrustrowani ludZzmi takimi jak Brian, ktérzy
uwazajg, ze potrzebujg wiecej czasu, aby to przemysleé lub potrzebujg wiecej informacji. Ludzie czesto
beda polegad na tobie, abys poprowadzit ich do rozpoczecia w oparciu o ich sygnaty zakupowe, zamiast
mowic to otwarcie. Jesli przedstawites komus$ mozliwos¢ i czujesz, ze jest zainteresowany, nie bdj sie
poprowadzi¢ go do rozpoczecia, sugerujac, co powinien zrobié dale;j.

Niektore z wyzwan, przed ktorymi wszyscy stoimy w marketingu sieciowym

Marketing sieciowy to wielka szansa, ale nie obejdzie sie bez pewnych wyzwan. Pierwszym krokiem w
radzeniu sobie z wyzwaniami jest zrozumienie, ze sg one normalne. W tej sekcji przyjrzymy sie
niektdrym z najczestszych wyzwan, jakie napotkasz w marketingu sieciowym, szczegdlnie tym, ktore
maja najwiekszy wptyw na nastawienie ludzi. Nauka rozpoznawania tych wyzwan i reagowania na nie
sprawi, ze Twoja podrdz w budowaniu firmy bedzie o wiele bardziej satysfakcjonujaca.

# 88 Radzenie sobie z odrzuceniem
# 89 Czynnik ludzki

#90 Rozczarowanie jest czescig gry
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# 88 Radzenie sobie z odrzuceniem

To nasza naturalna sktonnos¢, aby ludzie nas lubili i zgadzali sie z nami, a my chcemy sie dopasowac.
Kiedy ludzie odrzucajg nas lub pomyst, ktéry proponujemy, zwykle traktujemy to osobiscie. Niestety,
aby odnies¢ sukces w biznesie, kazdym biznesie, bedziesz musiat wielokrotnie stawi¢ czota odrzuceniu.
Z tego powodu bedziesz musiat zrozumieé, ze odrzucenie jest normalng czescig prowadzenia biznesu,
a nastepnie nauczyc sie, jak sobie z nim radzi¢. Bycie w biznesie oznacza, ze zajmujesz sie liczbami, a
prowadzenie biznesu to gra liczbowa: im wiecej pracujesz nad liczbami, tym wieksze masz szanse na
wygrang. Twoja dziatalnos¢ w marketingu sieciowym nie jest inna, a pracujac na liczbach, bedziesz
naturalnie narazony na duzg liczbe odrzucen. Jest prawdopodobnie kilka wyjgtkdéw, ale generalnie
ludzie sukcesu powiedzg ci, ze tak naprawde nigdy nie muszg czu¢ sie komfortowo z odrzuceniem, ale
raczej nauczyli sie rozumied to jako normalng czes¢ biznesu i nie brac tego do siebie; rozumiejg, ze jest
to czes¢ recepty na sukces. Wielu, ktérzy poniesli porazke w marketingu sieciowym, zrobito to,
poniewaz mieli trudnosci z pogodzeniem sie z tg rzeczywistoscig. Chcac unikngé odrzucenia, nie podjeli
dziatan niezbednych do zbudowania biznesu. Jesli chcesz odnies¢ sukces w swojej firmie, dobrg
wiadomoscig jest to, ze nie musisz catkowicie przezwyciezy¢ uczu¢ zwigzanych z odrzuceniem, ale
raczej nauczyc sie, jak sobie z nimi radzi¢. Uznaj, ze odrzucenie jest normalng czescig prowadzenia
biznesu i czescig ceny, jaka ptacisz za sukces.

# 89 Czynnik ludzki

Rozwijanie biznesu marketingu sieciowego wymaga rozwijania sieci ludzi, ktérzy beda reprezentowacd
szeroki wachlarz srodowisk, wieku, narodowosci i osobowosci. Niewielu z nich bedzie takich jak ty lub
bedzie miato takie same upodobania i antypatie jak ty. Oznacza to, ze musisz by¢ w stanie radzic sobie
i odnosic sie do duzej czesci spoteczeristwa oraz mie¢ zdolno$¢ akceptowania ludzi takimi, jakimi s3.
Rozwijajgc odnoszacy sukcesy biznes marketingu sieciowego, stawiasz sie na pozycji lidera, ktéra
czasami wymaga od ciebie zbiorowego zorganizowania zespotu. Przekrdj spoteczenstwa i
réznorodnosc¢ osobowosci w twoim zespole sama w sobie moze powodowac pewng frustracje. Wraz
ze wzrostem twojej sieci i réznorodnosci ludzi w niej rosngcych, rosng réwniez wymagania dotyczace
zaspokajania ich postaw i umiejetnosci rozwigzywania problemoéw. Wielu przywiezie ze sobg bagaz z
przesztosci, taki jak problemy w zwigzkach, przeszte niepowodzenia i brak pewnosci siebie, a takze
codzienne wyzwania, przed ktorymi wszyscy stoimy. Musisz zrozumieé, ze nie mozesz zadowoli¢
wszystkich i nie mozesz rozwigza¢ wszystkich ich problemdéw. Najlepsze, co mozesz zrobi¢, to
sprébowad spotkad ludzi tam, gdzie sie znajdujg i zostaé przyjaciotmi. Najlepszg odpowiedzig na
wyzwanie, jakim jest radzenie sobie z ludimi, jest doskonalenie swoich umiejetnosci
interpersonalnych. Istnieje wiele doskonatych ksigzek na ten temat, w ktére warto zainwestowac.
Jednym z najlepszych, jakie kiedykolwiek napisano, jest ,Jak zdoby¢ przyjaciét i zjednaé sobie ludzi”
Dale'a Carnegie. Chociaz niektorym moze sie wydawad, ze tytut brzmi manipulacyjnie, ta ksigzka po
prostu uczy, jak by¢ lepszym komunikatorem, tworzy¢ gtebsze wiezi z innymi, unika¢ — i, jesli to
konieczne, rozwigzywaé — konflikty i ogdlnie mie¢ bardziej otwarte i szczere interakcje. Czesto
poswiecenie czasu na przeglad wtasnych umiejetnosci komunikacyjnych, cech i ogélnego nastawienia



jest najlepszym miejscem do rozpoczecia poprawy komunikacji z innymi. OdkryliSmy, ze szczere
zainteresowanie zyciem innych przynosi duzg korzys¢ w tym procesie.

#90 Rozczarowanie jest czesScig gry

Rozwijajac jakgkolwiek sie¢ ludzi z jakiegokolwiek powodu, zawsze bedg chwile, kiedy niektdrzy z tych
ludzi Cie rozczarujg. Nie wszyscy ludzie, ktdrzy dotacza do ciebie w marketingu sieciowym, pozostang
z toba. Niektdrzy, nawet ci, ktérym poswiecite$ duzo czasu i wysitku, pomagajaci zachecajac, zdecyduja
sie nie angazowac. Inni, ktérzy sie wycofajg, mogg nawet obejmowac osoby, o ktérych myslates, ze
beda kluczowymi osobami, integralng czescig twojej wtasnej struktury biznesowej w osigganiu twoich
celéw. Inni po prostu nie beda tak aktywni, jak bys tego chciat. Niektorzy powiedzgy jedno, a zrobig
drugie. Znajdg sie tacy, ktdrzy cie rozczarujg, nie bedac

tak lojalny, jak mozna by sie spodziewaé po spedzeniu czasu, pieniedzy i energii na pomaganiu im w
budowaniu ich biznesu. Niektérzy mogg nawet przej$¢ do innego lidera stojgcego wyzej w Twojej
organizacji, byé moze w celu zaspokojenia wtasnego ego. Dobrg wiadomoscia jest to, ze ci ludzie
stanowig tylko niewielki procent bardzo duzej sieci i musisz uznac, ze jest to nieunikniony element w
Twojej firmie. Sztuka jest zrozumieé, ze nie chodzi o to, co ci sie przydarza, ale o to, jak na to reagujesz.

# 91 Polityka

Zawsze, gdy masz duzg grupe ludzi w organizacji, w miare rozwoju tej organizacji nieuchronnie
wzros$nie réwniez element polityki. Polityka w duzych grupach zwykle obraca sie wokoét ludzi
tworzgcych mniejsze grupy. Z biegiem czasu moze to objawiac sie syndromem ,my i oni”. Polityka nie
jest czyms wyjgtkowym dla marketingu sieciowego i musisz zrozumie¢, ze stanowi ona czes¢ kazdej
duzej organizacji biznesowej. Faworyzowanie, deptanie po pietach, plotki, drobna rywalizacja i
nieporozumienia to tylko kilka przyktadéw tego, co dzieje sie wraz z rozwojem polityki. Polityka moze
powstaé w twoim wiasnym zespole, miedzy twoim zespotem a innym, miedzy liderami w biznesie,
miedzy samga firma a jej systemami wsparcia lub miedzy przedstawicielami firmy a wiascicielami
biznesowymi. Wazne jest, aby zrozumie¢, ze ten aspekt Twojej firmy nie jest negatywny, ale tylko jedno
z wyzwan budowania kazdego odnoszgcego sukcesy biznesu, niezaleznie od tego, czy jest to tradycyjny
biznes, czy biznes marketingu sieciowego.

# 92 Postrzeganie ludzi

Ludzie majg wiele opinii na temat marketingu sieciowego, niektére pozytywne, inne negatywne.
Negatywni sg prawie zawsze Zle poinformowani i nie majg kwalifikacji, by méwi¢ o rzeczach, ktére
robig, ale mowig to samo. Bedziesz musiat radzi¢ sobie z ich negatywnym nastawieniem, jesli chcesz
odnies¢ sukces w marketingu sieciowym. Martwienie sie o to, jak ludzie postrzegajg Twdj biznes i co
myslg o Twoim zaangazowaniu, z pewnoscig doprowadzi do porazki. Ale jesli porozmawiasz z ludZmi
odnoszgcymi sukcesy w sporcie lub biznesie, przekonasz sie, ze wszyscy spotkali sie z negatywnymi
opiniami innych. Jedna z najwiekszych przyczyn niepowodzen w marketingu sieciowym nie jest to, ze
biznes nie funkcjonowat, ale to, ze zaangazowani w niego ludzie nigdy nie dostali sie do pracy,
poniewaz martwili sie, co pomyslg o nich inni.

# 93 Negatywnos¢ od najblizszych

Niestety, niektdrzy z twoich najwiekszych krytykéw moga by¢ rodzing i przyjaciétmi. Rywalizacja
miedzy rodzenstwem i zazdro$¢ mogg odgrywac role w tym, jak ludzie reagujg na twoje zaangazowanie
w marketing sieciowy. Dos¢ czesto ludzie nie chcg, abys odnidst sukces, poniewaz pokazatoby to, ze
nie chca gonic za wtasnymi marzeniami. Inne przypadki odzwierciedlajg szczerg troske bliskich ci osdb,
poniewaz nie chcg, abys byt zraniony lub rozczarowany, jesli to sie nie uda. Mogg miec z géry przyjete



poglady na temat marketingu sieciowego i przenosi¢ je do twojego zaangazowania. Niezaleznie od
powoddw, badz przygotowany na mozliwe negatywne reakcje ze strony przyjaciét i rodziny. Czasami
moze to by¢ trudne, ale musisz zrozumiec ich mysli i sugestie nie nalezy brac osobiscie. Co wazniejsze,
nie powinny one by¢ powodem, dla ktdrego nie skorzystasz z okazji. Nie prébuj ich przekonywac ani
wdawad sie w ktétnie z powodu rdznicy zdan. Po prostu zrozum, ze po prostu nie wiedzg tego, co wiesz,
i uswiadom sobie, ze to tylko jedna z cen, jakie trzeba zaptacic za sukces. Najlepszg rzeczg, jakg mozesz
zrobi¢, aby udowodnié, ze masz racje, jest osiggniecie sukcesu — rozwijaj swoéj biznes marketingu
sieciowego, a z czasem przekonasz sie, ze stali sie oni Twoimi najwiekszymi zwolennikami. Kazdy, kto
osiggnat jakikolwiek poziom sukcesu w swoich przedsiewzieciach, szczegélnie ci, ktérzy majg pomyst
na biznes, niewatpliwie spotkat sie z pewnym stopniem watpliwosci i negatywnych opinii wsréd
rodziny i przyjaciét. Jednym z gtéwnych powodéw, dla ktérych wielu ludzi nigdy nie osigga poziomu
sukcesu, ktéry jest w stanie osiggna¢, jest to, ze nigdy nie wykraczajg poza dostosowanie sie do opinii
i ograniczen natozonych na nich przez innych. Pytanie, ktére musisz sobie zada¢, brzmi: ,,Czy opinie
innych sg na tyle wazne, aby uniemozliwi¢ mi osiggniecie moich marzen?”

# 94 Nie zawsze osiggniesz swoje cele

Jedna z najtrudniejszych rzeczy, z ktérymi ludzie muszg sobie poradzi¢, gdy budujg swdj biznes
marketingu sieciowego, jest nieosiggniecie wszystkich celéw, ktére sobie wyznaczyli. Wielu postrzega
to jako porazke, a im wiece]j celéw nie osiggajg, tym bardziej odczuwajg porazke. Aby odnies¢ sukces,
czy to w biznesie, sporcie, czy w zyciu osobistym, rzeczywistos¢ jest taka, ze czesciej bedziesz chybiaé
swoich celéw niz je osiggad. Zrozumienie tej zasady znacznie utatwi budowanie firmy. Cele to po prostu
droga do twojego prawdziwego celu: twojego marzenia. Pominiecie niektérych celéw nie oznacza, ze
nie mozesz dotrze¢ do celu, oznacza to po prostu zresetowanie $ciezki prowadzacej do celu. Zawsze
bedzie rozczarowujace, gdy nie osiggniesz okreslonego celu, ale jesli wiesz w swoim sercu, ze zrobites
wszystko, co w twojej mocy, aby to sie stato, to wystarczy. Nieosiggniecie celéw nie jest problemem —
problem pojawia sie, gdy sie nie podnosisz, nie odkurzasz, nie resetujesz swoich celéw i nie idziesz
dalej. Niemal wszyscy, ktdrzy osiggneli pewien poziom sukcesu, powiedzg ci, ze ,nie udato im sie
osiggnac sukcesu”. Rozumieli, jak wazne jest zresetowanie swoich celdw i nigdy sie nie poddawac. Ty
réwniez stracisz wiele celéw, budujac swdj biznes marketingu sieciowego, ale podobnie jak wszyscy
przed tobg, ktérzy zawiedli na drodze do sukcesu i spetnili swoje marzenia, odniesiesz sukces, jesli
nigdy nie stracisz z oczu swoich marzen i nigdy sie nie poddasz. .

Postawa - to tylko wszystko

Porozmawiaj z dowolng osobg, ktéra odniosta sukces, a powie ci, ze kluczowym sktadnikiem sukcesu
jest nastawienie. Twoje nastawienie moze dostownie zadecydowac o twoim przeznaczeniu. Jest to
jedyna rzecz, nad ktérg masz catkowitg kontrole i ktérej nikt nie moze ci odebra¢ — chyba ze mu na to
pozwolisz. Gtdwnym czynnikiem sukcesu w marketingu sieciowym jest pozytywne nastawienie podczas
catej podrdzy: nikt nigdy nie zbudowat odnoszgcego sukcesy biznesu marketingu sieciowego ze ztym
nastawieniem. Wszyscy mamy w sobie potencjat wielkosci; postawa jest fundamentem, na ktérym
mozna zbudowad ten potencjat. W tej sekcji omawiamy znaczenie postawy, jak jg kontrolowad i jak jg
chronic.

# 95 Jesli myslisz, ze mozesz, mozesz - jesli myslisz, ze nie mozesz, nie mozesz
# 96 Nie przejmuj sie drobiazgami
# 97 Otaczaj sie pozytywnymi ludzmi

# 98 Czytaj pozytywne, wzmacniajgce ksigzki
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# 101 Nigdy sie nie poddawaj

# 95 Jesli myslisz, ze mozesz, mozesz - jesli myslisz, ze nie mozesz, nie mozesz

Jesli istnieje jeden definiujacy skfadnik w formule sukcesu, musiatoby to by¢ nastawienie. Twoje
nastawienie moze dostownie zadecydowac o twoim przeznaczeniu, dlatego niezwykle wazne jest
zrozumienie znaczenia jego wptywu na ciebie i na twoje wyniki. Wspaniatg wiadomoscig jest to, ze ty
— i tylko ty — mozesz wybra¢, jakie ma by¢ twoje nastawienie: negatywne lub pozytywne. Zmiana
sposobu myslenia, kiedy czujesz, ze popadasz w negatywnos¢, moze zajgc troche praktyki, ale jest to
mozliwe. Pozytywne nastawienie to po prostu dostrzeganie dobra i mozliwosci w kazdej sytuacji.
Istnieje niezliczona ilos¢ stereotypdw dotyczacych pozytywnego nastawienia, na przyktad tego, czy
widzisz szklanke jako do potowy petna, czy do potowy pustg. Wiekszos¢ z nich ma element prawdy.
Wszyscy ludzie sukcesu, niezaleznie od dziedziny, powiedzg ci, ze najwiekszym pojedynczym
elementem, ktéry doprowadzit ich do sukcesu, byto ich nastawienie — ,,to tylko wszystko”. Rozwijanie
dobrego nastawienia wymaga pracy, w niektdrych przypadkach duzo pracy, ale najpierw musisz podjg¢
decyzje, aby nad tym pracowac. Jesli chcesz zbudowaé naprawde odnoszacy sukcesy biznes marketingu
sieciowego i jednoczesnie mie¢ uporzagdkowane zycie osobiste, najlepszym miejscem do rozpoczecia
jest doskonalenie pozytywnego nastawienia. Ekscytujgcg wiadomoscia jest to, ze mozesz nauczy¢ sie
kontrolowac swoje nastawienie. Jest to jedyna rzecz, nad ktdrg nikt inny nie moze mie¢ kontroli.
Mozesz zdecydowad, w jaki sposdb ktos$ lub co$ ma na ciebie wptyw. Masz catkowitg kontrole. Jesli
potrzebujesz pomocy, dostepnych jest niezliczona ilos¢ ksigzek na temat postaw. Najprawdopodobniej
bedziesz w stanie uzyska¢ niektdre z nich za posrednictwem swojej firmy zajmujacej sie marketingiem
sieciowym lub jej systemu wsparcia. Na poczatek szczegdlnie polecamy Attitude is Everything
autorstwa Jeffa Kellera i Success Through a Positive Mental Attitude autorstwa Napoleona Hilla.

# 96 Nie przejmuj sie drobiazgami
Zasada nr 1: Nie przejmuj sie drobiazgami;
Zasada nr 2: To wszystko drobiazgi.

Poniewaz Twoja firma zajmujgca sie marketingiem sieciowym jest wtasnie biznesem, wazne jest, aby
zrozumieé, ze nie wszystko zawsze bedzie szto gtadko. Zawsze bedg takie chwile, kiedy cos nie péjdzie
zgodnie z planem. Mogg wystgpié¢ opdznienia w dostawie, nieprawidtowa wysytka, brak produktéw w
magazynie i tak dalej. Jako wtasciciel firmy niezwykle wazne jest, abys nie padt ofiarg myslenia na mata
skale i nie zaczat sie przejmowaé matymi rzeczami, aby patrze¢ na duzy obraz, a nie na problem. Wiele
0so6b, ktére zajmuja sie marketingiem sieciowym, robi to z bardzo niewielkim doswiadczeniem
biznesowym lub bez niego, a zatem nie zdaje sobie sprawy, ze nieuchronnie co$ moze pdjs¢ nie tak
podczas prowadzenia firmy. Czasami tracg jg catkowicie i dostajg ,ataku nastawienia” z powodu
drobnego problemu, takiego jak wgniecenie lub rysa na produkcie, produkt, ktérego nie ma w
magazynie, lub inna drobna rzecz, ktéra w porédwnaniu z wiekszymi obraz jest mato znaczacy. Jako
wiasciciel firmy wazne jest, aby$ nauczyt sie proaktywnosci w rozwigzywaniu problemoéw, a nie
reaktywnosci. Stan sie osobg rozwigzujgcg problemy, zamiast rozwodzi¢ sie nad problemem i
ugrzezngc¢ w nim.

# 97 Otaczaj sie pozytywnymi ludzmi



Wiekszos$¢ rodzicow przejmuje sie tym, z kim zadaje sie ich dziecko, bojac sie wptywu, jaki wywrze na
nich wmieszanie sie w ,,niewtasciwe towarzystwo”. Jednak z jakiego$ powodu jako dorosli zapominamy
o tej samej zasadzie. Podobnie jak dzieci, jesli obcujemy z negatywnymi, pozbawionymi entuzjazmu i
pozbawionymi ambicji ludZmi, istnieje bardzo duza szansa, ze i my ulegniemy wptywowi. Ludzie
sukcesu na catym swiecie rozumieja, ze aby chroni¢ swoje nastawienie, musisz spedzac czas z podobnie
myslagcymi ludzmi, ktdrzy majg pozytywne nastawienie do zycia. Im wiecej mozesz obcowad z
pozytywnymi ludZmi, tym bardziej pozytywny wptyw bedzie to miato na Ciebie. Wielkg zaleta
marketingu sieciowego jest pozytywne srodowisko, ktére tworzy. Wiele zaangazowanych osdéb jest
optymistycznych i optymistycznych, a sama branza jest silna w promowaniu pozytywnosci. Badz
Swiadomy tych wokodt ciebie, ktérzy moga mie¢ negatywny wptyw na twoje nastawienie; spedzaj
wiekszosé czasu z pozytywnymi, podnoszgcymi na duchu ludZzmi. Liderzy w twoim biznesie marketingu
sieciowego bedg liderami ze wzgledu na ich pozytywne nastawienie; odszukaj ich.

# 98 Czytaj pozytywne, wzmacniajace ksigzki

Czesto mowi sie, ze ,liderzy czytaja”, a ksigzki, ktére czytaja, to pozytywne, podnoszace na duchu
ksigzki o rozwoju osobistym. Wielu ludzi sukcesu jest czytelnikami, w wielu przypadkach ptodnymi
czytelnikami. Ksiegarnie sg petne pomocnych ksigzek, a wiele firm marketingu sieciowego lub ich
systemow wsparcia réwniez bedzie dobrym zrédtem. Jesli sam nie jeste$ czytelnikiem, naprawde
wazne jest, abys$ zaczat. Nie musisz od razu kupowac catej paczki ksigzek i czytac ich przez noc. Dobrym
punktem wyjscia jest zobowigzanie sie do czytania co najmniej pietnastu minut dziennie z pozytywnej,
wzmacniajacej ksigzki. Bedziesz zdumiony, jak wptynie to na twoje nastawienie i ogélny poglad na
zycie. Z czasem zauwazysz, ze twoje pietnascie minut dziennie wydtuzy sie, gdy rozwiniesz w sobie gtéd
na wiecej. Zauwazysz zauwazalng poprawe w swoim nastawieniu, a wptyw na Twdj biznes bedzie
wymierny. Jesli nie masz pewnosci, ktére ksigzki przeczytaé, popros swojego trenera lub mentora, aby
polecit Ci jakgs. Prawdopodobnie bedg wiedzie¢, do jakich ksigzek bedziesz sie odwotywaé, dzieki
czemu maksymalnie wykorzystasz czas poswiecony na czytanie.

#99 Trzymaj sie z dala od negatywnych wptywow

Jesli przypadkiem masz rodzine, przyjaciét lub wspdtpracownikéw, ktérzy sg z natury negatywni,
sprébuj zdystansowac sie od ich negatywnosci tak bardzo, jak to mozliwe. Negatywne czesto rodzi
negatywne i musisz chroni¢ swoje pozytywne nastawienie tak bardzo, jak to mozliwe. Nie oznacza to,
ze nigdy wiecej ich nie zobaczysz, ale oznacza to, ze musisz pamietaé¢ o wptywie, jaki moze mie¢ na
ciebie ich negatywnos¢, iw ten sposéb ograniczy¢ narazenie na nig. Staraj sie tez unika¢ negatywnych
opinii w mediach — programach informacyjnych w telewizji, czasopismach lub gazetach. Wiemy, ze
,zte wiadomosci sie sprzedajg” i dos¢ czesto media sg petne negatywnych wiadomosci. Nie oznacza to,
ze nigdy nie oglagdasz telewizji ani nie czytasz gazety, ale réb to z umiarem ze wzgledu na przygnebiajacy
wptyw, jaki zte wiadomosci mogg mieé na Twoje nastawienie. Nie martw sig, jesli jest co$ tak ztego, ze
musisz o tym wiedzieé, kto$ ci powie!

#100 Sita bycia konsekwentnym

Bardzo czestym btedem podczas budowania biznesu marketingu sieciowego jest praca nad nim
niekonsekwentnie. Podejmowanie spazmatycznych skoncentrowanych wysitkéw na budowaniu
biznesu, ale nieutrzymywanie tych wysitkdéw przez dtuzszy czas, skutkuje biznesem, ktéry wydaje sie
nigdy nie rozwijaé. Zdarza sie réwniez, ze wiele z tego, czego uczymy sie podczas dziatania, jest tracone,
gdy dziatanie sie koniczy. To, czego ci ludzie nie dostrzegaja, to to, ze za kazdym razem, gdy zaczynajg
od nowa, doktadnie to robig - zaczynajg od poczatku, a nie od miejsca, w ktérym ostatnio sie zatrzymali.
Niektdrzy z nich mogg by¢ w swoim biznesie od dtuzszego czasu, ale w czasie rzeczywistym budowali
swoj biznes tylko przez krétki okres. Poniewaz Twoja firma zajmujaca sie marketingiem sieciowym jest



wiasnie biznesem, wymagana jest tutaj pewna perspektywa. Na przyktad, jesli miatby$ zatozyc
tradycyjny biznes, ale pracowatby$ w nim niekonsekwentnie, jaki sukces spodziewatbys sie, ze ten
biznes odniesie? Jesli prowadzisz sklep detaliczny, ktéry jest otwarty w niektdre dni, a zamkniety w
inne, jak bardzo mozesz sie spodziewac sukcesu? Jesli zamierzasz pracowaé¢ w swoim biznesie, pracuj
nad nim konsekwentnie. Zdecyduj, ile czasu jeste$ gotdéw poswieci¢ na to tygodniowo, a nastepnie
utrzymuj ten poziom aktywnosci na biezgco. Jedli jest to jeden dzien w tygodniu, utrzymuj ten jeden
dzied w tygodniu; oczywiscie im wiecej czasu, tym lepiej, ale cokolwiek to jest, réb to konsekwentnie.
Biznesy sg budowane na rozmachu; nie mozesz stworzyé rozpedu, jesli jestes niespdjny. Konsekwencja
pozwala znalezé sie w strefie, wyciggniete wnioski sg stosowane, a nie tracone, ciggta aktywnosc
prowadzi do wynikdw, wyniki prowadzg do wzrostu, wzrost przenosi sie na ekscytacje, ekscytacja jest
zarazliwa, co prowadzi do tego, ze inni w Twojej organizacji kopiujg Cie — a inni powielajg Cie,
prowadzac jeszcze wiekszego wzrostu i ekscytacji. Wszystko to prowadzi do szybkiego zbudowania
bardzo duzego biznesu marketingu sieciowego; ale wszystko zaczeto sie od tego, ze byltes
konsekwentny.

# 101 Nigdy sie nie poddawaj

W trakcie budowania swojego biznesu bedziesz musiat stawi¢ czota wyzwaniom i rozczarowaniom.
Twadj wybdér w tych momentach frustracji bedzie polegat na tym, czy ruszy¢ do przodu niezaleznie od
wyzwan, zatrzymacd sie lub, co gorsza, catkowicie sie poddac. Aby odnies¢ sukces w jakimkolwiek
przedsiewzieciu, musisz by¢ wytrwaty i utrzymywac postawe ,nigdy sie nie poddawaj”. Zapewniamy,
ze wiekszos$¢ ludzi sukcesu, ktorych szanujesz i do ktorych dazysz, miata po drodze wtasne wyzwania i
rozczarowania, by¢ moze wieksze, niz przecietny cztowiek mégtby znies¢. To, co ostatecznie ich tam
doprowadzito, to pozytywne nastawienie potgczone z wytrwatoscig. Nie oznacza to, ze nigdy nie
mysleli o rzuceniu palenia — wszyscy przyznajg, ze zdarzato sie, ze przychodzito im to do gtowy — ale
to wiasnie decyzja, by nie pas¢ ofiarg mentalnosci rzucenia palenia, przyniosta sukces. Od czasu do
czasu ty rowniez staniesz przed taka samg decyzjg; w tym momencie definiuje sie réznice miedzy
zwyciezcami a przegranymi. Swiatowymi zwyciezcami sg ci, ktérzy wytrwali pomimo niepowodzen.
Zrozum takze, ze sukces czesto zalezy bardziej od wytrwatosci niz od umiejetnosci. Czego mozesz
brakowa¢ w naturalnych zdolnosciach, mozesz sie nauczy¢ dzieki wytrwatosci. Wielu wielkich
sportowcéw moze opowiedzie¢ historie o ludziach, z ktérymi trenowali lub rywalizowali na poczatku
swojej kariery, a ktérych naturalne zdolnosci znacznie przewyzszaty ich wlasne, ale brakowato im
wytrwatosci. Budujgc swdj biznes, podejmij decyzje, ze bedziesz wytrwaty bez wzgledu na wszystko.
Zdecyduj, ze zbudujesz jg z lepszym nastawieniem niz ktokolwiek inny i ze bedziesz nieustannie
pracowac nad poprawg swojego nastawienia. Zdecyduj od samego poczatku, ze nigdy sie nie poddasz.

#102 Nigdy nie przestawaj sie uczy¢

W swoim biznesie, tak jak w zyciu, nigdy nie powiniene$ przestawac sie uczyé. Istnieje wiele
niebezpieczenstw w mysleniu, ze wiesz wszystko, co powiniene$ wiedzie¢. Wraz z rozwojem Twojej
firmy i wzrostem liczby zaangazowanych osdb wzros$nie réwniez potrzeba poszerzenia Twoich
umiejetnosci interpersonalnych, umiejetnosci przywddczych, wiedzy z zakresu zarzadzania
przedsiebiorstwem i finanséw. Branza marketingu sieciowego to wyjatkowy ,uniwersytet” nauki i
powinienes korzystaé z okazji, aby stale z niej korzystaé. Wraz z rozwojem Twojej firmy mogg pojawic
sie nowe produkty i ustugi, nowe i ekscytujgce narzedzia, lepsze sposoby dziatania. Wazne jest, aby$
byt na biezgco ze wszystkimi zmianami i wydarzeniami, ktére mogg mie¢ wptyw na Twojg firme.
Niebezpieczernstwo wynikajgce z nierobienia tego jest biznesem, ktéry staje sie przestarzaty i
stagnacyjny. Zawsze badz gotdéw uczyé sie nowych rzeczy; nie pozwdl sobie na zbytnie poczucie
komfortu z wiedzg, ktéra juz posiadasz i nie mysl, ze da ci ona rade. W wiekszosci biznesdw albo idziesz
do przodu, albo sie cofasz; utrzymanie status quo jest bardzo trudne. Zawsze ucz sie, jak rozwijaé sie



rowniez osobiscie. Ponownie branza marketingu sieciowego jest doskonatym sSrodowiskiem do
rozwoju osobistego. Czesto mowi sie, ze twoje dochody mogg by¢ bezposrednio zwigzane z ksigzkami,
ktére czytasz i ludzmi, z ktdrymi sie spotykasz. Dla niektérych moze to by¢ przerazajgca mysl i moze
by¢ powodem, dla ktérego nie sg w lepszej sytuacji finansowej. Czytanie pozytywnych i motywujgcych
ksigzek oraz obcowanie z pozytywnymi, zmotywowanymi i odnoszgcymi sukcesy ludZmi daje ci
mozliwo$¢ uczenia sie i rozwoju poza miejsce, w ktérym jestes teraz, a to z kolei zwieksza twoje
dochody.

# 103 Badz osobg dotrzymujaca stowa

Zbudowanie sieci ludzi w odnoszacy sukcesy biznes marketingu sieciowego skutkuje powstaniem
catkiem duzej organizacji i bedziesz musiat przejg¢ pewien poziom przywddztwa w miare rozwoju
organizacji. Niektorzy ludzie bedg rozkoszowaé sie rolg przywddczg i nadal beda odgrywaé bardzo
znaczacg role przez cate zycie swojej firmy, podczas gdy inni mogg uwazac to za nieco onie$mielajace,
odgrywajac swojg role w krétkim okresie, ale szczesliwi mogac zajg¢ miejsce z tytu i oddac dtugi -
terminowa rola dla kogos innego. Niezaleznie od tego, jaki poziom przywddztwa wybierzesz, wazne
jest, abys zrozumiat, ze ta rola wigze sie z odpowiedzialnoscig. Jeden z obowigzkdéw jest prosty, ale nie
mniej wazny, a jest nim dotrzymywanie stowa. Jesli méwisz komus, ze co$ zrobisz, zréb to. Jesli méwisz,
ze bedziesz gdzies o okreslonej godzinie, bgdz na czas. Co wazniejsze, jesli méwisz swojemu zespotowi,
ze dazysz do okreslonego celu lub nowego poziomu w swojej firmie, zrdb to. Nie ma znaczenia, jesli go
nie osiggniesz, dopoki ci, ktérym powiedziates, zobaczg, ze dotrzymates stowa i dates z siebie wszystko.
Dotrzymywanie stowa buduje zaufanie, pewnos¢, niezawodnosc i rzetelnos¢ w Twoim zespole. Ludzie
beda wiedzie¢, ze mogg na ciebie liczyé, co jest kluczowym sktadnikiem rozwoju kazdego odnoszgcego
sukcesy zespotu.

#104 Opinie kontra fakty

Gdy zaczniesz budowac swdj biznes marketingu sieciowego, bedziesz miat do czynienia z réznymi
opiniami na temat tego, co robisz. Na poczgtku moze to by¢ niebezpieczne, poniewaz bedac nowym w
branzy i nie znajgc jeszcze wszystkich faktéw, jestes bardziej podatny na wptyw btednych opinii. Bedac
narazonym na opinie innych na poczatku swojej dziatalnosci, wielu nowicjuszy niestety zdecydowato
sie nie kontynuowac. Jesli w dowolnym momencie kwestionujesz swoje zaangazowanie z powodu
opinii, ktérg ktos ci przedstawit, zanim zrobisz cokolwiek innego, odréb prace domowg i poznaj fakty.
Idz do lideréw w swojej organizacji i przedstaw im to, co zostato ci powiedziane, i postuchaj ich
odpowiedzi. Najczesciej bedzie to opinia, ktorg styszeli juz setki razy i bedg mogli szybko skontrowac jg
faktami. Co ciekawe, wielu z tych, ktdrzy przedstawiajg negatywne opinie, nie ma do tego kwalifikacji,
albo wiedzac bardzo mato o marketingu sieciowym, albo nigdy nie byli w to zaangazowani. Dos¢ czesto
ich opinie pochodzg z drugiej reki, a nawet z trzeciej reki. Kiedy spotykasz sie z takg konfrontacjg,
pierwszg rzeczg, ktdrg musisz zrobi¢, to zadaé sobie pytanie: ,Jakie kwalifikacje ma ta osoba, by
wydawac taka opinie?”. | dlaczego opinia bez zastrzezen miataby mieé¢ wptyw na madj przyszty sukces?

#105 Nie zostan fanatykiem sieci

Masz wszelkie powody, by byé podekscytowanym i entuzjastycznie nastawionym do swojej dziatalnosci
w marketingu sieciowym, ale uwazaj, aby nie sta¢ sie fanatykiem. Czes¢ pietna zwigzanego z
marketingiem sieciowym jest reakcjg na ludzi, ktorzy stali sie fanatykami swojego biznesu i zrazili
otaczajgcych ich ludzi, poniewaz ,wszystko, co robig, to zachwycaja sie swoim biznesem, nigdy sie o
tym nie zamykajg”. Pamietaj, ze bardzo wazne jest zachowanie w zyciu rGwnowagi miedzy biznesem
marketingu sieciowego a rodzing, przyjaciotmi i innymi zainteresowaniami. Nie zamieniaj sie w kogos,
przed kim wszyscy uciekajg i chowajg sie, gdy tylko zobaczg, ze nadchodzisz, poniewaz doktadnie
wiedzg, o czym bedziesz rozmawiaé. Traktuj swéj biznes marketingu sieciowego tak, jak tradycyjny



biznes. Podejdz do niego i do otaczajgcych Cie oséb w profesjonalny sposdb. Nie oznacza to, ze nigdy
nie rozmawiasz o swoim biznesie, ale po prostu badz swiadomy przekraczania granic.

#106 Krytyka oznacza, ze jeste$ na dobrej drodze

Kiedys donoszono, ze Walt Disney czesto gromadzit wokét siebie swdj zespot i przedstawiat mu nowy
pomyst. Co ciekawe, jesli wiekszo$é uwazata, ze to nie byt dobry pomyst, a nawet uwazata, ze to
szaleristwo, on to robit. Logika Walta Disneya byta prosta; jesli wszyscy nie zgadzajg sie i krytykuja to,
co robisz, musisz by¢ na dobrej drodze, poniewaz robisz co$, do czego inni nie sg przygotowani. Innymi
stowy, jesli robisz cos, co robig wszyscy inni, skoficzysz tam, gdzie wszyscy inni zmierzaja. Jesli zrobisz
co$ przeciwnego, skonczysz tam, gdzie wiekszos¢ moze miec tylko nadzieje. Wiekszos¢ ludzi zyje
przecietnie, co czesto bywa okreslane jako ,niewygodnie wygodne”. , Chcieliby” wprowadzi¢ pewne
zmiany, ale nie sg gotowi wyjs¢ poza swojg strefe komfortu. Twoja decyzja o zaangazowaniu sie w
marketing sieciowy stawia Cie w matym odsetku osdb, ktére sg gotowe wyjs¢ poza swojq strefe
komfortu i podjgé ryzyko. Zasadniczo robisz to, na co wiekszos¢ ludzi nie jest gotowa i powinienes by¢
za to pogratulowany.

# 107 To, co myslg o tobie inni ludzie, nie jest twojg sprawg

Jednym z najwiekszych czynnikéw powstrzymujgcych ludzi przed budowaniem odnoszgcego sukcesy
biznesu marketingu sieciowego jest ciggta obawa o to, co inni pomyslg o ich zaangazowaniu. Strach
przed tym, co pomyslg inni ludzie, jest jednym z najczestszych ograniczen, jakie ludzie na siebie
naktadaja. | nie jest to unikalne dla marketingu sieciowego. Zrozum to: ,,to, co myslg o tobie inni ludzie,
to nie twdj interes”'. Wazne jest to, co myslisz. To, co myslg o tobie inni ludzie, nie powinno wptywac
na twoje przeznaczenie. Gdyby tak byto, potowa ludzi sukcesu na swiecie nie bytaby w tym miejscu, w
ktorym jest dzisiaj. Martwienie sie tym, co ludzie myslg, to niezawodny sposdb na porazke w realizacji
marzen i celéw — i to nie tylko w biznesie marketingu sieciowego, ale w zyciu.

# 108 Status sprawi, ze bedziesz sptukany

Wielkim niebezpieczestwem w dzisiejszym spoteczeristwie jest mentalno$é ,,nadazania za Jonesem”,
w ktéra ludzie wpadajg, nieustannie prébujac przescignac sie nawzajem, aby osiggnac jakis rodzaj
wyzszego ,statusu”. Niebezpieczenstwo zwigzane z marketingiem sieciowym polega na tym, ze
niektdrzy ludzie obawiajg sie, ze ich status zostanie zagrozony, jesli inni dowiedzg sie, ze s3
zaangazowani. To pozostatosc po starych ztych czasach, kiedy marketing sieciowy byt nieuregulowany
i postrzegany jako co$, co robi sie w ostateczno$ci, tylko w desperacji. Bardzo wazne jest, abyscie
zrozumieli, ze dzisiaj tak nie jest. Marketing sieciowy ewoluuje w gtdwng alternatywe biznesowg, a
wiele firm z listy Fortune 500 chce wykorzysta¢ marketeréw sieciowych jako zrédto dystrybucji. Jesli
czujesz sie nieswojo z powodu swojego zaangazowania z powodu tego, co pomyslg inni i wptywu, jaki
moze to mie¢ na twojg pozycje, to cierpisz na przewlekty atak zapalenia statusu. Najwazniejsze jest to,
Ze status-itis sprawi, ze bedziesz sptukany. Préba utrzymania postrzeganego statusu jest czesto duzym
czynnikiem powstrzymujgcym ludzi przed osiggnieciem ich potencjatu.

#109 Badz zorganizowany

Bycie w biznesie, jakimkolwiek biznesie, wymaga od ciebie bycia zorganizowanym. Tylko tak daleko
zajdziesz z niedbatymi praktykami biznesowymi — w koricu cie dogoni na wielkg skale. W zaleznosci od
Twojej osobowosci bycie zorganizowanym moze przychodzi¢ tatwo lub byé prawdziwg walka. Jesli
jestes$ naturalnie zorganizowanym typem, nie bedziesz musiat spedza¢ duzo czasu na zrozumieniu
znaczenia tej wskazowki. Ale jesli nie jestes tak dobrze zorganizowany, nadszedt czas, aby rozwigzaé
problem. Nie oznacza to, ze musisz przechodzic z jednej skrajnosci w druga z dnia na dzien, ale oznacza



to uznanie, ze musisz skupic sie na lepszej organizacji w przysztosci. Gdybys byt tylko ty w biznesie dla
siebie i jedyng osobg, z ktérg musiatbys pracowaé, bytes ty sam, mozesz unikng¢ dezorganizacji — ale
budujesz biznes marketingu sieciowego. Jesli twoim celem jest zbudowanie odnoszacego sukcesy
biznesu, bedziesz rozwija¢ duzy zespot. Radzenie sobie z duzym zespotem wymaga lepszej organizacji,
czy ci sie to podoba, czy nie. Najfatwiej jest zorganizowac sie od samego poczatku. Jesli poczekasz, az
znajdziesz sie w dalszej czesci toru, bedziesz musiat ciezko pracowaé, aby posprzatac batagan.

# 110 Nie pozwdl, aby twoja przesztos¢ cie powstrzymata

Ci, ktérzy wchodzg do branzy marketingu sieciowego, robig to z réznych grup wiekowych, narodowosci,
poziomow wyksztatcenia, zawoddw i Srodowisk. Bedg réwniez mieli rézne poziomy sukcesu w swoich
poprzednich zawodach. Niektérzy majg to szczescie, ze majg juz za sobg pewne sukcesy, ale bedg tez
inni, ktérzy nie mieli tyle szczescia i faktycznie mogg dzwigac pewien bagaz wczesniejszych porazek.
Znajda sie tez tacy, ktorych srodowisko do tej pory nie byto urodzajne pod wzgledem narazenia na
sukces, zachete, uznanie czy nawet edukacje. Wspaniata cechg marketingu sieciowego jest to, ze jest
on w duzym stopniu rowny, co daje wszystkim, ktérzy w niego wchodza, szanse na sukces bez wzgledu
na ich przeszto$c. Z pewnoscig ci, ktdrzy nie sg spetani przesztoscig, prawdopodobnie wczesniej osiggna
swoje cele, ale szansa oznacza rédwniez, ze kazdy moze odnie$¢ sukces. Kiedy zaczynasz budowaé swoj
biznes, postrzegaj to jako nowy poczatek; nie postrzegaj swojej przesztosci jako powodu, dla ktérego
nie mozesz kontynuowac i zbudowaé odnoszgcego sukcesy biznesu.

# 111 Nigdy, przenigdy nie przekazuj negatywnosci swojemu zespotowi

Jedng z atrakcyjnych cech marketingu sieciowego dla wielu ludzi jest pozytywne srodowisko, ktére jest
dla nich podnoszgce na duchu, przyjemng odmiang czesto negatywnego sSrodowiska panujgcego w ich
miejscu pracy, aw niektorych przypadkach w zyciu domowym. Majgc to na uwadze, nie ostabiaj tego
pozytywnego S$rodowiska, przekazujagc negatywnosci swojemu zespotowi. Jesli masz problemy
osobiste, finansowe lub w firmie, najlepszymi osobami do rozmowy sg osoby nad tobg w Twojej
organizacji, liderzy, a nie ci ponizej w zespole. Jesli masz cos$, co musisz zejs¢ z klatki piersiowej, podaj
to w gore, a nie w dot. Negatywnosé to bardzo potezny stan umystu. Jest zarazliwa, demotywuje,
sprawia, ze ludzie czujg sie zle we wszystkich aspektach swojego zycia — i jest szkodliwa dla zdrowia.
Nauka powstrzymywania negatywnosci to wspaniata umiejetnos¢ zyciowa, ktéra z pewnoscig pomoze
ci zbudowaé wspaniaty biznes.

#112 Zostan dobrym uczniem, abys mdgt zostaé Swietnym nauczycielem

Budowanie odnoszgcego sukcesy biznesu marketingu sieciowego polega tak naprawde na budowaniu
sieci ludzi i pomaganiu im w osiggnieciu sukcesu. Wiele z tych oséb bedzie szukac u ciebie przywddztwa
i porady, dlatego wazne jest, aby$ dobrze rozumiat, co jest potrzebne do zbudowania odnoszacego
sukcesy biznesu, abys modgt uczy¢ innych w swoim zespole, aby robili to samo. Rozpoczynajgc
dziatalno$¢ gospodarczg, im szybciej opanujesz sie i staniesz sie dobrym uczniem, tym szybciej
zdobedziesz wiedze, ktora pozwoli Ci zostaé¢ swietnym nauczycielem. Poniewaz marketing sieciowy
polega w duzym stopniu na powielaniu tego, co robisz, jesli przyjmiesz mentalno$¢ ucznia tak szybko,
jak to mozliwe, Twdj zespot pdjdzie w Twoje slady i zrobi to samo, aby oni réwniez lepiej zrozumieli, co
jest wymagane, aby odnie$¢ sukces. biznes. Wiedza prowadzi do pewnosci, pewnos$é prowadzi do
dziatania, a dziatanie prowadzi do rezultatow. Im szybciej zdobedziesz wiedze, tym szybciej mozesz jg
przekazaé, co prowadzi do pewnosci siebie catego zespotu — co stworzy zespét z wieloma wynikami.

# 113 Nie stan sie jednym z tych ludzi ,,we wszystkim, ale nie oddanych niczemu”.



Jesli wiesz, ze kazdy nowy pomyst moze cie rozproszy¢ lub uwies¢ do pewnego stopnia, uwazaj, aby
nie staé sie jednym z tych ludzi, ktérzy ,, wszystko, ale nie do niczego”. Ludzie, ktérzy wymieniajg sie i
zmieniajg, wchodza i wychodzg z kazdego nowego pomystu, ktéry widzg, rzadko odnoszg sukces,
poniewaz nigdy nie trzymajg sie czegos wystarczajgco dtugo, aby to zadziatato. Tak jak w przypadku
kazdej firmy, osiggniecie sukcesu w marketingu sieciowym wymaga zobowigzania sie do wytrwania i
doprowadzenia go do korca. Swiat jest peten ludzi, ktérzy kiedy$ zajmowali sie marketingiem
sieciowym i nigdy nie zarobili zadnych pieniedzy. Wielu z nich szukato szybkiej naprawy i tatwych
pieniedzy. Kiedy przekonali sie, ze osiggniecie sukcesu wymaga pracy i zaangazowania, odeszli w
nadziei na znalezienie szybkiego bogactwa gdzie indzie;j.

#114 Praktykuj opdzniong gratyfikacje

Opdzniona gratyfikacja to po prostu odktadanie zakupu czego$ do momentu, gdy bedzie nas na to stac,
lub odktadanie nagrody za wyznaczony sobie cel do momentu, gdy faktycznie go osiggniemy. Niestety,
bardzo niewiele oséb praktykuje opdzniong gratyfikacje. Dzisiejsze spoteczenstwo w duzej mierze
opiera sie na zasadzie ,kup teraz, zapta¢ pdiniej”, zachecajgc ludzi do nagradzania sie teraz i
martwienia sie, ze zaptacisz za to pdzniej. To niebezpieczny sposéb myslenia i nie jest trwaty.
Najwiekszym powodem skorzystania z opcji ,kup teraz, zapta¢ pdzniej” jest to, ze brak dochoddéw do
dyspozycji nie zacheca ludzi do oszczedzania i kupowania pdzniej. To, w potagczeniu z naszg kulturg
,miec to teraz”, wpedzito ludzi w ogromng spirale zadtuzenia. Dobrg wiadomoscig jest to, ze twoje
zaangazowanie w marketing sieciowy moze przerwac ten cykl, stawiajac cie w sytuacji, w ktorej mozesz
zwiekszy¢ swoéj dochdd do dyspozycji, a tym samym zaoszczedzié¢ na rzeczach, kupujac je, gdy masz
pienigdze, zamiast popada¢ w dtugi. Jesli chodzi o czekanie na nagrode za osiggniecie wyznaczonego
celu, wiele oséb nagradza sie niezaleznie od tego, czy osiggng cel, czy nie. Praktykowanie odroczonej
gratyfikacji jest dyscypling, czasami trudng, ale nagrody sg ogromne. Jesli masz co$, co chcesz kupic,
dlaczego nie odtozy¢ zakupu na razie i wyznaczy¢ sobie cel zwigzany z biznesem marketingu
sieciowego. Efektem koncowym bedzie mozliwos¢ ptacenia gotéwka potaczona z ogromnym
poczuciem spetnienia, poniewaz zakup zostat potagczony z nagrodg za osiggniecie celu.

#115 Zarabiaj pienigdze, zaprzyjaznij sie i dokonaj zmian

Bardzo satysfakcjonujgcym aspektem zaangazowania w marketing sieciowy sg przyjaznie, ktére mozna
rozwija¢ w pofaczeniu z poczuciem spetnienia, jakie odczuwa sie, pomagajac innym w realizacji ich
marzen i celéw. Pod wieloma wzgledami Twdj sukces polega na zarabianiu pieniedzy poprzez
nawigzywanie przyjazni i zmienianie ich zycia. Udany biznes marketingu sieciowego jest zasadniczo
budowany przez odrywanie wzroku od siebie i skupianie sie na innych cztonkach zespotu. Pomagajac
innym osiggnac to, czego chcyg, masz szanse uzyskac wszystko, czego chcesz.

#116 Badz lojalny wobec swojej organizacji

W wiekszosci przypadkdw zaangazowanie w marketing sieciowy oznacza, ze bedziesz czescig
organizacji, ktéra jest tylko jedng z wielu w firmie, z ktéra jestes powigzany. Badz swiadomy ryzyka
poréwnywania Twojej konkretnej organizacji z inng organizacjg w firmie, zwtaszcza z kierownictwem
Twojej firmy. BagdZz dumny z organizacji lub linii sponsoringu, ktérej jestes czescig; nie wpadnij w
putapke ,trawy zawsze bardziej zielonej” gdzie indziej. Co wazniejsze, badz lojalny. Brak lojalnosci
wobec organizacji wysyta ztg wiadomos¢ do twojego zespotu i moze szybko zniweczy¢ catg dobrg prace
wykonang w jej rozwoju. Zawsze promuj przywddztwo swojej organizacji w swoim zespole i podkreslaj,
jakie masz szczescie, majac tych ludzi na czele. Buduj zaufanie do swojego zespotu, zawsze chwalac
SW0jg organizacje i nie poréownujac jej z innymi. W ten sposéb wzmocnisz swoj zespot z pewnoscig
siebie i dumag. Kazdy lubi by¢ czescig zwycieskiej druzyny; bycie lojalnym wobec swojej organizacji



pomaga to budowag, poniewaz w koncu, jak powtarzamy, to praca zespotowa sprawia, ze marzenie sie
spetnia.

#117 Badz na biezgco z tym, kto jest kim w Twojej firmie

Twoja sie¢ bedzie sie sktadaé z ludzi o réznym poziomie entuzjazmu, aktywnosci, zdolnosci uczenia sie,
przywddztwa i pilnosci. Niektérzy beda bardzo aktywni, inni mniej aktywni. Innymi stowy, bedg ludzie,
ktérzy chcg szybko zbudowac swdj biznes i tacy, ktérzy tego nie chca. Ci, ktdrzy chca szybko budowa,
to Twoi kluczowi ludzie, a dla szybkiego rozwoju Twojej firmy wazne jest, aby$ wiedziat, kim oni s3.
Czas, ktory poswiecasz na pomaganie i szkolenie innych, powinien byé skierowany bardziej do tych,
ktérzy szukajg pomocy. Jednym z typowych btedéw w budowaniu biznesu marketingu sieciowego jest
nieznajomos¢ kluczowych osdb. Moze to spowodowad, ze bedziesz spedza¢ ogromng ilo$¢ czasu,
préobujac zmotywowac wszystkich do zrobienia czegos, czego wielu z nich jeszcze nie chce robidé.
Zidentyfikowanie kluczowych oséb pomoze Ci lepiej zarzgdzaé¢ swoim czasem i umozliwi udzielanie
wysokiej jakosci porad tym, ktdérzy tego chca. Aby zrozumieé, kim sg Twoi kluczowi ludzie, musisz stale
aktualizowa¢ informacje o tym, kto jest w Twojej firmie. Mozesz regularnie tworzy¢ ,drzewo
genealogiczne” swojego zespotu, ale bedzie to trudne, gdy organizacja sie powiekszy. Niektdre firmy
zajmujace sie marketingiem sieciowym majg sposoby sledzenia zespotu, na przyktad w formie
regularnych raportéw, ktdére dostarczajg, lub dostepnych za posrednictwem srodowiska
internetowego. Swietnym narzedziem programowym opracowanym specjalnie dla branzy marketingu
sieciowego jest program opracowany przez australijskg firme WorXSmart. Maja szereg programow,
ktére mozna dostosowaé do réznych firm marketingu sieciowego i ich systeméw wsparcia. Jest to
doskonate narzedzie biznesowe, ktére pozwala sledzi¢ i monitorowaé nowe osoby w Twojej organizacji,
a jednoczesnie umozliwia ocene, gdzie znajduja sie obecni ludzie pod wzgledem ich liczby i aktywnosci.
To takze swietne narzedzie do wyznaczania celdw. Jesli Twoja firma zajmujaca sie marketingiem
sieciowym lub system wsparcia nie zna WorXSmart, warto jg im promowac.

#118 Zorganizuj swdj biznes tak, aby przynosit zyski

Budowanie dochodowego biznesu marketingu sieciowego nie polega tylko na wrzuceniu grupy ludzi
do sieci i nadziei, ze kupig lub sprzedajg jaki$ produkt. Najprawdopodobniej firma, z ktérg jestes
powigzany, bedzie miata sugerowang strukture do nasladowania, ktédra ma na celu uczynienie Twojej
firmy rentowna. Ta struktura moze opieraé sie na liczbie oséb, ktére osobiscie sponsorujesz, liczbie
0so0b w Twojej strukturze lub wolumenie w Twojej organizacji. Wazne jest, aby$ uswiadomit sobie,
czym jest ta struktura. Mozesz poswiecic takg samg ilos¢ czasu na wprowadzenie tej samej liczby oséb
do swojej organizacji, ale réznica bedzie polega¢ na tym, ze czas, ktoéry poswiecites na tworzenie
dochodowego biznesu, a nie mniej dochodowego. Gdybys prowadzit tradycyjny biznes, musiatbys
zrozumieé, co czyni go optacalnym, a co nie. To samo dotyczy Twojej firmy zajmujgce] sie marketingiem
sieciowym. Wazne jest, aby podczas budowania sieci stale oceniaé, w jaki sposdb Twdj zespot sie faczy
i gdzie nalezy skoncentrowac swoje wysitki, aby mie¢ pewnos¢, ze zainwestowany czas przyniesie Ci
najlepszy zwrot.

#119 Daj, a otrzymasz

Poniewaz twodj sukces opiera sie na zasadzie pomagania innym osobom w twojej sieci odniesienia
sukcesu, wielkie uniwersalne prawo ,daj, a otrzymasz” jest z pewnoscig prawdziwe w skutecznym
marketingu sieciowym. Rozwijajgc swdj zespodt, staraj sie odrywaé od siebie wzrok i skupia¢ sie na
pomaganiu ludziom w zespole. Dowiedz sie, co twoi ludzie chcg osiggnaé poprzez zaangazowanie, a
nastepnie poswiec¢ swoj czas i energie, aby pomdc im spetni¢ ich marzenia. Pomdz wystarczajacej
liczbie 0oséb w swoim zespole, a domysinie otrzymasz wszystko, co chcesz osiggngé.



#120 Poddajacy sie nigdy nie wygrywajg, a zwyciezcy nigdy sie nie poddajg

W zyciu nie ma wielu gwarancji, ale jedna, ktéra jest bliska, szczegdlnie w marketingu sieciowym,
brzmi: ,jesli zrezygnujesz, nie wygrasz”. Zwyciestwo oznacza rézne rzeczy dla réznych ludzi; dla Ciebie
moze to oznacza¢ budowanie globalnej sieci, ktdra reprezentuje miliony dolaréw obrotu i state
aktywne zaangazowanie; moze to oznacza¢ budowanie biznesu do pewnego poziomu, niezaleznie od
tego, czy bedzie on duzy, czy maty, a nastepnie zajecie tylnego siedzenia i nie bycie w nim tak
aktywnym; moze to oznacza¢ budowanie biznesu do pewnego z géry ustalonego poziomu i przejscie
do robienia czego$ innego. Bez wzgledu na cel, jedno jest pewne: nikt nigdy go nie osiggnie, jesli
zrezygnuje po drodze. Swiat jest peten ,,chetnych”. Wiekszo$¢ z nich to osoby, ktére sie poddajg i nigdy
nie trzymajg sie czego$ na tyle dtugo, by to dokonczyé. Jednym z najwiekszych sekretdw sukcesu jest
po prostu to, ze ,,jesli sie nie poddasz, uda ci sie”. Czas potrzebny do osiggniecia celu bedzie rdzny, ale
jesli bedziesz szedt dalej, to sie stanie. Niezaleznie od celu, jaki sobie wyznaczytes, podejmij decyzje, ze
nie zrezygnujesz, bez wzgledu na wszystko. Nie skupiaj sie na czasie, ktéry to zajmuje, nie oceniaj
swoich wynikéw na podstawie innych wokét siebie, biegnij wtasnym wyscigiem i . . . jesli sie nie
poddasz, uda ci sie!

#121 W konicu ,,jesli tak musi byé, to zalezy ode mnie”

To niefortunny fakt, ze ludzie zbyt czesto obwiniajg innych za swdj los lub czujg, ze kto$ inny jest
odpowiedzialny za pomoc w osiggnieciu sukcesu. Rzeczywistos¢ jest taka, ze to do Ciebie nalezy wybér
mysli i dziatan, ktére doprowadzg Cie do sukcesu. Twoje zycie bedzie takie, jakie z niego zrobisz. Nic
nigdy samo sie nie zrobi. Sukces nadejdzie, gdy zdasz sobie sprawe, ze musisz zrobi¢ to sam poprzez
wtasne dziatania. Dzien, w ktédrym wezmiesz catkowita odpowiedzialno$¢ za siebie, dzien, w ktédrym
przestaniesz szuka¢ wymowek, to dzien, w ktdrym zaczniesz i$¢ naprzéd na drodze do sukcesu. Nikt
inny nie moze tego zrobié¢ za Ciebie. Tylko ty mozesz to zrobi¢. Marketing sieciowy to Swietna okazja
do stworzenia sukcesu w swoim zyciu. Chociaz istniejg silne mechanizmy wsparcia i sprawdzone
systemy do nasladowania, ostatecznie to od Ciebie zalezy, czy to sie stanie.



